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SPIELWARENMESSE

Spielwarenmesse 2012

setzt auf Toys4Teens
und die Zukunft

ie Spielwarenmesse International Toy
DFair Nirnbergistihrer Zeit voraus, wie
bereits der Frihstart am Mittwoch, den 1.
Februar 2012, zeigt. Um einen Tag hat das
Messeteam die komplette Laufzeit vor-
verlegt. Damit stehen rund 80.000 Fach-
besuchern mehr zusammenhdngende
Werktage fiir den Besuch in Nirnberg zur
Verfligung. Sie treffen auf 2.776 Unterneh-
men, die Uiber 1 Mio. Produkte und 70.000
Neuheiten ausstellen. Darunter gldnzen
die mit dem ToyAward ausgezeichneten
Artikel im InnovationCenter in Halle 4.
Auf der weltgréBten Fachmesse fiir Spiel-
waren, Hobby und Freizeit stehen 2012
besonders die Spielwaren fiir Jugendli-
che - Toys4Teens — im Mittelpunkt. Hand-
ler erfahren auf der Themenflache des Toy
Fair Specials, wie sie die Zielgruppe der
13- bis 17-Jdhrigen zuriickgewinnen koén-
nen. Das umfangreiche Neuheiten-, Kon-
takt- und Wissensangebot rund um die

Spielwarenmesse 2012 gipfelt am Messe-
montag in der Global Toy Conference.

Toys4Teens — neue Wege zu Jugendli-
chen fiir Spielwarenhéndler

Mit einer neuen Studie rdumt die Spiel-
warenmesse mit dem Vorurteil auf, dass
Jugendliche im Alter von 13 bis 17 Jahren
flr Spielwarenhdndler eine verlorene
Zielgruppe seien. Auf der 300 m? grofen
Themenfldche im Eingang Mitte sehen
Handler und Fachbesucher die Produkte,
auf die Jugendliche wirklich abfahren. Die
Prasentation soll Handler gleichzeitig fiir
die Gestaltung ihrer eigenen Verkaufsfla-
chen inspirieren. Wie die Studie zeigt, kau-
fen Jugendliche gern im Spielwarenhandel
und bewerten diesen durchweg positiver
als die Geschaftsinhaber denken. Fiir die
gegenseitige Anndherung liefert das

Fortsetzung auf Seite 4...
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Wenn es der Sache dient, dann schlipft
Trend-Scout Otto E. Umbach, seines Zei-
chens auch Geschdftsfiihrer des Han-
delsverbands idee+spiel, auch mal in
die Rolle eines Bdsewichtes, wie hier in
die Maske von Darth Maul. Er gehdrte
der Spezies der Zabrak an und spielt in
der Star-Wars-Saga eine Hauptrolle. Um-
bach prdsentiert seit Jahren im Rahmen
der idee+spiel-Pressekonfenz die Neuhei-
ten der Branche fiir das jeweiligen Jahr.
,Zu tiber 80 Prozent lag ich mit meinen
Prognosen richtig, was die Verkaufshits
des jeweiligen Jahren werden wdirden’,
erklidrte er hierzu.

Grofiter *

Spiolvlu’mr;n- *

Der Verband.

—idee+spiel —

idee+spiel-Business-Center, CCN Ost, 1. Etage
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Toy Fair Special den Fachbesuchern zahl-
reiche Empfehlungen, wie sie die Jugend
von heute erreichen kénnen.

Laut der Studie achten die Jugendlichen
dabei auf Qualitét. 146 € geben sie demnach
pro Jahr firs Spielen aus. Das Messemotto
zeigt auch das Spiele- und Konsumverhal-
ten dieser Jugendlichen auf.

Auf der Sonderflache erfahren Spiel-
warenhdndler zudem, wie sie die Ver-
kaufsflache im eigenen Geschift gestalten
kdénnen, um diese Jugendlichen gezielter
anzusprechen.

"TEENS

Die Studie entstand in Zusammenarbeit
mit dem Miinchener Marktforschungsun-
ternehmen Iconkids & Youth und zeigt
auch auf, womit Jugendliche besonders
gern spielen und wie Handler sie momen-
tan wahrnehmen. So kénnen die Vorstel-
lungen der Teens und die Angebote des
Handels miteinander verglichen werden.
Das offnet Raum fir Anregungen und
Verbesserungen.

Laut Studie sind sich nahezu alle Ju-
gendlichen einig: 85 Prozent von ihnen
spielen ,sehr gerne” oder ,gerne”. So ha-
ben im letzten Jahr 80 Prozent der Teens
Spielwaren fir sich und 40 Prozent Spiele
flr gleichaltrige Freunde gekauft. Ausge-
hend von einer Grundgesamtheit von 3,98
Mio. Jugendlichen in Deutschland ergeben
sich interessante Hochrechnungen fir den
jugendlichen Kaufermarkt von Spielwaren.
Demnach wurden 2011 rund 15,1 Mio. Pro-
dukte zum Spielen und Sporteln im Wert
von 472 Mio. € von den 13- bis 17-Jdhrigen
erworben. Damit sind Teenager durchaus

messetrends

eine interessante Zielgruppe fiir den
Spielwarenhandel.

Das meiste Taschengeld gaben 57
Prozent der befragten Jugendlichen fur
elektronische Spielwaren aus. Danach
landeten Spiele und Puzzles (39 Prozent)
sowie Sportartikel (14 Prozent) im Einkaufs-
wagen der Teens.

Besonders interessant: Kurzlebige
Trendgames sind out. Jugendliche wollen
Spiele &fter als einmal benutzen und set-
zen auf Qualitat. Spielwaren miissen dem-
entsprechend nicht nur preislich, sondern
auch in Punkten wie Gestaltung, Emotion
und Originalitat Gberzeugen.

Weiter verdeutlicht die Studie, dass
der Handel das Spielinteresse und den
Spielkauf der Teens deutlich niedriger ein-
schétzt als sie tatsachlich sind. Aus diesem
Grund engagieren sich Handler noch zu
selten, um Jugendliche zu gewinnen. Nur
etwa jeder Dritte der befragten Handler
hat bereits Aktionen gemacht, die sich
gezielt an Jugendliche richteten - obwohl
es sich lohnt. Die Erfahrungen, die Handler
mit Werbeaktionen gemacht haben, sind
Uiberwiegend positiv. Fast alle werden sie
wiederholen.

Fir die reprasentative Studie wurden
500 Teenager im Alter von 13 bis 17 Jah-
ren im Oktober 2011 deutschlandweit
persénlich befragt; rund 50 Handler er-
gdnzten ihre Einschdtzung der Teenager
als Zielgruppe.

LicenseCenter fiir Lizenzprofis

Welche Lizenzthemen unter den Jugend-
lichen angesagt sind, zeigt ein Showcase
im LicenseCenter im Eingang Mitte auf
Ebene 1. Insgesamt stieg in Deutschland
2011 der Anteil an Lizenzprodukten am

Spielwarenumsatz auf knapp 20 Prozent.
Daher wachst der Abstimmungsbedarf
zwischen Lizenznehmern und -gebern
sowie den Agenturen. Einen geeigneten
Treffpunkt bietet dafiir die Lounge der
Lizenzen. Sie ist umgeben von der Inter-
national Trend Selection, in der nationale
und internationale Medienpartner die
Top-3-Themen 2012 ihrer jeweiligen Lan-
dermarkte vorstellen.

Spielwarensicherheit - ein Thema, das
die Branche weltweit beschaftigt
Insgesamt geben 15 Landerpavillons
einen gesammelten Uberblick iber das
Spielwarenangebot aus 14 Nationen. Da-
runter stellen 100 chinesische Aussteller
im Pavillon Best of China in Halle 11.0 aus,
den die Spielwarenmesse eG organisiert.
Der Messe- und Marketingdienstleister
achtet darauf, dass die Aussteller einen
hohen Qualitatsanspruch haben, da Spiel-
zeugsicherheit zu den Fokusthemen der
Spielwarenbranche zéhlt. In einem eigenen
Testing & Inspecting Center in Halle 11.1
informieren nationale und internationale
Test- und Prifinstitute Gber Prifverfahren
und Sicherheitsanforderungen. Im Zeichen
der Sicherheit steht auch ein Themenblock
der Global Toy Conference, die parallel zur
Spielwarenmesse stattfindet.

NEWsS---NEWS---NEWS---NEWS---NEWS---NEWs---NEWs

RPM

Arthur Ruland erwirbt Bullyland GmbH

rthur Ruland, Geschéftsfihrer der

Vertriebs- und Marketinggesellschaft
RPM Ruland Product & Management
GmbH, Dorrenbach, hat zum 27. Januar
2012 die Bullyland GmbH, Spraitbach, so-
wie deren Vertriebs- und Organisations-
biiro in Hongkong, die Bullyland (H.K.)

SPIELZEUGnternational - messetrends 1/2012

LTD., tbernommen. Bullyland zahlt hier-
zulande zu den bekanntesten Herstellern
von Spiel- und Werbefiguren aus Kunst-
stoff. Das 1973 gegriindete Unterneh-
men beschéaftigt derzeit 64 Mitarbeiter
und unterhdlt in Ronsberg (Allgdu) einen
eigenen Formenbau. Die RPM GmbH ist

in der Spielwarenbranche insbesondere
fur ihr sehr erfolgreiches Aktions- und Li-
zenzspielzeug bekannt. Die Gesellschaft
ist ebenfalls in Hongkong mit einem eige-
nen Biiro vertreten, dessen Showrooms
als Anlaufstelle fir internationale Einkdu-
fer gelten.
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15 Prozent Marktanteil flir Lego Steine

Lego GmbH iibersteigt erstmals Marktanteil von 15 Prozent in Deutschland, Osterreich und der Schweiz und baut
Marktfiihrerschaft weiter aus — Neue Produktlinie Lego Friends fiir Madchen ab 5 Jahren

Die Lego GmbH steigert ihren deut-
schen Einzelhandelsumsatz erneut
und wéachst um 13,7 Prozent auf 297 Mio.
€ (+36 Mio. €). Der Lego Marktanteil steigt
um 0,9 Prozentpunkte auf 15,3 Prozent.

Das Unternehmen profitiert von einem
insgesamt wachsenden Spielwarenmarkt,
innovativen Marketingansatzen und er-
folgreichen neuen Spielkonzepten wie
Lego Ninjago. Aullerdem sind die Pro-
duktklassiker begehrter denn je: Elf der 20
bestverkauften Spielwaren Deutschlands
sind Lego Produkte. Das Unternehmen
verdankt diesen Erfolg auch den Eltern, die
beim Spielwarenkauf auf Qualitat setzen
und der Marke seit Jahren vertrauen und
natirlich den Kindern, die trotz schrump-
fender Freizeit weiter begeistert mit Lego
Steinen spielen und bauen.

GroBer Erfolg auch in Osterreich und
der Schweiz

Auch in Osterreich und der Schweiz ist das
Unternehmen weiter auf Erfolgskurs: In
Osterreich steigt der Umsatz im Vergleich
zum Vorjahr um 12,9 Prozent auf 36,9 Mio. €
und der Marktanteil auf 15,7 Prozent. In der
Schweiz wéchst der Umsatz um 7,4 Prozent
auf 46,7 Mio. CHF, mit einem Marktanteil
von 15,4 Prozent. Damit liberspringen alle
deutschsprachigen Lander die 15 Prozent
Marktanteilshirde.

Lego Wachstumstreiber 2011

Lego Star Wars ist mit einem 50-prozen-
tigen Wachstum und einem Umsatzan-
teil von mehr als 20 Prozent die starkste
Produktlinie im Portfolio. Neben kleinen
Weltraum-Begeisterten haben auch im-
mer mehr Erwachsene Anteil an diesem
Erfolg - ebenso wie bei Lego Technic. Die
Lego GmbH hat 2011 bereits zum zweiten
Mal Ménner als erwachsene Lego Fans
direkt angesprochen. Unter anderem
dank dieser Kampagne wurde der Ab-
verkauf von Lego Technic um 22 Prozent
gesteigert. Mit Lego Duplo und Lego City
verzeichnen die vier Kernproduktlinien
ein Uberproportionales Wachstum von

Vice President Marketing Lego GmbH, Christian Korbes, Vice President Lego GmbH, Michael Kehlet,
sowie Vice President Sales Lego GmbH, Saren Lund (v.li.)

17 Prozent und erwirtschaften insgesamt
zwei Drittel des Gesamtumsatzes. Bei den
neuen Produktlinien ist die mehrfach aus-
gezeichnete Spielreihe Lego Ninjago mit
7,8 Prozent Umsatzanteil groBter Wachs-
tumstreiber. Die Linie verbindet das Lego

Bauen erstmals mit einem Wettbewerbs-
element: Kleine Kreisel, sogenannte Spin-
ner, und Aktionskarten, mit denen sich Kin-
der gegenseitig herausfordern kdnnen.

Produktneuheit Lego Friends

Auf vielfachen Kundenwunsch und nach
vier Jahren Produktentwicklung und
-tests kommt 2012 eine neue Produktlinie

fir Madchen ab 5 Jahren auf den Markt:
Lego Friends. 23 neue Bausets erganzen
klassische Lego Produkte um Elemente,
auf die viele Md@dchen beim Spielen Wert
legen: Sie lassen sich schnell auf- und
leicht umbauen und bieten mit diversen
Accessoires viel Freiraum zum kreativen
Dekorieren und Gestalten. Mit den speziell
entwickelten Spielfiguren - flinf Freundin-
nen - kann jedes Kind im Rollenspiel seine
Interessen und Stédrken entdecken. Die
neuen Produkte sind mit allen anderen
Lego Elementen verbaubar.

Fur das Jahr 2012 rechnet Lego mit ei-
nem Marktwachstum von 2 bis 4 Prozent
und fiir die Lego Consumer Sales mit einem
Wachstum zwischen 6 bis 9 Prozent.

SPIELZEUG nternational - messetrends 1/2012
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ToyAward 2012 in vier Kategorien

Die Verleihung der ToyAwards fand gestern Abend bei der Er6ffnungsfeier statt — Spielspaf,
Kreativitat, Sicherheit und Innovationsgrad sind die Kriterien - Zur neunten Pramierung reichten
227 Unternehmen 371 Produkte ein - Der Handler-Favorit wird bei der Schlusspressekonferenz der
Spielwarenmesse am 6. Februar 2012 bekannt gegeben

Wer 2012 das Rennen um den begehrten Preis ToyAward
gemacht hat, wurde am 31. Januar 2012 zur Eréffnungsfeier
bekannt gegeben. Die Jury aus Fachhdndlern und Padagogen
hatte in einem zweistufigen Verfahren zwolf Produkte in vier
zielgruppenspezifische Kategorien aus 371 eingereichten Pro-
dukten ausgewahlt. Davon tragen vier den Preis nach Hause.
Alle nominierten Kandidaten werden auf www.toy-award.de und
wahrend der Spielwarenmesse International Toy Fair Niirnberg

Baby & Infant (0-2 Jahre) ———

Mini Micro mit Sitz / Micro Mobility Systems

SchoolKids (6-10 Jahre)

- <N

)
L] —
¥ ’ M ' :
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L d

Lego Friends Traumhaus / Lego

]

vom 1. bis 6. Februar 2012 im InnovationCenter in Halle 4 vor-
gestellt. Dort kdnnen die Besucher unter den vier Gewinnerpro-
dukten durch Scannen der Eintrittskarte ihren Favoriten wahlen.
Der ,Traders’Favourite” wird bei der Schlusspressekonferenz am
6. Februar 2012 enthillt. Unter den teilnehmenden Besuchern
verlost die Spielwarenmesse eG ein iPad. Der Hersteller des Hand-
lerfavoriten erhalt ein Preisgeld von 20.000 € zur Unterstiitzung
der Vermarktung.

PreSchool (3-5 Jahre) ——y

\ AppMates / Spin Master
" |

,l Teenager & Family (ab 11 Jahren) —

Talat / Huch! & Friends Hutter Trade

]

EIE The ToyAward, which Spielwarenmesse eG presents to exhibitors annually for their new products at the fair, is awarded for the ninth time
in 2012. This time 227 companies entered 371 products, more than ever before. The winners 2012 were announced yesterday at the opening

ceremony.

Play fun, creativity, safety and degree of innovation are the criteria on which a jury of toy retailers and educators base their nominations of the
new products. In a two-stage judging procedure, the jury choosed twelve products in four categories for specific target groups. All nominated
candidates are also presented at www.toy-award.com and in the InnovationCenter in hall 4 during the Spielwarenmesse International Toy Fair
Niirnberg 2012. Visitors can vote for their own favourite among the four winning products by scanning their entrance ticket. The Traders’Favourite
will be revealed on 6 February 2012. Spielwarenmesse eG will raffle an iPad among the visitors taking part in the voting. The manufacturer of
the Traders’Favourite can look forward to prize money of € 20,000 for marketing support.

SPIELZEUGnternational - messetrends 1/2012
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BRUDER

Weichen gestellt

m vergangenen Jahr hat Bruder 15 Mio. €

in ein grofes Logistikzentrum sowie in
die Produktionserweiterung investiert.
Geschéftsfuhrender Gesellschafter Paul
Heinz Bruder: ,Wie 2010 betrug der Umsatz
51 Mio. €. Das Marktpotential wdre hdher
gewesen, aber die hohe Investitions-
leistung hat zu nicht vorhersehbaren
Verzégerungen gefuihrt.” 2012 soll die

Gf. Paul Heinz Bruder mit der neuen Feuerwehr
aus der Scania-R-Serie in der Profi-Serie

SPIEL & SPASS

gewohnte Liefergeschwindigkeit wieder
vorhanden sein. Die Mitarbeiterzahl stieg
auf 341, die der Auszubildenden liegt bei
17. Die Exportquote betrdagt 66 Prozent,
Kunden gibt esin mehrals 70 Landern welt-
weit. Die modellmafigen Spielfahrzeuge
im Maf3stab 1:16 werden zu 98 Prozent in
Deutschland produziert.

Beim 2011 neu eingefiihrten Spielsys-
tem ,Bworld” geht es um Themenwelten
wie Reiten, Land- und Forstwirtschaft,
Logistik und Bauwirtschaft. ,Unsere Ex-
perten haben in aufwandigen Prozessen
die 4-K-Technologie entwickelt”, so Paul
Heinz Bruder. Das Zusammenspiel von
vier technischen Kunststoffarten sorgt fiir
volle Funktionsfahigkeit der Spielfiguren.
Kinder kdnnten einen Bauarbeiter sitzen,
stehen, knien, liegen oder auch bohren
lassen. Die erfolgreiche Profi-Serie wurde
um wichtige Spielwelt-Elemente wie
Gebdude und Figuren ergédnzt.

EiE Last year, Bruder invested € 15m in a
new logistics center and an extension of the
product range. As in the year before, sales
amounted to € 51m. The export quota at-
tained 66 percent, the number of staff rose
to 341.

Martin Bockling verlasst Unternehmen

er Geschaftsflhrer der Spiel & Spass
DGmbH, Martin Bockling, scheidet im
Sommer 2012 aus persénlichen Griinden
aus dem Unternehmen aus. Vor Gber finf
Jahren tibernahm Bockling die Leitung der
EK/Servicegroup-Tochtergesellschaft. Der

Achim Révenich

Martin Béckling

51-jahrige Handelsfachwirt trug maf3geb-
lich zur nachhaltig positiven Entwicklung
einer der bedeutendsten Fachhandelsorga-
nisationen fur Spielwaren in Europa bei, in
der mehrals 420 Spielwarenfachgeschafte
in Deutschland, Osterreich und Luxemburg
zusammengeschlossen sind. Martin Bock-
ling wird sich in Zukunft neuen Aufgaben
zuwenden.

Achim Roévenich, Mitgeschaftsfiihrer
der Spiel & Spass und Bereichsleiter des
EK-Geschéftsfeldes Family, in dem die
Gesellschaften Spiel & Spass sowie Baby
& Family zusammengefasst sind, lber-
nimmt die alleinige Leitung der Tochter-
gesellschaft.
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Der Nachfolger des legenddiren ,Wackel-Elvis*
vereint die Themen ,,Futball” und ,,Auto”.
Erhdiltlich in drei verschiedenen Modellen
»Goalie', ,,Dribbler" und ,,Jubler"!
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RCEE-Gf. Ralf Egert (re.) und sein Vertriebskollege Jochen Kurzke blicken
auf einen weltweit gigantischen Erfolg der Tronico-Linie zurlick und haben
ehrgeizige Ziele mit vielen weiteren Lizenz-Traktoren, die in diesem Jahr zur
Auslieferung kommen werden.

NIKKO-ENTERTAINMENT-Gf. Jeroen Bakker fiihrt die ferngesteuerten
Angry Birds vor, die vom neuen Kooperationspartner Happy People in
Deutschland und Osterreich vertrieben werden.

SABLON verbindet mit der zukunftsweisenden AppGear-Linie die digitale
Welt mit klassischen Spielen — Sebastian Budich zeigt Flugzeug und Smart-
phone mit anstehenden Aufgaben.

SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2012

Neuheiten-Schau

VIVID verzeichnete bei den Plisch-Kreationen wie Ani-
magic oder Fluffling 2011 tolle Abverkaufe. Gf. Anja Schuh
zeigt auch in der Crayola-Linie attraktive Neuheiten in
2012, wie dieses ,Glow Book” fiir magische Momente im
Kinderzimmer.

SPIN MASTER erobert mit sechs beliebten Fahrzeugen
aus ,Cars 2" als mobile AppMates die Kinderherzen. Laut
Marcel Dévény, General Manager Central Europe and
Benelux, ist aufgrund der Sensoren in den frechen Cars
keine Bluetooth- oder Kabelverbindung nétig.
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MATTEL

Quietschende Reifen

Bei der Neuheitenshow von Mattel
ging es in diesem Jahr zu, wie bei ei-
nem waschechten Autorennen. Mitten-
drin ein ganz besonderes Team: Das Team
Hot Wheels stellt sich der anspruchsvol-
len Aufgabe, Kindertrdume zu verwirkli-
chen, scheut kein Risiko und nimmt jede
motorisierte Herausforderung an. Es ist
in jeder Hinsicht auflergewdhnlich und
auf den geféhrlichsten Rennstrecken und
Tracksets der Welt zu Hause. Mit diesem
legendaren Gespann hat Mattel die groB-
ten Rennfahrer zusammengetrommelt,
denen kein Stunt zu gefahrlich und keine
Strecke zu abenteuerlich ist. In den Farben
der jeweiligen Fahrerlager — Rot, Gelb,
Griin und Blau - wurden sie nun erstma-
lig und offiziell dem deutschen Publikum
vorgestellt.

Damit Action und Spal im Kinderzim-
mer nicht zu kurz kommen, Uberrascht
das sagenumwobene Team Hot Wheels
mit einem absoluten Highlight: der nagel-
neuen ,Team Hot Wheels"-Produktlinie.
Flr besonderen Nervenkitzel und Stunts
der Extraklasse im Kinderzimmer sorgt das
,Team Hot Wheels Megasprung-Challenge
Track Set”. Der Stunt, der im Mai 2011
weltweit fir Furore sorgte, durfte jedoch
selbstverstandlich nicht fehlen: Mit dem
Nachbau des legenddren ,Hot Wheels
V-Drop Track Set” in Lifesize gelang dem
gelben Team Hot Wheels Fahrer beim
einhundertsten Indy500 ein einzigartiger
Weltrekordsprung: ganze 101 m freier Flug
mit dem Auto.

Team Hot Wheels und die digitale Welt
Absolut faszinierend und eine echte Neu-
heit: ,Apptivity”. Mit der App, die fiir inter-
aktiven Rennspal3 und rasante Action auf
dem iPad sorgt, tauchen die echten 1:64
Hot-Wheels-Fahrzeuge in die digitale Welt
ein und es er6ffnen sich neue, grenzenlose
Pisten. Mit nur einem Klick geht es tiber das
iPad direkt auf den Fahrersitz und rein in
das Reich von Team Hot Wheels. Da aktuell
jeder vierte Deutsche Uber den Kauf eines
iPads nachdenkt, erhalten auch Kinder
immer frilher Zugang zu technologischen
Innovationen. Apptivity verbindet durch
das klassische 1:64 Fahrzeug, in Kombina-
tion mit einem iPad, spielerisch die digitale
Welt mit dem Kinderzimmer.

SPIELZEUG international - messetrends 1/2012 9
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STADLBAUER-Gf. Andreas Stadlbauer (2. v.li.) prasentierte mit charmanter
Unterstlitzung das neue Real Racing von Carrera.

SIMBA-TOYS-Firmenchef Michael Sieber (re.) und COO
Uwe Weiler umgeben von zwei Elfen zeigen mit den
4Elves” ein neues Thema des Mega-Sellers Filly.

REVELL: Proben mit der neuen RC-Linie Revellutions die Revolution:
Revell-Chef Hans-Ulrich Remfert (li.) und DTM-Champion Martin Tomczyk.

BEST-LOCK / SCHMIDT SPIELE: Kinder stehen auf Bibi Blocksberg und

SILVERLIT-Chef Kevin Choi mit seinen neuen Flug- Benjamin Bliimchen - Schmidt Spiele und Best-Lock zeigten auf der Neuhei-
gerdten und den passenden futuristisch anmutenden ten-Schau nebeneinander Neuheiten zum sympathischen Elefanten, der in
Stewardessen. diesem Jahr sein 35-jahriges Jubildaum feiert.

10 SPIELZEUG nternational - messetrends 1/2012
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ROLLY TOYS

Schicker Traktor

n der RollyMinitrac-Linie gibt es attrak-
Itive Ergdnzungen: Der neue ,John Deere
R-Series” mit Reifen in echtem Stollenpro-
fil hat eine modellmaRig konturierte Mo-
torhaube - darunter ist die Ablageflache
verborgen. Passend dazu ist der Minitrac-
Trailer als Kipper im Sortiment, sodass sich
daraus ein schénes John-Deere-Gespann
kombinieren ldsst. Der ,RollyMinitrac
Dumper JCB” mit kippbarer Lademulde
macht sich auf der Baustelle nutzlich.
Beide Fahrzeuge sind mit der bekannt sta-
bilen Achsschenkellenkung von Rolly Toys
ausgeristet und fahren auf Flusterreifen.
Der Korpus mit Sitzflache besticht durch

,RollyMinitrac
Dumper JCB”

Der attraktive, neue Rutscher ,Minitrac John
Deere R-Series” kann durch den ,Minitrac
Trailer” als Kipper in John-Deere-Grlin ergdinzt
werden

seine ergonomische Ausformung, die Kin-
dern ab 18 Monaten ein sicheres und be-
guemes Chauffieren ermoglicht.

Mit dem ,RollyStreumax Trailer” zeigt
das frankische Unternehmen nach ,Multi-
trailer” und ,Container” in den beiden
letzten Jahren ein weiteres, hoch funktio-
nelles Zubehor zu den Traktoren. Der An-
hanger mit jeder Menge Spielwert wird in
Nilrnberg als neutrale Version mit roter
Mulde und als ,John Deere"-Variante mit

Ein geschlitzt gelagertes Zahnradgetriebe treibt
die rotierende Streuscheibe beim ,Streumax
Trailer” wéhrend der Fahrt Giber die Anhdnger-
achse permanent an — (iber einen Schieber un-
ter der Mulde wird das Streugut fein dosiert oder
ganz gestoppt

griiner Mulde prasentiert. Dieses Zube-
hér-Highlight ist TUV/GS-gepriift und mit
3-Jahres-Pro-Stabil-Garantie versehen.

EIE In their Minitrac series, Rolly Toys intro-
duce the “John Deere-R-Series” and “Dumper
JCB” with a tilting charging box. The “Streu-
max-Trailer” is a workable accessory that
surprises with its special function: the distri-
bution of grit via the rotating disk.
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Besuchen Sie uns auf unserem Messestand!
Sie finden uns im Foyer der Halle 12.0.
Hier erhalten Sie kostenlos unsere drei
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NIKKGO NR. 1
BEI INNOVATIVEN
PRO RACING CTARS

Evo:“ PRO-LINE §
SCHETD 11
d‘rsn HYEBRID

Professioneller Modellsport!

Superschnell 24km/h, superstark,

2.4 GhZ mit Schnellader

EVO PRO- LINE

ﬁdﬁ‘scHE 514

Exklusiver
Partner fir
Deutschland
& Osterreich

Happy People GmbH & Co. KG
Konsul-Smidt-Strasse 8b
D-28217 Bremen o
Telefon: (0421) 38889 -0
Telefax: (0421) 3 888 9 - 99
info@happypeople.de
www.happypeople.de
Halle 12.2. - Stand P 30
Email: messe@happypeople.de
Telefon: (0911) 86 07 950
~Telefax: (0911) 86 07 952
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Fingerboards und Air Hogs

Die Marke ,Tech Deck” feiert 2012 ihren
15. Geburtstag und Spin Master ver-
blifft Fingerakrobaten mit innovativen
Produkten und brandneuen Features.
sUnsere Tech Deck Boards wurden weltweit
Uber 150 Mio. Mal verkauft und begeistern
Jungs ab 7 Jahren genauso wie Finger-
board-Profis”, so Marcel Dévény, General
Manager Central Europe und Benelux. Das
»Super Sticky Trick-Tape” mit extra rutsch-
festem Belag istideal flr Einsteiger und ab
Mérz im Handel.

Ab August erobern Longboards die
Fingerboard-Szene, iberarbeitete Ram-
pen und neue Rollen mit hervorragenden
Laufeigenschaften bieten Fortgeschritte-
nen noch mehr Fahrvergniigen. Mehr als
500 neue, authentische Miniatur-Boards
mit lizenzierten Original-Designs verei-
nen Sammelleidenschaft, Action und Life
Style.

EAL 7D R
REAL & © @

REAL @WI» < ©

Bum ==

Noch mehr Fingerboards zum Jubildum von
Tech Deck

Im deutschen Markt punktete Air
Hogs in den vergangenen Monaten mit
Produkten wie dem ,Vectron Wave” -
die innovative Marke Uberzeugt durch
clevere und robuste Bauweise der Flug-
und Fahrzeuge sowie durch die einfache
Handhabung.

Ab Marz 2012 erweitert Spin Mas-
ter die spektakuldre Produktpalette um
faszinierende Outdoor-Neuheiten: ,Jet
Set” als perfektes Flugzeug fir noch
ungelibte Piloten, der sehr unkompliziert

12  SPIELZEUGInternational - messetrends 1/2012

Fliegender |
,Fly Crane”von |
Air Hogs

handhabbare ,Wind Flyers” und der ,Pa-
rachute Booster”, der am héchsten Punkt
einen Fallschirmspringer herausschleu-
dert. Der IR-Hubschrauber ,Fly Crane”
sorgt fiir coolen Flugspall im Wohnzim-
mer —an seiner ferngesteuerten Seilwinde
kann er bis zu 5 g schwere Gegensténde
aufnehmen, transportieren und abladen.

Im August geht das Neuheiten-Feuer-
werk 2012 mit vier Indoor-Produkten in die
nachste Runde.

In 2012, the “Tech Deck” brand will celebrate
its 15" anniversary. Spin Master is going
to amaze finger acrobats with innovative
products and brand-new concepts. The “Air
Hogs” range is bound to be extended with
three stunning new outdoor items and the
“Fly Crane” IR helicopter.
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Best—Lock 2012:

Neue Lizenzen,
neue Webseite,
weiterhin TOP Margen !

v | PRODUCTS] [ NEWS | | WHERE TO BUY | | CO8

*fes+-Lock” Vauk Learn
ab0u+t +he
history
+he brick

www.Best—-Lock.com

Besuchen Sie uns:
Halle 4 Stand A43

In Europa wurden die ersten Plastik Spielzeug Bausteine
von Herrn Harry Fisher Page erfunden und patentiert.

In den USA wurden Bausteine zuerst durch die Firma Halsam
unter dem iarhamum "Elgo" hergestellt und vertrieben.
In Europa wurden die ersten "Technik"-Bausteine unter
deam Markennamen Philifora von Philips entwickelt.
hhr Informationen Ober die Bausteinegeschichte und
velche danische Firma zuerst kopierte erhalten Sie bei uns!
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RC-Innovationen
und -Komplett-Sets

ie 1958 gegriindete japanische Firma
DNikko stellt innovative Modelle in
allen Segmenten von RC-gesteuerten
Vorschul- bis semiprofessionellen Fahrzeu-
geninvielen Mal3stdben her. Das weltweit
agierende Unternehmen sieht sich als
Nummer 1 bei RC-Fahrzeugen mit einem
Marktanteil von mehr als 50 Prozent. Das
technologische Know-how, hohe Produk-
tionsstandards und die umfassende Kon-
trolle in jeder Fertigungsstufe, kombiniert
mit dem hohen Anspruch an die eigenen
Produkte, garantieren die eindrucksvolle
Quialitat der Modelle. Jeder Artikel durch-
lauft die strenge ,Nikko Test Squad” bevor
er abschlieend Priifungen bei einem der
internationalen Laboratorien unterzogen
wird.

Mitte Januar 2012 hat die Europa-
zentrale Nikko Entertainment b.v. im
niederldandischen Breda mit Happy
People in Bremen die Distribution
von 70 RC-Fahrzeugen sowie 14
Zubehorartikeln fiir Deutschland
und Osterreich vereinbart. Auf
der Niirnberger Spielwarenmesse
werden u. a. das 15 km/h schnelle
Allradfahrzeug ,VaporizR*, der ,Mini
Countryman WRC” im Maf3stab 1:16 und
das Komplett-Set ,Phoenix Stunt Plane”
aus dem extrem leichten und widerstands-
fahigen EPO-Kunststoff als Neuheiten
gezeigt.

EIE The Japanese Nikko company, which
was established in 1958, produces a wide
range of innovative models— from RC pre-
school vehicles right through to semi-profes-
sional models in many scales and for many
different age groups. Each item has to
undergo the most severe tests of the “Nikko
Test Squad” as well as in international
laboratories.

Ob zu Lande, zu Wasser oder im Schnee — der
von zwei Motoren angetriebene ,VaporizR” zeigt
auf jedem Terrain, was er kann: Den 360° Burn-
out bringt er wie ein echter Profi
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Koch- und Backlinie Piretti

Piretti, das ist die neue Koch-
und Backlinie fur Kinder, mit
der Kochen und Backen noch mehr
Spall macht. Mit dieser Serie kdnnen
sie zum richtigen Profikoch werden.
Alle Artikel sind fur ein realistisches
Rollenspiel aus den Materialen her-
gestellt, die man auch in der Kiiche
verwendet. : =
Damit das neue Kochzubehdr A hﬁ-;’. |
auch richtig zum Einsatz kommt, g i wasy
gibt es u. a. drei Sets, mit denen '
man tolle Platzchen und Muffins backen kann. So gibt es neu aus
Silikon Teigroller, Schneebesen, Backformchen, Pfannenwender,
Einstreichpinsel und Kiichenzange sowie die Sets Kochschiirze mit
Backmuitze, Ofenhandschuh mit Topflappen und ein Kochset mit
echter Pfanne, Kochtopf und zwei Riihrschisseln.

EIE SES Creativeare
introducing “Piretti”,
a new cookery and
bakery series for chil-
dren. All items are
made from materials
that are genuinely
used for kitchen tools
so as to allow for real-
istic role playing.

Ich erzdhle
dir wunderbare
Geschichten ... __

AMEK TOYS

Lustige Themen-Kissen

Seit Jahren hat sich die junge und innovative Firma Amek Toys
auf den Bereich von Pliisch und -Kissen fiir die Zielgruppe der
8-Jahrigen spezialisiert. Der Export ins Ausland gehort zu den
Hauptsegmenten, wobei Amek Toys sich in Stidosteuropa bereits als
Marktfthrer sieht. In Deutschland hat sich das Dinkelsbiihler Unter-
nehmen mit deutschsprachigen Produkten bereits einen Namen
gemacht. Neu sind in diesem Jahr die themenorientierten Serien,
wie z.B. ,Jan das Schaf”, ,Mike die Maus” oder ,Raudi das Schwein”,
die u. a. auch auf der Spielwarenmesse prasentiert werden.

EIE Amek Toys, an innovative manufacturer, is going to launch
theme-oriented series of plush items and cushions for teenagers and
people in their twenties.

o




made

in
| Germany

Spielwarenmesse
Niirnberg 2012
. - 06.02.2012

Franz Schneider GmbH & Co. KG
D 96465 Neustadt bei Coburg
e-mail: info@rollytoys.de ® www.rollytoys.com

¥
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Badespielzeug-Serie

lue Box wurde 1952 von Peter Chan

Pui, aktuell Chairman, gegriindet und
wuchs unter der Fiihrung des derzeitigen
CEO David Chan zum integrierten Kon-
zern mit hochklassiger Fertigung sowie
Vertriebs- und Marketing-Organisation.
Der weltweit anerkannte Hersteller von
Kinder- und Vorschulspielzeug mit Sitz
in Hongkong setzt auf hohe Qualitat,

herausragende Innovation und Pro- ..  EntdeckerNeuheit ,5coopn Hoop FPals”
\ (oben), das Bade-Buch fir Kleine ab
e 6 Monate kann am Wannenrand be-
festigt werden und das ,Nifty Net” ist aus
weichem Stoff

duktsicherheit, um die kindlichen
Entwicklungsbedirfnisse zu un-
terstlitzen und frihzeitig Spielspall
und Entdeckerfreude der Kleinen zu
gewahrleisten.

In der gut eingefiihrten Linie
,Bkids” steht 2012 die neue
Badespielzeug-Serie ,Dedee
Duck & Friends” im Mittel-
punkt. Die lustigen, kreativen
und unterhaltsamen Produkte ist aus weichem Stoff. Ahnlich
wurden wie alle anderen Bkids- praktisch ist der ,Bath Organizer”im
Artikel in enger Zusammenarbeit mit lustigen Outfit. Beim ,Scoop’n Hoop
Eltern und Experten fur kindli- Pals” konnen Kinder ab 18 Monaten
che Entwicklung kreiert. Kin- einen Ball aufnehmen und
der ab 6 Monaten kdnnen mit versuchen, ihn in ein Netz
dem putzigen ,Puppet Pal in Form eines Wal-Mauls
Washer” als kleinem Kumpel
in die Badewanne steigen.
Das bunte Bilderbuch ,Bath
Book” kann mit dem Gummi-
sauger am Beckenrand befestigt
werden.

Kinder ab 1 Jahr werden ihre helle
Freude an dem multifunktionellen

Badeartikel ,Wacky Wand” haben
- mit Spritzer und Kdrpermas-
sage inklusive. Das Sortier-
Spielzeug ,Shape’n Slide
Pals” enthdlt auch eine
Rassel und das ,Nifty Net”

zu schieBen.

EIE Blue Box is excited to
introduce this exciting line of
bath products for infants and
toddlers: “Dedee Duck & Friends”

nicely complements the existing

line of award winning infant and
toddler products and is made with
the same love, care and fun that is evident in
all “Bkids” products.
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XTREM

CarKicker fuir FuBballfans

Is absolute Neuheit kommt kurz nach der Spielwarenmesse
der CarKicker in den Handel: Die liebsten Kinder der Deut-
schen - Fu3ball und Auto - sind hier in einem Produkt vereint:
Drei verschiedene Spielerfiguren ,Goalie” (Hohe ca. 16 cm),
,Dribbler”und ,Jubler” (Hohe jeweils ca. 12 cm) mit Wackelfunk-
tion flirs Auto. Angebracht auf dem Armaturenbrett mit leicht
ablésbarem ,Magic Pad” vollfiihren die zum Teil handbemalten
Figurenim fahrenden Auto ihre typischen Bewegungen. Die Ar-
tikel sind hergestellt nach DIN EN 71. Sie kommen im Friihjahr
2012 einzeln verpackt in Fensterkartons auf den Markt.
Abgerundet wird das Thema FuB3ball bei Xtrem durch Fan-
artikel in Deutschland-Farben: faltbare Hiite, Deko fiir die Son-
nenblenden, Fansets mit Cap, Schal und Fahne und vieles mehr.

L~ Riding on the soccer wave, Xtrem not only offers fan merchan-
dise such as folding hats, decoration for sun visors, complete sets,
and the “CarKickers”. Moreover, there are three different “nodding
type” player characters for the car.

TOY WORLD

Padagogisch wertvoll

Mit den farbenfrohen, padagogisch wertvollen Lernpuz-
zles aus nachhaltigem Holz und kindersicheren Farben
erlernen Kinder spielerisch Alphabet und Zahlen. Motorik
und logisches Denkvermdgen werden friihzeitig gefoérdert.
Toy World Germany fertigt auch individuelle Puzzles und
Werbeartikel an. Flexibilitdt, Kreativitat und Zuverlassigkeit
charakterisieren Toy World Germany.

> ] Toy World helps children

learn the alphabet and num-
bers by playing with brightly
coloured, jigsaw puzzles of high
educational value.

tronicg

spiel + technik

Metallbaukasten mit Lizenzen
Metal Model Kits with Licences

MetaBibaukasten  DOY Metal Kit
1045 Tadle 1044 parts

| Scate: 1:186 Seals: 1:16

Neuheit
Novelty
2012

Matallbaukaston  DIY Metal Kit
1345 Tolle 1348 parts

R
Neuheit .
Novelty

2012

Mastslbaukasten  DIY Matsl Hr
10ST Talle

8| Scal: 1:10

F-8690
k& T

= = = = = = = ¥

Metallbaukaston OrY Matal Kit
B0 Tl 1 parts

] scas: 118 Seale: 1

Neuheit
Novelty
2012

Neuheit
Novelty
2012

i Metallbaukasten

|
RCEE GmbH ) EEnDT

Haferwende 8 | 939
28357 Bremen | :
Tel: 0421/2760859
Fax: 0421/2031060

\ Metallbaukasten

1024 Teile

' Scale: 1:16

Internet: www.tronico.de

Nurnberger
Spielwarenmesse 2012
Halle: 12-0 C-06
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STADLBAUER

Speed, Spaf und neueste Technik

ei den beiden gré3ten Carrera-Syste-

men steht 2012 alles im Zeichen von
2,4-GHz-Wireless+. Die neue Funktechno-
logie garantiert kabellosen Fahrspal3 und
eine noch nie dagewesene Bewegungs-
freiheit fir die Carrera-Digital-124- und
Carrera-Digital-132-Rennbahnen.

Die Funktechnologie schafft eine
Reichweite von bis zu 15 m und einen
storungsfreien und frequenzunabhan-
gigen Betrieb durch Frequenzhopping.
Der Lithium-Polymere-Akku ermdglicht
8 Stunden Spielzeit im Dauerbetrieb und
haltim Standby-Modus bis zu 20 Tage. Am
Empféanger sind bei der Digital-124-Reihe
vier, bei Digital 132 sechs unterschiedliche
Fahrzeugadressen wahlbar. Die Steuerung
erfolgt Uber ultraleichte, kabellose Hand-
regler, die Stromversorgung der Ladescha-
len Uber die Rennbahn. Die Ladeschalen
kénnen flexibel in das Bahnlayout durch

HALL 4 F39

!

100% Success
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Anschluss an die Adapter Unit oder die
Control Unit eingebaut werden. Dank
2,4-GH-Wireless+ profitieren Carrera-
Piloten ab sofort von noch mehr Flexi-
bilitat, Prazision und Zuverlassigkeit. Flr
noch realistischere Racing-Action sorgen
auBlerdem separat erhaltliche Spurwech-
selkurven, die erstmals spektakulire Uber-
holmandver in den Kurven ermdglichen.

Carrera Go!!! ,Mario Kart Wii” und
~SpongeBob”

Carrera Go!!! prasentiert sich auch im neuen
Jahrin gro3ter Rennmanier fiir alle kleinen
Carrera-Piloten. Das Einsteigersystem im
Schienen- und Fahrzeug-MafBlstab 1:43
bringt dieses Jahr aufgrund aufregender
Lizenzen und zahlreicher Actionfeatures
Rennsport-Feeling der Extraklasse in die
heimischen Kinderzimmer. Natirlich darf
da auch der weltberiihmte Nintendo-
Klempner Mario nicht fehlen. Im ,Mario
Kart Wii“-Set wagt sich Mario zusammen
mit seinem Kumpel Luigi ans Steuer der
,Wii Wild Wings” und fahrt mitihm auf einer
4,9 m langen Go!!l-Bahn inklusive Looping
und umfangreichem Deko-Material rasant
um die Wette. Selbstverstandlich beweisen
auch derKrabbenburger-Brater SpongeBob

GO,

und sein Kumpel Patrick Star 2012 einmal
mehr ihr talentiertes Fahrkénnen.

&I 1n 2012, carrera’s Digital 124 and Digital
132 racing sets will be dominated by 2.4 GHz
Wireless. The new radio technology has a
reach of up to 15m, promises trouble-free
operation and allows for frequency hopping.
Hence, wireless racing fun will be guaranteed
just as well as previously unknown freedom
of movement.

PlayMais®. A box full of creativity!
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EASTCOLIGHT

Lernen und Entertainment

Eine Neuheit mit Multimedia-Laut-
sprecher und Radioteil in mehreren
Farbvarianten stellt Eastcolight (HK) Ltd.
vor. Diese absolut beeindruckende Wei-
terentwicklung eines Planetariums mit
vielen Features ermdglicht kleinen For-
schern, einen Projektor in hoher Qua-
litdt zu betatigen, der astronomi-
sche Lerneffekte mit beruhigender
Stimmung im Kinderzimmer kom-
biniert. Um das kindliche Interesse

an der Astronomie anzuregen, werden
prazise Daten zu Sternen von Profifor-
schern genutzt. Sechs Farbvarianten sor-
gen auch fir ein attraktives Dekorelement
im Kinderzimmer.

Die Kinder kdnnen mit der Multimedia-
Neuheit ihre eigene Musikauswahl auf al-
len Abspielgerdten oder Smartphones
inklusive iPhone, iPad oder Touch-iPad
horen, wahrend sie ihre Beobachtungen
und Forschungen durchfiihren. Durch
das eingebaute Radio kénnen sie sich zu-
dem Uber die neuesten Nachrichten aus
aller Welt informieren. Die automatische
Stern-Rotation kann in funf verschiede-
nen Geschwindigkeiten erfolgen, um
sie dem Modus der Musik anzupassen.
Die ,Shooting Star“-Funktion Uberrascht
jede Minute die Kinder. Der automatische

Ihre spezielle Planetarium-Show kénnen kleine
Astronomen durch Multimedia-Elemente bei
dieser edukativen Neuheit von Eastcolight be-
gleiten — es gibt fiinf Farbvarianten

Energiesparmodus kann auf 30 oder 60
Minuten eingestellt werden, wenn man
vor dem Zu-Bett-Gehen die Planetarium-
Show aktiviert.

EIS This most updated version of planetar-
ium with multimedia speaker and radio is
designed to entertain and educate. Kids
would be able to play their own choices of
music in all players and smartphones while
enjoying the tranquil observation. The auto-
matic star field rotation offers five different
speeds to match the rhyme and mood of the
music.
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Mehr Innovationen, mehr Power,

mehr Raffinesse:

Bakugan erreicht mit
Mechtanium Surge

die 4. Dimension.

2012 startet die 4. Bakugan
Serie eindrucksvoll durch:
Mit neuen, aufregenden
Produkten und mehr
Innovationen als je
zuvor. Faszinierende
Transformationen
rusten machtig far
den Kampf, und neue |
Features sorgen fur ‘
Action. Bereits im Frah-
jahr sorgen die neuen
Metall Bakugan, mit rich-
tigen Metallteilen, far ein
haptisches und optisches
Highlight!

Besuchen Sje uns:
_ Halle 12-0
“* ¢tand D-10

www.bakugan.com

Spin Master International S.a.r.l.
www.spinmaster.com
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Bienenfleilig

usammen mit IMC Toys kdnnen die

Kinder die wunderbare Welt der Biene
Maja entdecken - mitden unterschiedlichs-
ten Produkten entstehen phantasievolle
Spielwelten mit der bienenfleiigen Sym-
pathietrdgerin und ihren Freunden Willy
Flip, Kassandra & Co. Mddchen ab 3 Jahren
lieben die Geschichten im Mohnblumen-
feld, ab Ende 2012 werden 78 Episodenim
neuen Look bei ZDF, Ki.Ka und ORF aus-
gestrahlt — Ende 2013 kommt zudem ein
Film in die Kinos. Schwierige Situationen
erleben die Charaktere - Hauptmerkmale
sind Freundschaft und spannende Aben-
teuer beim Kennenlernen des Waldlebens.
Der ,Maja Geschichtenerzahler” von IMC
Toys enthadlt neben vielen Erzdhlungen
Uber die Wald- und Wiesenfreunde auch
Kinderlieder und natirlich den Original-
Titelsong — er macht dazu lustige Kor-
per- und Mundbewegungen. Und das
quietschgelbe ,Biene Maja Spieltelefon”

Das Spielset enthdlt detailreiches Zubehdr wie
den Bienenkdnigin-Thron, die Original-Sonnen-
blumen-Uhr, kleine Tische und Sttihle

messetrends

Biene Maja erzdhlt spannende Geschichten
von sich und ihren Freunden

mit lustigen Licht- und Soundeffekten
sowie Originalsong der Serie sorgt fur
jede Menge Spielspal. Mit ,Maja Gute
Nacht” darf gekuschelt werden - das Képf-
chen fangt beim Driicken an zu leuchten
und eine wunderschone Schlafmelodie
ertont.

AuBerdem gibt es in zwei Versionen
bewegliche Sammelfiguren mit weichen,
wohlgeformten Oberfladchen, das ,Maja
Schneckenfahrzeug” und das ,Baumhaus”-
Spielset: Der liebevoll gestaltete Baum-
stumpf lasst sich aufklappen und zeigt
auf verschiedenen Etagen, wie die Bie-
nenkonigin und ihr Bienenstaat leben. Sie
kdnnen die Treppen hochsteigen und die
Blatterrutsche benutzen, den Honig mit
der Kanne sammeln, das stundenlange
Schaukeln genieBen oder mit Lehrerin
Kassandra im Wald lernen.

EIE Children from 3 years on can discover
the enchanting world of Maja, the Bee, with
IMC Toys. Most different items create imagi-
native play worlds with the charming, busy
little bee and her friends from the forests and
meadows.

Das Sammelfiguren-Set enthdlt die acht Hauptfiguren der Serie
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Segelflieger ,E-Xcalibur” mit einer

Spannweite von 180 cm
V

,'

REVELL

Revell tecZone

Drei Varianten in der neuen RC-Modellbaumarke - Flieger fiir Einstie-
ger und Fortgeschrittene - Leistungsstarke Brushless-Motoren bei
den Revell-tecZone-Cars

M it ,Revell tecZone” wird in Niirnberg
eine neue Marke ausschlief3lich fur
den RC-Modellbaumarkt prasentiert. Die
leistungsfahigen und hochwertigen Funk-
tionsmodelle bieten eine moderne RC-
Erfahrung - Flugzeuge, Cars und Schiffe
sind ausschlief8lich Eigenentwicklungen
und serienmaBig mit 2.4-GHz-Fernsteu-
erung ausgestattet. Die neue Marke wird
nicht nur am Feststand, sondern auch in
Halle 7A gezeigt. Neben der Komplettaus-
stattung gibt es die Sets Connect&Run
bzw. Connect&Fly sowie Kits als typi-
sche RC-Modellbau-Sets mit Modell und
Motor.

Das von Dirk Wouters exklusiv ent-
wickelte Trainer-Modell im F3A-Design
,Funtic 3D” eignet sich als Einsteigermo-
dell fur Kunstflug und zum gemditlichen

,Atec Solo” ist ein Semi-Scale-Modell eines
tschechischen Ultraleicht-Flugzeugs

Feierabend-Fliegen. Die ,Atec Solo” ist
aufgrund der technischen Eigenschaften
attraktiv fur fortgeschrittene Piloten. Der
Segelflieger ,E-Xcalibur 1800" mit E-Motor
spricht Einsteiger als auch Fortgeschrit-
tene an.

Die Revell-tecZone-Cars sind mit Big-
Bore-StoBdampfern und Kardan-Frontan-
triebswellen ausgestattet. Offroad-Buggy
und -Truggy mit Brushed-Motoren im

Die komplette Kugellagerung beim Revell-tec
Zone-Buggy garantiert professionellen Fahr-
spals

MaRBstab 1:10 sind fiir den Einstieg bestens
geeignet. Fahrspal fir Fortgeschrittene
versprechen die beiden Versionen mit
leistungsstarken Brushless-Motoren.

Noch eine Nummer grofler ist der
Buggy in 1:8, inklusive entsprechender
Ausstattung und ebenfalls Brushless-
Motor.

SP7ELZEUG
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Besuchen Sie uns auf unserem Messestand!
Sie finden uns im Foyer der Halle 12.0.
Hier erhalten Sie kostenlos unsere drei
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Langfristige Kooperationen

ie 1997 gegriindete Best-Lock Group
Dist mehrheitlich in deutschem Fami-
lienbesitz, wobei CEO Torsten Geller aus
Kanada agiert und Stephen Minsk, Vice
President Sales & Marketing, aus dem bri-
tischen Colne. Die deutsche Niederlassung
mit den Gf. Jan Geller und Sven Hasselberg
verfligt tber eigene Logistik samt Lager
bei Hamburg. Die Markte Deutschland,
Osterreich und Schweiz betreuen Armin
Studtrucker, Bernd Studtrucker und Walter
Frauenschuh.

Best-Lock produziert seine Bausteine in
eigenen Fabriken. Das Sortiment besteht
aus Uber 850 Sets fiir alle Preis- und Alters-
gruppen. Produktdesign und Entwicklung
erfolgen ausschlieBlich in Deutschland
und Kanada. Alle Artikel werden laufend
von unabhangigen Testinstituten gepruft
und erfillen die hochsten Qualitats- und
Sicherheitsstandards, so Bernd Studtrucker,
Head of Sales & Marketing Central Europe:
,Wir bieten interessante und hochqualita-
tive Produkte mit sehr hohen Margen auf
Basis FOB oder Domestic. Ab Frithjahr 2012
unterstiitzen wir unsere Bausteinlinie mit
vier starken Lizenzthemen.”

Toro66! und Hex-hex

Mit zwei berihmten Kiddinx-Charakteren
wendet sich Best-Lock an unterschiedliche
Zielgruppen im Junior-Bereich. ,Benjamin

Blimchen” feiert in diesem Jahr sein
35-jahriges Jubildum: Der beliebte Elefant
eignet sich durch die vielen Berufe, in die
er bei seinen Abenteuern schliipft, zu vie-
len Spielsets im angestammten Segment
der Konstruktionsbaukésten fir Kinder ab
2 Jahren. Fur Weihnachten 2012 kommt
ein grof3es Spielset dazu — mit 100 Junior-
Bausteinen, verschiedenen Figuren und ei-
ner 2 m grof3en Spielflache mit Benjamins
Haus in Form eines Pop-Up-Zeltes.

Die kleine Hexe ,Bibi Blocksberg” im
Best-Lock-Mini-Stecksystem animiert zu
Mitmach-Aktionen: Verschiedene Motive
mit mehr als 1.600 Teilen werden ab Som-
mer 2012 veroffentlicht, der UVP werde
laut Bernd Studtrucker unter 10 € liegen.
In den Sets dieser Kreativ-Serie von Best-

Zu dem bei Kindern ab 4 Jahren beliebten
Hexenmddchen gibt es im Best-Lock-Mini-
Stecksystem verschiedene Motive mit mehr als
1.600 Teilen

Lock sind gleich Wandhaken, Werkzeug,
Vorlage in Originalgré3e und verschiedene
Elemente enthalten.

ElE From Spring 2012 on, Best-Lock will
enlarge their successful range of building
bricks with four powerful licensing themes
such as the talking elephant “Benjamin
Bliimchen”, and the young witch “Bibi
Blocksberg”. They are featured on various
creative motifs in Best-Lock’s miniature plug
system.

Die Geschichten mit Benjamin Bltimchen kénnen mit den Konstruktionsbausteine-Sets von

Best-Lock phantasievoll nachgespielt werden

Rubik® and Rubik’s Cube® copyrights and trademarks
are owned, protected and enforced by Seven Towns Ltd.




RAVENSBURGER

SPJELZEUG —

messetrends

nternational

Puzzle-Sensation: Bilder, die leben

Wie gewohnt das 1.000-Teile-Motiv legen, App gratis downloaden, das iPhone liber das fertige Puzzle
halten und schon startet die Reise in die erweiterte Realitat

it Augmented Reality in virtuelle

Welten eintauchen — Ravensburger
definiert das Puzzeln neu: Wer ein klassi-
sches Puzzle legt, wird jetzt Teil einer auf-
regenden Vision. Mit einer App aufiPhone
oder iPad 2 verwandelt sich das Puzzle in
eine aufwandige Video-Animation auf dem
Display.

Wer z. B. das Paris-Puzzle fertig gelegt
hat und sein iPhone dartber halt, erhalt
eine virtuelle 360-Grad-Stadtfiihrung:
Sobald Film und Soundeffekte im iPhone
starten, kann sich der Puzzler mit dem
Gerat langsam um die eigene Achse
drehen und hat das Gefiihl, mitten auf
dem Eiffelturm in Paris zu stehen. Und
wer die Unterwasserwelt puzzelt, be-
kommt als virtuellen Bonus ein Suchspiel
dazu.

Was denken deine Freunde

wirklich tiber dich?

Halle 10.1 Stand A10

Puzzeln mit Wow-Effekt — beim fertig gelegten
Paris-Puzzle die grof3en Sehenswdirdigkeiten
anklicken und viele Detailinformationen zu
Notre Dame, Sacré Coeur & Co. erhalten

Technisch verbirgt sich hinter dem
Puzzle-Zauber eine optische Erkennungs-
software, die markante Bildpunkte sucht
und analysiert. Die kostenlose Ravensbur-
ger-Puzzle-App gibt es im AppStore. Die

vier Motive ,Uber den Dachern von Paris”,
,Farbenfrohes Unterwasserreich”, ,Lofo-
ten Norwegen” und ,Tiere Afrikas” ziehen
Puzzlefans in den Bann der erweiterten
Realitat.

Beim Bonusspiel schwimmen (iber den Bild-
schirm bunte Meeresbewohner: Es gilt, sie
méglichst schnell auf dem Display zu finden
und anzutippen

GOOD FRIENDS

Erstaunliches, Witziges und Unerwartetes kommt bei
diesem Spiel an die Oberflache. Es ist oft verbliffend,
welche Eigenschaften und Verhaltensweisen einem von
den Mitspielern zugetraut werden! Der Spieler, der die
Meinung seiner Mitspieler am besten einschatzt und so
die meisten Punkte erreicht, gewinnt.

Ein Riesenspaf!

[g Good frionds?
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Racing Machine mit
Lap-Counter-Set

aum ein anderes Modell von Carrera

RC ist eindrucksvoller und ver-
korpert die 2,4 GHz-Digital Pro-
portionale Produktlinie besser
als die bullige Racing Machine.
Bei einer Top-Geschwindig-
keit von bis zu 35 km/h lasst
das ,Ready to Run“-Offroad-Unge-
tim die Konkurrenz weit hinter sich.

Angetrieben wird der Gelandespezialist
von einem durchzugsstarken Power-Motor
540er BaugroBe. Dank des Li-lonen-Hoch-
leistungsakkus bringt die Racing Machine
Uber die gesamte Einsatzzeit von bis zu
30 Minuten die volle Power. Zusatzlich
ausgestattet mit Front- und Bremslichtern
jagt die Racing Machine auch zu spater
Stunde Uber ungesicherte Pisten — ganz
nach dem Carrera-RC-Motto: ,Wir kdnnen
nur schnell!”.

Egal ob Rot, Blau oder Schwarz: Die
Karosserie des Boliden im MaRstab 1:10
présentiert sich in anspruchsvoller Optik.
Zusétzlich kann dank der Digital-Proporti-
onalen-Lenkung und einem Allrad-Diffe-
rential-Getriebe jeder noch so schwierige
Parcours bravourds gemeistert werden.
Und nicht nur das: Das im Controller
integrierte LCD-Display mit Stopp-
uhr macht jedes Race zu einer
spannenden und nervenaufreibenden
Challenge gegen den Kontrahenten. Ein
Highlight ist der On-/Offroad-Modus fir
StralBe und Geldnde. Wahrend der Onroad-
Modus fir die entsprechende Bodenhaf-
tung auf der StraBBe sorgt, lasst sich im
Offroad-Zustand, der per Controller auch
wahrend des Fahreinsatzes eingeschaltet
werden kann, der Bolide tiber Stock und
Stein steuern.

Ein weiteres aufsehenerregendes
Zubehor der Racing Machine ist das
Lap-Counter-Set. Es besteht aus einer
LED-Startampel und einem Licht-Leiter-
kabel, das gleichermaBen als Startlinie,
Durchfahrt und Zieleinlauf dient. Der
auf der Unterseite der Racing Machine
eingebaute Sensor gibt das Infrarot-
Signal an das Licht-Leiterkabel ab. Die

24  SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2012

Zeit- und Rundenmessung beginnt auto-
matisch, sobald das Fahrzeug die Startlinie
Uberquert.

Das Lap-Counter-Zubehor-Set ermég-
licht es, bis zu 63 Fahrzeuge zeitgleich in
einem Rennen gegeneinander antreten
zu lassen. Jeder Racing Machine wird
eine Nummer zugeordnet, die auf dem
LCD-Display des jeweiligen Controllers
erscheint. Neben der Rundenzeit gibt der
Controller die aktuell gefahrene Runden-
zahl, die momentane Position sowie die je-

weils schnellste Runde an und erlaubt
auflerdem eine Festlegung auf
eine bestimmte Rundenzahl.

EI= carrera RC’s 2.4GHz
product range, Digital Pro-
portionale, offers an impressive
representation of the sturdy Racing Ma-
chine, which comes with an on-road/off-road
mode and runs at up to 35km/h. The Lap
Counter set of accessories makes it possible
to organise competitions with up to 63 cars
atatime.

SP7ELZEUG
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Puppenmode leicht gemacht

it viel Liebe und Begeisterung wurde
die Kollektion ,DressYourDoll by
Roos Productions” entwickelt. Das in-
novative und kreative Fashion-Konzept
wendet sich an Kinder ab 7 Jahren: Sie ler-
nen, wie ein Kleidungssttick geformt und
auf welche Weise dreidimensional um-
gesetzt wird. Die vorbedruckten Schnitt-
muster und Aufdrucke aus einem elas-
tischen und nicht zerfransenden Stoff
missen nur ausgeschnitten und auf den
Punktlinien gendht werden. Mit den Pa-
pier-Schnittmustern kann man nach Her-
zenslust an weiteren Stoffen experimen-
tieren. Die schopferische Freude kiinftiger
Designer wird belohnt durch ein hib-
sches Outfit, das allen 30 cm groBen Mo-
depuppen passt. Es gibt Outfits fir jeden
Anlass — von sportlich bis zum eleganten
Gala-Kleid.
An der hiibschen, 29 cm grof3en und
natlrlich proportionierten Mannequin-

Diese vier ,Fanny"-Kombinationen wenden sich
an angehende Designer

Puppe kann die Selbstndhmode von
DressYourDoll wunderschon vorgestellt
und gestylt werden. Sie wird inklusive
eines Standers und einem Satz Puppen-
mode zum Selbstndhen ausgeliefert —

die attraktive Verpackung kann auch als
Ankleidekabine dienen. Puppenkleider
nadhen fordert die Feinmotorik und reizt
die Kreativitat — mit der selbstgendhten
Puppengarderobe kann man endlos
kombinieren und spielen. Es gibt vier ver-
schiedene Schwierigkeitsgrade und das
niederlandische Unternehmen hat in der
bunten und trendigen ,DressYourDoll"-
Kollektion 130 verschiedene Outfits sowie
Bettwaschegarnituren und Kombinati-
onen zur Auswahl.

EIE The basic principle of DressYourDoll is
aunique concept whereby children can make
clothes for their (fashion) dolls themselves in
an easy and fun way: The pre-printed pat-
terns and prints on a soft, stretchy fabric that
doesn't fray only need to be cut out and sewn
together along the dotted lines. And children
can use the patterns on paper to experiment
with other fabrics to their heart’s content.
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Outdoor-Sportspiele

Eine vollig neue Produktlinie zeigt die
InVento GmbH aus Rastede-Neusiid-
ende: Die innovativen Produkte ,Zing
Toys” aus den USA zeichnen sich durch
ihre hohe Qualitat, ein unverwechselba-
res Design, beispiellose Funktionalitat,
maximale Sicherheit und hohen Spielwert
aus, so Gf. Heinz Hoffmeier. Fir Kinder ab
7 Jahren sind die ,Pop Flyz” konzipiert,
die beim Driicken auf den luftgefillten
Griff Schaumstoffraketen bis zu 10 m weit
schieBen. Der robuste ,Zyphoon Nano
Launcher” hat kleine Softringe im prakti-
schen Ringmagazin und der ,Pop Shotz
3-in-1 Blaster” ein schnell wechselndes
Magazin flr Raketen, Pfeile oder Bille.

Schaumraketen, -pfeile und -bdille
verschielSt,,Pop Shotz” mit Luftdruck
bis zu 10 m weit

Ebenfalls mit Luftdruck funktioniert
der originell geformte ,Benda Blas-
ter”, weitere Kreationen sind ,Air Hun-
ter Double Shotz”, die Schleuder ,Zing-
Shot” und ,Zoom Zooka 4-in-1" samt
befillbarer Wasserspritze flr ultimativen

Outdoor- und Indoor-Spaf3. Mit dem Out-
door-Bogen ,Zip-Bak Launcher” haben
die Softpfeile eine Reichweite von bis zu
30 m und mit dem ,Z-Curver Launcher”
sogar von 40 m. Die Armbrust ,ZX Cross-
fire” schieB3t die Softek-Saugnapfpfeile bis
zu 15 m weit.

»Zartz" wird wie ein Dartpfeil geworfen
oder geschleudert, der weiche Saugnapf
aus Softek haftet auf fast allen glatten
Oberflachen. Der ,Zooper Ball” erméglicht
High-Performance-Fliige des Wurfpfeils
Gber 60 m - Kinder ab 4 Jahren finden hier
funffachen Action-SpaB. Die Raketenwerfer
»Slam Shotz” und ,Pop Rocketz” wenden
sich mit verstellbarer Startrampe bzw.
Handstarter sowie farbenfrohen Raketen
an Kinder ab 5 Jahre.

EIE 1he Zing Air toy line is a most unique
and innovative group of outdoor flying toys.
It uses some of the oldest know technology of
mankind with the boomerang line and some
of the newest with the amazing Zyclone and
Zyphoon.

AMIGO

Mit Spielen der
Umwelt helfen

ei den neuen O+Koo-Spielen von

Amigo geht es darum, gemein-
sam zu spielen und zu gewinnen.
Auch beim Umweltschutz erreicht
man mehr, wenn man sich mit ande-
ren zusammen tut. Aus diesem Grund
wird Amigo mit der Schiiler-Initiative
Plant-for-the-Planet gemeinsam ak-
tiv.: Die Spiele bestehen aus nach-
haltigen, zu 100 Prozent abbauba-
ren Materialien. Holzteile und Papier
stammen aus nachhaltigen Forstbe-
standen, Druck und Lacke sind auf
Bio-Basis produziert. Uber Postkarten
indendreiSpielen Piraten-Abenteuer,
Barenspiel und Regenbogen-Land
laden Amigo und Plant-for-the-Pla-
net in diesem Friihjahr zu einer ge-
meinsamen Akademie ins Rhein-
Main-Gebiet ein.

Durch medienstarke Koopera-
tionspartner und eine auflagen-
starke Printkampange wird die
neue Reihe medienwirksam be-
worben und unterstiitzt. Zudem
bietet Amigo dem Fachhandel
PoS-Material wie ein Display, das
Platz fur jeweils vier Exemplare
aller drei Spiele bietet.

Gesellschaftsspiele fur spannende
Krimi- und Dinnerpartys zu Hause

Immer mehr Kunden gehen mit KRIMI total Spielen auf die Suche nach dem Mdorder
und verbringen witzige Partyabende mit Freunden. Allein im vergangenen Jahr ver-
kaufte die KRIMI total GmbH Uber 12.000 Spiele — eine Steigerung von 35% gegen-

Uiber 2010. Geschaftsfuhrer Jorg Meil3ner setzt 2012 verstarkt auf den Einzelhandel und
baut Giber Handelsvertretungen das Handlernetz aus. Neben guten Margen stehen fir
die Handler verschiedene POS-Materialien (Display, Flyer etc.) zur Verfiigung.

wriv  kriv KRIMI KRIMI KRIMI total

KRIMI total — Das ist Partyunterhaltung vom
Feinsten fur Jung und Alt. Das bewahrte
Spielekonzept bietet mérderisch span-
nende Partys mit Freunden und die
Maoglichkeit, fir einen Abend in die
Rolle einer schillernden Personlich-
keit zu schlipfen.

Halle 10.0

stand Gz

wwwakreimitotal.de
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TRONICO

Traktor-Bausatze 1:16

Die bedruckten Tronico-Metallbaukés-
ten zu angesagten Lizenzen wurden
2011 erfolgreich auf den Markt gebracht,
die Modellanzahl und Lizenzen im Maf3-
stab 1:16 werden in diesem Jahr vervier-
facht. Rcee-Gf. Ralf Egert: ,Im Herbst 2011
gab es die ersten Produkte im Landwirt-
schaftsbereich. Unsere Traktoren mit und
ohne Frontlader und der Anhdnger waren
bereits Anfang Dezember 2011 vergriffen.”
Lizenztraktoren wie Claas, Fendt, Krampe
und Massey Ferguson sind im Maf3stab 1:16
im Programm, ab Ende des ersten Quartals
2012 kommen auch Liebherr Radlader, MB
Trac 1800 Turbo Intercooler, Mercedes Benz
- 1500 Unimog BR 425, Linde MH 30 Gabel-
stapler, Krone Big X 1100 und Big Pack, Val-
tra, Schliiter Super sowie Krampe Big Body
460 hinzu. Auch Zwillingsreifen, als Kom-
plett- und Ergdnzungssets im Sortiment,
kdnnen an die bestehenden Felgen ange-
schraubt werden.

Zudem soll eine Produktlinie im
Maf3stab 1:24 fiir ausgewdhlte Lizen-
zen folgen, sodass auch die ,kleineren”

| Metallbaukasten wEnLwT
5| 1462 Teile 939
& Scale: 1:16

Frontlader

Aktuelle Traktoren in der Tronico-Range

TOMY

Farbenfrohe Pliischfiguren

n das Design der Lamaze-Plischfiguren flie3t viel Humor

mit ein. Mit ,Flipflop Fred” vergniigen sich Babys und El-

tern beim beliebten Versteckspiel. Die knuddelige ,Sound
Schildkrote” spielt auf Fingerdruck drei Melodien. ,Hugo
regt mit verschiedenen Materialien zum Tasten,

Fahlen und Greifen an. Der ,Zappelnde

Kafer” mit zwei Beiflringen hat es sich auf
einer bunten Blume gemiitlich gemacht.

|u

der Ige

Modellbauer mit bis zu ca. 800 Teilen zum
Zuge kommen.

Hochwertige Materialien

Die per Lenkrad in der Fahrerkabine oder
durch ,Dachlenkung” steuerbaren Trakto-
ren wiegen je nach Ausfiihrung zwischen
1,7 und 2,25 kg und bestehen aus 1.000
bis 1.500 Teilen. Die Artikel mit Profilreifen
sind komplett bedruckt und werden mit
Aufklebern (Typenbezeichnungen) gelie-
fert. Die Produkte sind aus hochwertigem
Metall und Kunststoffbauteilen gefertigt.
Die Tronico-Verpackungen kénnen optimal
im Regal prasentiert werden. Auf der neuen
Webseite www.modellbau-metallbaukas-
ten.de wird auch ein Blog betrieben.

EIE Thelicensed printed metal construction
kits from Tronico can look back upon an ex-
tremely successful debut in 2011. This year, the
number of models in a 1:16 scale will be quad-
rupled. The free-wheeling tractors with tread
pattern tyres can be manoeuvred with a steer-
ing wheel in the operator’s cab that is acces-
sible through the roof. The tractors are made
of up to 1,500 parts.
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Mehr Sicherheit.
Mehr Wert.

www.tuev-sued.de/spielzeug

Das gute Gefiihl
von Sicherheit

Wir priifen und zertifizieren
Ihre Produkte

Kinder wissen nicht, ob ihr Spielzeug sicher
ist—umso mehr Verantwortung tragen die
Erwachsenen. Spielwaren mit den Priifzei-
chen von TUV SUD Product Service geben
Ihnen, Ihren Kunden und nicht zuletzt den
Kindern ein gutes Gefiihl. Und ohne Risiken
bei Sicherheit und Qualitét spielt und lebt
es sich einfach entspannter.

Interessiert? Setzen Sie sich mit uns in
Verbindung. Wir freuen uns auf Sie!

gepriifte
Sicherheit

ie uns auf

Besuchen 8
der Spie|warenmesse

International Toy Fair
in Niirnberg, :
Halle 11.1, Stand E-03!

TOV SUD Product Service GmbH — Spielzeug
www.tuev-sued.de/spielzeug
Servicehotline: 0180 3 324242

(9 Ct./Min. aus dem deutschen Festnetz. Bei Anrufen aus L ®
Mobilfunknetzen kdnnen héhere Kosten entstehen.) TUV
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FUN LEARNIN

Spielspass mit Lerneffekt

W
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padagogisch wertvoll
handgefertigt

nachhaltiger Rohstoff

soziales Engagement

zertifiziert nach EN 71/ DIN 53160
und REACH-Verordnung

educational valuable
hand-crafted

renewable resources

social commitment

EN 71/ DIN 53160 and
REACH-regulation certified

messetrends

MTS

Sport und Spiel

ie salzwasserfeste Neopren-Welt von

Schildkrét FunSportsist leicht zu grei-
fen und bietet fiir die ganze Familie viele
Spielmaoglichkeiten: Neben Klassikern wie
Balle, Beach-Sets, Tauchartikeln oder Discs
fir 2012 gibt es Baseball-Set, Schwimm-
brett oder Peteca.

Das Set ,OgoSport RAQ" mit zusatz-
lichem Griff schult wie die klassische
Ogo-Scheibe Motorik sowie Auge-Hand-
Koordination. Das innovative Kreativitats-
spiel ,Ogobild Pod” ermdglicht mit zwolf
Gummibadllen als Knotenpunkten und 30
elastischen Verbindungsstangen den Bau
geometrischer Korper.

Das neue ,Crossboccia*Set beinhaltet sechs
Stoffscickchen mit je drei gleichen Designs und
einer Zielkugel

Auch das neue ,Crossboccia Funpack”
fur Einsteiger wird tGber MTS Sportartikel
vertrieben: Die mit Granulat gefiillten, ro-

busten und 90 g schweren Stoffsdackchen

mit Ribstop-AuBenschicht halten Wirfe

aus extremen Hohen und Entfernungen
aus.

EIE Schildkrét Fun Sports’ seawater-

proof neoprene world appeals to the

entire family. The new “Crossboccia

Funpack”, the “OgoSport RAQ" set and

the “Ogobild Pod” creative game are like-
wise distributed by MTS Sportartikel.

Grofiter *

Herband K

der Welt! *
LT ¢

VTECH

Dinogebriill
FIRST CLASS Vier coole Fahrzeuge lassen sich mit wenigen Hand-

griffen in abenteuerliche Dinos verwandeln - das
LCD-Display passt sich dem Modus an: Kinder ab
3 Jahren schauen in Dino-Augen, im Auto-Mo-
dus sitzt ein Fahrer am Steuer. Eine Sammelkarte
zeigt wichtige Fakten der ,Switch&Go Dinos”, als
authentische Gerduschkulisse gibt es Gebriill,
Motorengerausch und coole Spriiche.

Der Verband.

* Sortimente
* Konditionen
* Marketing
* Konzepte
* Service

-+

idee+spiel-Business-Center, CCN Ost, 1. Etage

Besuchen Sie uns auf der
Spielwarenmesse Niirnberg!

PEGASUSSHOP.DE %y Halle 10.0 - Stand A 1,

gegeniiber Spieleautorencafé!

" Pegasus Spiele

Verlag und Fachgrofhandel fiir Brett- & Kartenspiele

Fiir Ihre Erstbestellung, Bonuscode ,,Spielwarenmesse 2012
k bitte bei Anmerkungen angeben. Ab 200,- Euro Bestellwert.

Pegasus Spiele
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Neue Abenteuer in der Dino-Welt

Seitjeher Gben die Dinosaurier eine be-
sondere Faszination auf Kinder aus. Ab
April streifen die gigantischen Urzeitech-
sen durch die phantastische neue Dino-
Spielwelt von Playmobil, die mit einer
Vielzahl farbenprachtig gestalteter Dinos
und raffinierten Details begeistert.

Herzstlick ist die beeindruckende
Vulkanlandschaft, in der die Forscher
nach versteckten Fossilien suchen. Plotz-
lich bebt die Erde! Droht vielleicht ein
Vulkanausbruch? Ist es der gefdhrliche
T-Rex oder nahert sich nur ein harmloser
Pflanzenfresser?

Die Dino-Forscher legen sich auf die
Lauer, denn es gibt in der tropischen
Vegetation Erstaunliches zu entdecken.
Rund um den Vulkan schliipfen niedliche
Baby-Dinos aus ihren Eiern, wahrend ihre
Eltern das Nest gegen gefraBige Rauber
verteidigen. Die Forscher halten dieses
Schauspiel mit ihrer Spezialkamera fest.
Auch sonst sind die Dino-Forscher fir
ihren auflergewdhnlichen Einsatz bes-
tens ausgestattet. Ein Forscherfahrzeug
mit Kédfiganhdnger und eine Geldndema-
schine transportieren die lebenswichtige
Ausriistung. Auf dem Anhanger ist sogar
Platz fur ein verletztes T-Rex- Baby, dem
die Forscher zu Hilfe eilen.

Dinostarke Abenteuer sind auf dieser Reise in die Urzeit garantiert

Neben den beliebtesten Dinosauriern
machen Fossilien, exotische Bliten, Flug-
echsen und urzeitliche Insekten die Spiel-
welt komplett. Ein Knopfdruck gentigt
und der Vulkan schleudert gliihende Lava
mit Gesteinsbrocken hinaus.

EIE Fom April on, huge primeval saurians
will roam Playmobil’s fanciful dinosaur play

worlds. The core of the range will be the im-
pressive volcano landscape where explorers
look for hidden fossils. Further major play
themes in 2012 will cover themes like the Wild
West, he UEFA EURO 2012 football champi-
onship and the Olympic Games, holiday
hotels, and Cargo. In addition to this, the Top
Agents will be assisted by new crew
members.

anzufiihren ist.

AMEK Toys
Fladergasse 1

91550 Dinkelsbiihl
09851/552225
www.amektoys.com

Sie ist ein junges, innovatives Unternehmen mit einer
Hauptzielgruppe ab acht Jahren.

Der Export ins Ausland gehdrt zu den Hauptsegmenten, wobei
AMEK Toys in Siidosteuropa bereits als Marktfiihrer

In Deutschland hat sich unsere Firma mit deutschsprachigen
Produkten bereits einen Namen gemacht.

BRANDNEU dieses Jahr sind themenorientierte Serien, wie
beispielsweise ,Jan das Schaf*, ,Mike die Maus“ oder
»Raudi das Schwein”.

Lernen Sie unsere neuen Produkte und Serien naher kennen
E-Mail: info@amektoys.com und kontaktieren Sie uns per E-Mail oder rufen Sie an.

AMEK Toys — Seit Jahren hat sich die Firma im Bereich von
Pliisch und —Kissen spezialisiert.

Besuchen Sie uns auf der Spielwarenmesse vom 01.02.2012 bis 06.02.2012 in Halle 1, E-46!
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2011 starkstes Jahr der
Unternehmensgeschichte

Die Hildesheimer Einkaufs- und Marketingverbundgruppe idee+spiel
Férdergemeinschaft Spielwaren Facheinzelhandels-GmbH & Co. KG
kann auch fiir das Geschaftsjahr 2011 rundum positive Ergebnisse pra-
sentieren und sieht sich weiter auf Erfolgskurs

ie idee+spiel-Mitgliedsgeschéfte er-
Dreichten mit Spielwaren, Modell-
hobby und Videogames erstmals ein
Umsatzvolumen von einer halben Milli-
arde Euro. Die idee+spiel-Geschaftsfiih-
rer Otto E. Umbach, Jochen Martens und
Andreas Schéfer sind mit
der Verbandsentwicklung
des letzten Jahres zufrie-
den: ,Auch 2011 erzielte die
idee+spiel-Verbundgruppe
Umsatz-Bonus und Ge-
winnzuwachse. Vor allem
das Geschaft mit klassi-
schen Spielwaren boomte.
Ein unlbersehbares High-
light stellte das idee+spiel-
Gemeinschafts-Marketing
dar, das mit 42 Mio. verteil-
ten Printwerbemitteln und

Verbands-Marketinglinien stiegen die
idee+spiel-Zentralregulierungsumsatze
2011 um 2,5 Prozent. Damit verzeichnete
idee+spiel den hochsten zentralregulier-
ten Umsatz in der bislang 34-jéhrigen
Unternehmensgeschichte.

" ] .. Das Geschdftsfihrer-Trio (v. li) aus Jochen Martens , Andreas
Uber 1.000 TV-5pots fur ho Schdfer und Otto E Umbach wird ab April zum Duo, denn der lang-
here Kundenzahlen in den i1, i0e Gf Otto £ Umbach geht Ende Meirz in den Ruhestand

Anschlusshdusern sorgte.”

Als Topseller erwiesen sich 2011 die
klassischen Spielwaren. Besonders be-
gehrt waren hochwertige Markenspiel-
zeuge und die TV-beworbenen Verbands-
Exklusivartikel. Der idee+spiel- und
Smartoys-Absatz stieg deshalb im Jahres-
durchschnitt um 10,3 Prozent. Im McMe-
dia-Segment Videogames gingen die Ver-
bandsumsatze dagegen um 26,6 Prozent
zurlick, vor allem auf Grund erheblicher
Preissenkungen bei Konsolen und durch
Verschiebungen im Softwaremarkt. Im
Eurotrain-Sortiment ~ Modelleisenbah-
nen und Zubehor wurde im letzten Jahr
ein Zuwachs von 0,3 Prozent erzielt, hier
konnten vor allem kleinere Hersteller zu-
legen. Im Modellbau-Segment Hobbytec
gingen die Ums&tze um durchschnittlich
2,9 Prozent zurlick. Sammler- und Mo-
dellautos erreichten 2011 ein Plus von 0,8
Prozent. Im gewichteten Mittel der sechs

30 SPIELZEUGi nternational - messetrends 1/2012

Hohe Bonusvergiitungen

Die Bonusvergitungen an die Mitglieder
werden fiir 2011 etwa doppelt so stark wie
die zentralregulierten Umséatze steigen
und erstmals mehr als 7,5 Mio. € betra-
gen. Die Bonusausschiittungen erfolgen
bereits im Marz 2012. idee+spiel zahle,
so Otto E. Umbach, sowohl prozentual
wie in Summe hohere Boni an die Mit-
glieder aus als jede andere Spielwaren-
Verbundgruppe.

Durch Geschéfts- und Sortiments-
aufgaben ging die Zahl der Kommandi-
tisten um knapp 1 Prozent zurlick. 2011
sind 39 Mitglieder aus der Gesellschaft
ausgeschieden, 32 Fachhéndler konn-
ten neu gewonnen werden. Mit 811 Mit-
gliedsfirmen (Stand 31.12.2011) und Uber
1.000 Anschlusshausern in Deutschland,
Osterreich, Nord-ltalien und Belgien
sieht sich idee+spiel als der umsatz- und



SP7ELZEUG

— messetrends

nternational

Umsatzentwicklung der Sortimentsbereiche 2011

= Klassische Spielwaren + 10,3%
= Modelleisenbahnen + 03%
= Modellbau/Modellsport - 29%
= Sammler-Modellautos + 08%
= Multimedia/Videogames - 26,6%
= Umsatzentwicklung gesamt + 25%

mitgliederstarkste Verband der gesamten
Spielwarenbranche.

Die Verbands-Anschlusshauser schaff-
ten 2011 flachenbereinigt ein durch-
schnittliches Verkaufsumsatzplus von
2 Prozent (Gesamtsortiment), die Spe-
zialgeschéfte fir klassische Spielwaren
(idee+spiel, Smartoys) konnten sogar 9
Prozent zulegen. Die wertmaBigen Um-
satze aller Mitglieder stiegen auf rd. 500
Mio. €. Der idee+spiel-Gesamtmarktanteil
liegt bei ca. 19 Prozent, der Fachhandels-
marktanteil bei ca. 38 Prozent.

Ausblick auf das Geschéftsjahr 2012

Otto E. Umbach: ,Als umsatz- und mit-
gliederstarkste Verbundgruppe der Bran-
che sieht sich idee+spiel im Markt hervor-
ragend positioniert. Durch interessante
Spielwarenneuheiten wird fiir 2012 ein
weiterhin hohes Kundeninteresse erwar-
tet. idee+spiel unterstltzt die positiven
Markttrends durch den Ausbau der zen-
tralen Marketingleistungen fur die Mit-
glieder. So wurde z. B. ein innovatives
idee+spiel-Online-Forum fiir den kollegi-
alen Warenaustausch geschaffen. Ebenso
ging im Oktober der neu entwickelte
Online-Marktplatz fur Mitglieder mit In-
ternetvertrieb an den Start; diese Service-
funktion wird 2012 weiter ausgebaut.”

EIE 1n 2011, Hildesheim-based purchasing
and marketing group, idee+spiel, recorded

its strongest year ever in its history. The affili-
ated stores attained a sales volume of ap-
proximately € 500m. The group’s overall
market share amounts to around 19 percent,
its share of the specialist market to around
38 percent. The affiliated stores accounted
for an area-adjusted sales increase of 2 per-
cent (overall range), and the specialist shops
for classic toys (idee+spiel, Smartoys) regis-
tered a growth of 9 percent. In the wake of
shop and range closures, the number of
partners dropped by 1 percent. Accounting
for 811 member firms as per December 31,
2011, and more than 1000 affiliated stores in
Germany, Austria, Northern Italy and Bel-
gium, idee+spiel can be considered the as-
sociation with the highest sales and
membership figures in the entire toy
sector.

Managing directors, Otto E Umbach,
Jochen Martens and Andreas Schidifer,
are pleased with the growing sales bonus
(more than € 7.5m) and the rising profits.
The turnover of idee+spiel and Smartoys
products rose by 10.3 percent. Collectors’
and model cars witnessed a 0.8 percent
growth, while the Eurotrain range grew by
0.3 percent. The McMedia range of video
games lost 26.6 percent, and the Hobbytec
model construction sector dropped by
2.9 percent. Assessing the weighted average
of the six marketing lines, idee+spiel’s cen-
trally regulated sales figures augmented by
2.5 percent in 2011.
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Besuchen Sie uns auf unserem Messestand!
Sie finden uns im Foyer der Halle 12.0.
Hier erhalten Sie kostenlos unsere drei

W

Die Trend- und Order-
Messe des Handels.

KOLN / COLOGNE

15. INTERNATIONALE
AKTIONSWAREN-
UND IMPORTMESSE

260 internationale Aussteller
24.000 m? Ausstellungsflache
7.500 Fachbesucher

20.-22. Marz 2012
Koln, Halle 10.2

Kostenlose Ticketorder
fiir Fachhesucher:

wWww.law-messe.de

Nordwestdeutsche Messegesellschaft
Bremen-Hannover mbH
+49(0)441/9207 0777 | info@iaw-messe.de
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SIMBA DICKIE GROUP

Umsatz um 9 Prozent auf
620 Mio. € gesteigert

Vollige finanzielle Unabhangigkeit von Dritten (gemeint waren hier Banken o. d.) sowie ein Wachstum
aus eigener Kraft durch den weiteren Ausbau von Herstellerkompetenz nannte Firmeninhaber und CEO
Michael Sieber als die vorrangigen Ziele der Firmengruppe

ass der Erhalt des Familienunterneh-

mens oberste Prioritdt genief3t, de-
monstrierte das Unternehmen auf seiner
Pressekonferenz am Firmensitz in Firth.
Gleich drei Familienmitglieder — Sohn Flo-
rian sowie die Neffen Maximilian und Fe-
lix Stork — arbeiten bereits in verantwort-
lichen Positionen im Unternehmen und
weitere befinden sich in der Ausbildung/
Studium.

Nicht ganz ohne Stolz stellte Sieber
fest, die Firmengruppe stehe in Deutsch-
land mit Platz 3 erstmals auf dem ,Trepp-
chen”. In Europa sehe man sich auf Platz 5
und weltweit immerhin noch unter den
Top 10.

Weiter stérken will Michael Sieber den
Standort Europa durch den Produkti-
onsausbau z. B. bei Smoby in Frankreich.
Derzeit kamen ,nur” noch 60 Prozent
des Gruppenumsatzes aus asiatischer
Produktion.

Geschaftsfiihrer und COO Uwe Weiler
rechnet in diesem Jahr aufgrund des
weltweiten Wirtschaftsabschwungs nicht
mit Preiserhdhungen. Immer wichtiger fir
das Unternehmen seien die Lizenzpro-
dukte geworden. Die Gruppe sei in 26 Lan-
dern weltweit gut aufgestellt und damit
bei allen Lizenzgebern ein willkommener
Ansprechpartner.

JTrotz der Finanz- und Eurokrise hat die
Simba Dickie Group die 600 Mio. € Umsatz-
grenze Uberschritten und weist im Jahr
2011 einen konsolidierten Gesamtumsatz
in Hohe von 620 Mio. € aus”, so Geschafts-
fuhrer und CFO Manfred Duschl. Mit einer
Umsatzsteigerung von fast 9 Prozent ge-
gentiber dem Vorjahr (570 Mio. €) liegt die
Simba Dickie Group dabei in Europa zum
Teil weit Gber dem Gesamtmarkt.

,Die Umsatzsteigerung von 50 Mio. €
gegenliber dem Vorjahr, zu der alle Ein-
heiten der Simba Dickie Group beigetra-
gen haben, ist nicht durch Akquisitionen,

SPIELZEUGinternational - messetrends 1/2012

sondern rein von innen heraus realisiert
worden”, restimiert der CFO. Mal3geblich
zu dieser sehr erfreulichen Umsatzent-
wicklung beigetragen hat innerhalb der
Simba-Gruppe die Produktlinie ,Filly”
und bei der Dickie-Gruppe die Walt-Dis-
ney-Lizenz ,Cars 2“. Dies hatte nicht nurin
Deutschland positive Auswirkungen, son-
dern auch bei den auslandischen Tochter-
gesellschaften der Simba Dickie Group.
Die Simba-Gruppe einschlief3lich der
Gesellschaften Big und Noris-Spiele konnte
den konsolidierten Gesamtumsatz im
Jahr 2011 um ca. 14 Prozent auf nunmehr
147 Mio. € (Vorjahr 129 Mio. €) steigern. Bei
der Dickie-Gruppe belief sich die Steige-
rung mit einem Umsatzausweis von jetzt
95 Mio. € (Vorjahr 87 Mio. €) auf tber 9
Prozent, im Wesentlichen ausgeldst durch
die ,Cars 2"-Lizenz von Walt Disney. Bei
der Smoby-Gruppe mit dem Stammpro-
duktionsland Frankreich ist ein gewisser
Konsolidierungseffekt eingetreten. Der
konsolidierte Gesamtumsatz konnte dort
von 145 Mio. € auf 150 Mio. € um etwa 3,4
Prozent gesteigert werden. Um innerhalb
der Smoby-Gruppe in Zukunft groBere
Wachstumspotenziale zu nutzen, ist mit-
telfristig angedacht, neben Produktions-
kapazitdten in Frankreich auch solche in
Russland und Stidamerika aufzubauen und
fur diese Markte zu nutzen. Mit einem Um-
satzzuwachs von etwas liber 9 Prozent von
209 Mio. € im Vorjahr auf jetzt 228 Mio. €
konnten die auslandischen Tochtergesell-
schaften zum Gesamtergebnis malgeb-
lich beitragen. Der internationale Anteil
der Simba Dickie Group liegt im Jahr 2011
unverdndert bei ca. 75 Prozent. Die Haupt-
export-Nationen waren auch 2011 wieder
die Lander Frankreich, Spanien, Italien und
Russland. Die Simba Dickie Group plant
laut CFO Duschl im Jahr 2012 den konso-
lidierten Gesamtumsatz um ca. 3 Prozent
von 620 Mio. € auf 640 Mio. € zu steigern.

Die Simba Dickie Group beschaftigte
Ende 2011 weltweit etwa 4.000 (Vorjahr
3.700) Mitarbeiter. Trotz der Finanz- und
Eurokrise im Jahr 2011 ist die Ertrags- und
Finanzsituation der Simba Dickie Group
unverdndert gut, duBlerst solide und sta-
bil, betonte die Firmenleitung.

50 Mio. € Zukunftsinvestitionen

Die Simba Dickie Group hat im Jahr 2011
ca. 30 Mio. € investiert und will in 2012
weitere 50 Mio. € fir die Weiterentwick-
lung der Gruppe ausgeben. Dabei liegt
das Hauptaugenmerk 2012 auf dem Wie-
deraufbau der durch die Flutkatastrophe
im Herbst 2011 in Bangkok/Thailand na-
hezu vollstandig zerstorten Majorette-
Fabrik, auf einem neuen Lager- und Biiro-
gebdude mit Musterzimmer mit einer Ge-
samtflache von ca. 23.000 m*am Stadtrand
von Moskau und einem neuen Logistik-
sowie einem neuen Instandhaltungsge-
badude bei Smoby Toys in Arinthod.

Drei Geburtstagskinder in der Gruppe
Flr 2012 ist die Simba Dickie Group wieder
mit einem breitgefacherten Programm an
spielstarken Neuheiten vertreten und drei
Geburtstagskinder lassen sich 2012 zudem
gebiihrend feiern: die Marke Big-Bobby-
Car wird 40, der Sammlerfahrzeugherstel-
ler Solido wird 80 und auf ein ganzes Jahr-
hundert Spielwarengeschichte kann die
Legende Schuco zuriickblicken.

Das limitierte Schuco-Modell wird in einer
Jubildumsbox zum 100.Geburtstag von
Schuco prdisentiert
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Mehr Menge, aber weniger Umsatz

Playmobil stellte mit 55 Mio. verkauften Packungen 2011 weltweit einen Rekord auf, aber trotz 8 Prozent
mehr Menge sank der Umsatz um 0,4 Prozent auf 505 Mio. €

laymobil-Geschéftsfiihrerin ~ Andrea

Schauer analysiert die Entwicklung
folgendermaBlen: ,Die Rekordmenge an
verkauften Packungen sehen wir als posi-
tives Signal des Konsumenten fiir Playmo-
bil. Eine um 7 Prozent niedrigere durch-
schnittliche unverbindliche Preisemp-
fehlung der Neuheiten 2011 im Vergleich
zum Vorjahr ist der Grund fiir den leichten
Umsatzriickgang.”

Der Anteil des Auslands am Gesamt-
umsatz stieg 2011 leicht auf 69 Prozent.
Wahrend Playmobil France, nach wie vor
umsatzstarkste Vertriebstochter, ihre
starke Marktposition mit einem leichten
Umsatzanstieg festigte, verzeichneten
Playmobil Benelux und Playmobil USA
einen Rickgang ihrer Erlose. Playmobil
Iberica behauptete sich leicht positiv in
einem weiterhin wirtschaftlich schwierigen
Umfeld. Auch Playmobil UK konnte mit ei-
nem niedrigen einstelligen Wachstum eine

Firmenchef Horst Brandstatter bilanziert:

Mix umfasst die Neubearbeitung erfolg-
reicher Klassiker, wie z. B. Polizei, Western
und Reiterhof, sowie innovative Neuheiten,
wie das erste Playmobil-Ferienhotel und
die FuBBball-Arena im Koffer. Produkte in
Impulspreislagen, wie die Sammelserien
Hunderassen, Sportarten und die 2011
erfolgreich eingefiihrten Figures in Uber-
raschungstiiten, gehdren ebenso zum
Portfolio wie hochpreisige Geschenkpa-
ckungen, die vor allem im zweiten Halbjahr
in den Markt starten.

,Fur die Unternehmensgruppe war 2011 ein positives und tberraschendes Jahr.
Wir haben so viel Playmobil verkauft wie noch nie und gleichzeitig unser selbst
gestecktes Ziel eines Umsatzwachstums nicht ganz erreicht. Das soll 2012 wieder
anders werden. Mit hohen Investitionen und einem liberzeugenden Neuheitenpaket
starten wir mit neuer Kraft in das Spielwarenjahr 2012.”

zufriedenstellende Entwicklung verzeich-
nen. Playmobil Austria und Playmobil Swiss
hielten sich in einem hart umkampften
Spielwarenmarkt stabil. Trotz Finanzkrise
gelang Playmobil Hellas ein zweistelliges
Umsatzplus. Playmobil Italia, Playmobil
Nordic und Playmobil Canada setzten
ihre positive Entwicklung der vergange-
nen Jahre fort und wuchsen zweistellig.
Playmobil Mexiko hielt sein Ergebnis auf
Vorjahresniveau.

130 Playmobil-Neuheiten 2012

Mit 130 neuen Spielideen legen die Play-
mobil-Kreativen aus dem mittelfrénkischen
Zirndorf die Grundlage fur ein erfolgrei-
ches Neuheitenjahr 2012. Der attraktive

Mit einer noch hoheren Taktzahl an
attraktiven Impulskauf-Artikeln ftr 2012
sieht Geschaftsfiihrerin Andrea Schauer
weiteres Potential im Playmobil-Ganzjah-
resgeschéft. Dabei stehe die Playmobil-
Figur in ihrer Einzigartigkeit und in ihrer
Vielfalt im Fokus. Gleichzeitig wiirden mit
plakativen Neuheiten-Themen, die Kinder
sofort erfassen, hochpreisige Geschenkarti-
kel positioniert. Schauer ist Giberzeugt, dass
Playmobil 2012 ein einstelliges Wachstum
erzielen werde.

Zertifiziertes Umweltmanagement

Der Standort Dietenhofen ist mit weitem
Abstand die groBte und leistungsfahigste
Fertigungs- und Versandstatte flr Spielzeug

in Deutschland. Mit der erfolgreichen Zerti-
fizierung nach DIN EN ISO 14001.2009 hat
Geobra Brandstatterim Dezember 2011 ein
gemeinsames Umweltmanagementsystem
flr seine Marken Playmobil und Lechuza
eingefiihrt. Im Rahmen der Umweltpolitik
des Unternehmens bedeutet dies den Be-
ginn eines Prozesses zur bestmdglichen
Schonung der Umwelt und der Ressourcen.
Kaufmannischer Geschéftsfihrer Steffen
Hopfner kommentiert: ,Als Hersteller von
Kinderspielzeug ist uns die Bewahrung ei-
ner gesunden und lebenswerten Umwelt
eine besondere Verpflichtung.”

Die Brandstatter-Gruppe beschaftigt
weltweit 3.520 Mitarbeiter. In Deutschland
standen 2011 insgesamt 1.859 Mitarbeiter
gegentber 1.758 im Vorjahr auf den Lohn-
und Gehaltslisten.

Rekordinvestitionen in 2012

Im Jahr 2012 sind fiir Playmobil und Le-
chuza Rekordinvestitionen von 81,5 Mio. €
geplant. Darin enthalten sind 23 Mio. € fur
Spritzgieformen. 74,5 Mio. €, also 91 Pro-
zent, sind fiir Deutschland vorgesehen.
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Stellenmarkt / Kleinanzeigen

Stellengesuch

Stellenangebot

r— — 7
Last-Minute-Buchung fiir

i \/ertriebsprofi —~ij—
mit Gber 25-jahrigen Markt-und Branchen-
kenntnissen, Fernost-Erfahrung, Allrounder

mit sehr guten Kontakten zu den Key-Kunden,
sucht neue Aufgabe als freier Mitarbeiter

Kontaktaufnahme (auch wahrend der Messe)

per e-mail: valentino52@web.de

- Sales Agent ——je—
Over 25 year market and industry knowledge,
Far East experience, all-rounder with very
good relationships to the key customers,

Zur Verstarkung unseres Teams
suchen wir selbstandige Handelsvertreter in
Deutschland. |

Wir sind ein internationaler Vertrieb fur |
Spielwaren und Lizenzartikel.

Jederzeit stehen wir zu einem persénlichen |
Gesprach an unserem Messestand bereit

messefrends

vom Fr., 03.Feb. 2012

z.B.: 1/16 Seite schwarz/weil3: 130,- € I
1/3 Seite 665,-€

Anzeigenannahme am Messestand |

von SPIELZEUGinternational
im Foyer der Halle 12.0 |

looking for new challenge as free sales Halle 4 - F 40 Messe-Telefon: 01573 8368260
representative . BETA Service GmbH | Bliro: 09194 73 78-0 |
Please contact (even during the fair) by e-mail: beta service @b Ste Sevicehiz

valentino52@web.de

www.beta-service. biz
Tel.: 0241 930 107 0 I_

E-Mail: spielzeug@spielzeuginternational.de
—

Stellenangebote

Das Profil dieser interessanten Aufgabe umfasst
u.a. folgende Schwerpunkte:

e Eigenverantwortliche Fiihrung der Verkaufsgesprache auf
Entscheiderebene des Ein- und Verkaufs mit den zugeordneten
Kunden

e \Verantwortlich fur die kundenbezogene Absatz-, Umsatz-,
Aktions- und Sortimentsplanung

e Optimierung der Listung, der Distribution, der Sortimentsbreite
und der verkaufsfordernden MaBnahmen

e \Verantwortlich fur die Optimierung der Potentialausschépfung
bei den bestehenden sowie ErschlieBung neuer Kunden

e Standige Markt- und Wettbewerbsbeobachtung mit aktiver
Produktpreispflege

e Ergebnis- und Budgetverantwortung

Unser Kunde, die deutsche Tochter eines der Top-20 Spielwarenanbieters in Europa, ist seit gut 2 Jahren mit der eigenen
Niederlassung auf dem deutschen Markt duBerst erfolgreich tatig.

Zum weiteren Ausbau der Erfolge suchen wir fir dieses Unternehmen mit Sitz im Rhein-/Main-Gebiet eine/-n

Key Account Manager/-in.

Und das sollten Sie mitbringen:

Abgeschlossene kaufmannische Ausbildung oder betriebswirt-
schaftliches Studium

Berufserfahrung im Vertrieb in der Spiel- oder Schreibwarenbranche
Sehr gute Englischkenntnisse

Sehr gute Kenntnisse der géngigen MS Office Programme
Ausgepragte Kommunikationsféhigkeit

Hands-On-Mentalitat

SpaB gemeinsam im Team das Unternehmen weiter auszubauen

Fir weitere Informationen zu dem Unternehmen und der zu
besetzenden Position steht lhnen

Hermann-Rudiger Eichhorn,

UnternehmenVertrieb, Bachweg 11,84494 Niedertaufkirchen unter
0170/ 484 1987 bzw. hre@unternehmen-vertrieb.de gerne zur Verfligung.

Engagement unserer Mitarbeiter/innen zuriickzufiihren.

nachstmoglichen Zeitpunkt eine/n

Unsere Anforderungen:

AuRendienstmitarbeiter/in

fiir die PLZ-Gebiete 21600 - 21999, 26, 27260 - 27999, 28 mit Wohnsitz im GroRraum Bremen.

Verstarken Sie unser Team im Auf3endienst!

PLAYMOBIL, der groRte deutsche Spielwarenhersteller, ist tiberdurchschnitt-
lich erfolgreich in einem umkdmpften Markt. Dies ist auch auf das

Zur Verstarkung unseres engagierten Vertriebsteams suchen wir zum

playmobil

BRANDSTATTER GRUPPE

Vorteilhaft waren Erfahrungen im Marken-
artikel-AuRendienst mit der Perspektive
fiir eine berufliche Weiterentwicklung.
Thre Erfahrungen konnten Sie aber auch
in Industrie oder Einzelhandel erworben
haben.

Wir stellen uns vor, dass Sie die Fahig-
keiten besitzen, Zielvorgaben umzu-
setzen, solide zu beraten und die Bereit-
schaft, Merchandiser-Aufgaben zuverldssig

zu erfiillen. Ferner sollten Sie fiir unsere
Kunden ein zuverldssiger Partner sein.

Wir  werden Sie intensiv  einar-
beiten und mit unserem  Produkt
vertraut machen. Neben einem Festgehalt
bieten wir Ihnen eine leistungsorientierte
Prdmie. Ferner erwarten Sie attraktive
Sozialleistungen, angemessene Spesen-
satze und ein Mittelklassewagen, den Sie
auch privat nutzen kénnen.

Fiir Vorabinformationen kdnnen Sie unse-
ren Verkaufsleiter, Herrn Michael Urban, auf
unserem Messestand unter 0911/981184-0
telefonisch erreichen.

Thre aussagekraftigen Bewerbungsunter-
lagen senden Sie bitte an:

geobra Brandstdtter GmbH & Co. KG
c/o Personalabteilung
Brandstatterstralle 2-10

90513 Zirndorf

E-Mail: personal@playmobil.de

SPIELZEUGnternational - messetrends 1/2012



DIE BESTEN FAMILIEN
BESTEHEN AUS VATER,
MUTTER, KIND UND CHAOS.

VEDES startet mit einem neuen Gesicht in das
Friihjahr. Mit einer spannenden Kampagne und
einem starken Claim haben wir uns rundum
erneuert und freuen uns darauf, Kunden und
Partner mit unserem Auftritt zu liberraschen.
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