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A magical love affair that has become the stuff of legend!
Esist eine fast legendare Liebesgeschichte!
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Contributing to a more diverse,
equitable, inclusive and
sustainable future.

o Leitschriftenprofil:

Ziel des internationalen Fachmagazins SPIELZEUG-
international ist es, die Kommunikation zwischen
Handel und Industrie auf internationaler Ebene zu
férdern sowie insbesondere Uber Neuheiten und Ent-
wicklungen der Handelsformen und Absatzmdarkte
zU berichten und diese zu kommentieren.

In Fachbeitrégen werden branchenspezifische The-
men behandelt. Die Kernleserschaft sind die Ent-
scheidungstréger in der Spielwarenbranche und
verwandter Segmente.

Feste Bestandteile der monatlichen Ausgaben sind
aktuelle News und Personalmeldungen der Bran-
che, Aktionen der Verbdnde, Berichte von und
Uber Messen, die Topseller-Listen von npdgroup
Deutschland, ein Messekalender fUr die ndchs-
ten Monate sowie der Service fUr englischspra-
chige Leser. Sperzielle Teilsegmente der Branche
wie klassische Spielwaren, Spiele, Modellautos,
Modellbau, Modelleisenbahn, Hobby-Kreativ, Schul-
bedarf/PBS, Karnevals-/Festartikel, Geschenkartikel,
Entertainment oder Lizenzthemen werden wdhrend
des Jahres besonders in den Fokus genommen.
Neue Impulse fUr Warenpré&sentation, Dekoration
und Shop-Konzepte werden aufgezeigt.

Sonderausgaben ,messetrends”:

Die Sonderausgaben ,,messe-
trends" erscheinen an den
ersten zwei Tagen der Spiel-
warenmesse in NUrnberg.

Die ,,messetrends" berichten
Uber das aktuelle Messege-
schehen und Uber Branchen-
news. Darunter sind Informa-
tionen von Pressekonferenzen
der Aussteller und Organisati-

TATSACHLICH
WENIGER aLs =S
T i onen bis hin zur Vorstellung

von Produktneuheiten.

e Erscheinungsweise:

8 malim Jahr und zwei Sonderausgaben
»messetrends" zur Spielwarenmesse in NUrnberg.

a Jahr/Jahrgang:
2023/29.Jahrgang

o Verlag:

ITM Verlags GmbH & Co. KG

e Herausgeber:
Alfred G. Kropfeld

o Verlagsleitung:
Alfred G. und Ingrid Kropfeld

Redaktion:
SPIELZEUGinternational

o Postanschrift / Kontakt Redaktion und Verlag:

Debert 32
91320 Ebermannstadt
Deutschland

Telefon: +49(0)9194/7378-0

Fax: +49(0)2194/7378-20

E-Mail: spielzeug@spielzeuginternational.de
Internet: http://www.spielzeuginternational.de

0 Bezugspreis:

Jahresabonnement: inklusive Porfo

Inland: € 92,— (zzgl. der gesetzlichen USt.)

Ausland: € 110,— (Luftpost: € 169,-)
Einzelverkaufspreis: € 14,- (zzgl. der gesetzlichen USt.)

Bei Lieferverzdgerung oder Lieferausfall, infolge
vom Verlag nicht zu vertretender Grinde, be-
steht kein Ersatzanspruch.

) 1ssN:

1861-7689

m Veroffentlichungen:

Der Verlag erhdlt durch die Annahme eines
Artikels die ausschlieBlichen Rechte zur Verviel-
faltigung und Verbreitung. FUr unverlangt ein-
gesandte Manuskripte gibt es keine Gewdhr.

@ ErfUllungsort/Gerichtsstand (fur Kaufleute):

Ebermannstadt (AG-Bezirk Forchheim und LG-
Bezirk Bamberg). Im Ubrigen gelten unsere AGB
(s. Seite 7). Abweichende Geschdaftsbedin-
gungen des Auftraggebers werden nicht an-
erkannt. Es gelten dann die Vorschriften des
dispositiven Rechfs.



SP7ELZEUG

nternational

@ Auflagenkontrolle: IVW &

@ Auflagen-Analyse: IVW 1/2022

Auflagen- und Verbreitungsanalyse 3

- Verbreitung Deutschland

Druckauflage: 7.050 Verbreitung Ausland
Verbreitung: 7.007 davon Ausland: 682
Verkaufte Auflage: 1.417 72
Abo-Exemplare: 303 65
Sonstiger Verkauf: 1.114 -
FreistGcke: 5.590 617
@ Gesamtverbreitung 1/2022
gesamt davon im Ausland
Exemplare Prozent Exemplare Prozent
Handel: 6.062 87 498 73
Hersteller: 654 9 142 21
Vertreter/Sonstige: 291 4 42 6
Tatsdchlich verbreitete Auflage: 7.007 100,00 682 100,00
m Geographische Verbreitungs-Analyse 1/2022
Wirtschaftsraum Anteil an tats@chlich verbreiteter Auflage
Exemplare Prozent
Deutschland: 6.325 90
Ausland: 682 10
Tatsdchlich verbreitete Auflage: 7.007 100,00
Deutschland Ausland
Verbreitung nach PLZ-Gebieten Verbreitung nach L&dndern
PLZ Exemplare Prozent Land Exemplare Prozent
0 486 7,68 A/CH 280 41
1 510 8,06 Benelux 275 40
2 607 9,60 Ubriges Europa 115 17
3 668 10,56 Ubersee 12 2
4 723 11,43 gesamt 682 100,00
5 531 8,40
) 595 9,41
7 641 10,13 M A/cH
8 740 11,70 B cenelux
9 824 13,03 Horiges Furopa
gesamt 6.325 100,00 B Uoersee




4 Themen und Termine 2023

Druckunterlagen senden Sie uns bifte bis zum Anzeigenschluss oder nach Absprache.
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Ausgabe

Schwerpunktthema/ Erscheinungs- Redaktions- Anzeigen-

Q1 und Q2

Auslage auf Messe/n bzw. Veranstaltung, Ort
(vorbehaltlich des Stattfindens sowie
der jeweils gultigen Hygienevorschriften)

Messeausgabe zur Spielwarenmesse
in NUrnberg, Vorstellung der

termin

schluss

schluss

Messen: Tendence, Frankfurt;
Nordstil, Hamburg; Brandmate, Offenbach

01-02/2023 Frihjahrsneuheiten 2023, Lizenzen 24.01.2023 | 15.12.2022 | 04.01.2023
Januar/Februar . .
Messen: Spielwarenmesse, NUrnberg;
World of Consumer Goods, Frankfurt
Sonderausgaben von
messetrends Nr. 1 | spIELZEUGInterational mit Top-News von | 01.02.2023
messetrends Nr. 2 | der Spielwarenmesse in NUrnberg 02.02.2023 09.01.2023 16.01.2023
Messe: Spielwarenmesse, NUrnberg
RC-Spielzeug, KinderbUcher,
03-04/2023 Baby und Kleinkind, Holzspielwaren,
Mérz/April Audio/Video, Adventskalender-Special 22.03.2023 27.02.2023 06.03.2023
Event: Tag der Lizenzen 2023, KéIn
05/2023 Modellbau, Modellautos,
Mai Konstruktionsspielzeug, 03.05.2023 11.04.2023 17.04.2023
al Sommertrends, Schulstart
PlUsch, Puppen und -zubehdr,
06/2023 Kreativ, Spiel- und Sammelfiguren,
Jur/‘ i Karnevals- und Partyartikel 07.06.2023 | 15.05.2023 | 22.05.2023

Q3 und Q4

Nov./Dezember

FrUhjahrsneuheiten 2024, Lizenzen

07-08/2023 Lizenzen, elektronisches Spielzeug

Juli/August Messe: Gameseom, Kain 26.07.2023 03.07.2023 10.07.2023
Kinderfahrzeuge, Sommer/Outdoor,

09/2023 Spiele, Puzzles, KinderbUcher,

September Home Entertainment 30.08.2023 07.08.2023 14.08.2023
Messe: Kind+Jugend, KéIn
Hobby und kreatives Gestalten,
Autorennbahnen,

10/2023 DieCast/Modelle/RC-Spielzeug,
Messen: Insights-X, Ndrnberg;
Spiel ‘23, Essen

11-12/2023 Holzspielwaren, Nachhaltigkeit, 22.11.2023 30.10.2023 06.11.2023

Anderungen der Erscheinungsdaten vorbehalten. Neben den im
Themenplan angekindigten Themenspecials ergeben sich auch
kurzfristig interessante Sonderthemen. Nutzen Sie diese Umfelder
fur die effektive Kommunikation mit Ihrer Zielgruppe!

Haben Sie noch Fragen?
Rufen Sie uns gerne unter + 49 (0) 9194 / 73 78-0 an oder
mailen Sie uns an: spielzeug@spielzeuginternational.de
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Anzeigenpreise SPIELZEUGInfernational 5

Preisliste Nr. 10 — Gultig ab 02. November 2022 — Alle Preise in Euro zuzUglich der gesetzlichen Umsatzsteuer
1c-Anzeigen = schwarz/weil

1 3 5 7 8
i li li li li .
GroBe | Farbe séﬂgﬁig Scmgllf%lig Sc?gllf%ig Sgpwgll‘r%ig Schgllgrig (Beschn.lﬂforrrlo’re.s. u.)
(5%) (10% ) (15%) (20%) Breite x Hohe in mm
2/1 | 1c | 4950~ | 470250 | 4.455- | 4.207.50 | 3.960-
Doppel-
Seite | 4c | 8.660- | 8277~ | 7.794— | 7361~ | 6.928-
420 x 297
1 lc | 2.810~ | 2.669,50 | 2.529,50 | 2.171~ | 2.043~ HHH HHH
seite | 4o | 4920~ | 4674— | 4428- | a182- | 3.936-
175 x 267 210 x 297
12 | 1c | 1850~ | 147250 | 1395~ | 131750 | 1.240-
Seife | 4o | 2700~ | 2.565- | 2430- | 2.295- | 2.160-
175 x 131 85 x 267
13 | e | 1090~ | 108550 | 981~ 926,50 | 872~
Seife | 4o | 1920~ | 1824~ | 1728— | 1.632- | 1.536-
175 x 86 55 x 267
ya | 1o | 840- 798,— 756,— 714 672~
Seife | 4o | 1470~ | 139650 | 1323~ | 1.249,50 | 1.176-
175 x 63 115 x 86
16 | 1c | 550~ 522,50 | 495 467,50 | 440~
Seife | 4o | 940~ 912~ 864, 816~ 768 —
115 x 63 55 x 131
s | 1¢ 420,- 399,- 378- 357 - 336,
Seife | 4. 740,- 703~ 666, 629~ 592, LG
115 x 51 55 x 85

Beschnittformate:

Beschnittzugabe: 3 mm fUr alle Anschniftseiten (genaue Formate siehe unten).

Bitte halten Sie zudem 5 mm Mindestabstand zur Beschnittkante bei
anschnittgefdhrdeten, motivrelevanten Text- und Bildelementen.

Vorzugsplatzierung:

2. Umschlagseite: 5.760,— €
3. Umschlagseite: 5.480,—- €
4. Umschlagseite: 6.320,—- €

Es wird kein Beschnittzuschlag berechnet.

1/1 Seite: 210 breit x 297 mm hoch plus 3 mm Beschnittzugabe allseitig
1/2 Seite hoch: 100 breit x 297 mm hoch plus 3 mm Beschnittzugabe allseitig Platzierungsvorschriften:
1/2 Seite quer: 210 breit x 141 mm hoch plus 3 mm Beschnittzugabe rechts, links und unten 10% aus dem Einfarbenpreis
1/3 Seite hoch: 70 breit x 297 mm hoch plus 3 mm Beschnittzugabe allseitig

1/3 Seite quer: 210 breit x 96 mm hoch plus 3 mm Beschnitfzugabe rechts, links und unten

1/4 Seite quer: 210 breit x 73 mm hoch plus 3 mm Beschnitfzugabe rechts, links und unten

Technische Angaben: sieche Seite 6 unter Anzeigen-Informationen
Kontakt Anzeigenabteilung: Telefon: +49(0)92194 73 78-0, E-Mail: spielzeug@spielzeuginternational.de
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Preisliste Nr. 10 — GUltig ab 2. November 2022 — Alle Preise in Euro zuzUglich der gesetzlichen Umsatzsteuer
1c: schwarz/weiB. 4 c: 4-farbig CMYK

Anzeigen — Technische Details

GroBe | Farbe 1x 2x 3x
5% Rabatt | 10% Rabatt
Heftformat: 210 mm breit x 297 mm hoch
2/1 1c 3.650,- 3.467,50 3.285,— Satzspiegel: 175 mm breit x 267 mm hoch
Seite 4c 6.390,— 6.070.50 5.751 — Spaltenanzahl: 3 Spalten, 55 mm Spaltenbreite
Druck: Offsetdruck auf 90g/gm mit Farben der Euroskala
CEl 12-66 / DIN 16539 in der Reihenfolge Cyan, Magenta,
Yellow, Black
11| ¢ | 2.080~ | 1957- | 1.854-
Seit Rasterweite: 80er Raster
elre - _ _
4c 3.600, 3.420, 3.240, Bindeverfahren: Klebebindung
Druckunterlagen: Bitte senden Sie uns die Anzeigendaten
in digitaler Form im druckoptimierten PDF-Format,
12 | ¢ 1.130,- 1.073,50 | 1.017,- im PDF/X4-Standard mit Schnittmarken.
i Schriften bitte einbetten.
Seife | 4c | 1.980- | 1.881- | 1.782-
Datei-Informationen:
Bei Anlieferung per E-Mail bitte unbedingt folgende Infor-
mationen angeben: Ausgabe_Kundenname.
1/3 Ic 790,- 750,50 711~ Bei Farbanzeigen senden Sie uns bitte einen verbindlichen
Seite Proof, da wir sonst keine Gewdahr fUr eine korrekte Wieder-
4c 1.380,- 1.311,- 1.242,- gabe Ubernehmen kénnen.
Bilddaten: CMYK-Modus, mind. 300 dpi Auflésung
1c 620 — 589 — 558 — Datentransfer:
51 /T4 ! ’ ‘ per E-Mail (bis zu 20 MB): spielzeug@spielzeuginternational.de
e | 4c 1.080,- 1.026,— 972~ Farbzuschlage:
Preise fUr Sonderfarben und Leuchtfarben auf Anfrage
Vorzugsplatzierung:
1/6 | Ic 400,- 380,~ 360,- 2. Umschlagseite: 5.760— €
Seite | 4 3. Umschlagseite: 5.480,- €
C - — —
700, 665, 630, 4. Umschlagseite: 6.320,— €
Verbindliche Platzierungsvorschriften:
1/8 1c 310 29450 279 — 10% aus dem Einfarbenpreis
Seite | 4¢ 40 13 186 Chiffre-Gebihr: 10,- €
540~ 13- a Einhefter und Folder (pro Ausgabe):
1 Blatt = 2 Seiten 3.020,- €
(2 - 5 Blatt: jedes weitere Blatt 770,- €;
messetrends: weitere Blatter auf Anfrage)

Zwei Sonderausgaben von SPIELZEUGinternational zur Spiel-

warenmesse in NUrnberg.
Die ,,messetrends" erscheinen in deutscher und englischer

Sprache. Erfahrene Journalisten berichten Gber das Messe-

geschehen auf der Spielwarenmesse und informieren

kompetent Uber topaktuelle Neuheiten. Die , messefrends*

jazve

erscheinen an den ersten zwei

im Format der Zeitschrift (DIN A4) und zum Papiergewicht
von mindestens 110 g/gm bis zu 150 g/gm;
bei hbherem Papiergewicht je weitere 25 g/gm zzgl. 132,- €

Einhefter sind gefalzt und fertig beschnitten im Format von
216 mm x 303 mm bis 2 Wochen vor Erscheinen anzuliefern.

Beilagen: lose eingelegt, maximale GréBe DIN A4,
Preis auf Anfrage

nds | Messetagen und werden bereits am
Morgen des entsprechenden Messe-
fages in wichtigen Hotels in NUrnberg
ausgelegt*. AuBerdem werden die
»messetrends" wahrend der gesamt-
en Messedauer auf unserem Messe-
stand an die Besucher verteilt*. Die
,messefrends" sind zudem auch als
Online-Version unter
www.spielzeuginternational.de/

- | messetfrends abrufbar.
(* vorbehaltlich der geltenden Hygienevorschriften)

”) Mmessetre

Aufgeklebte Werbemittel und Sonderwerbeformen:
z.B. Cover-Gatefold oder Back-Gatefold
Preise auf Anfrage

Rucktrittsrecht: Sechs Wochen vor dem Erscheinungstermin

Zahlung und Bank-Details

Zahlungsbedingungen:

Vorauszahlung bis zum Erscheinungstag 3 % Skonto,
bis 8 Tage ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,

nach 14 Tagen ohne Abzug

Anzeigengestaltungs-Service:

Sie haben Interesse an einer Anzeigenschaltung,
aber keine Moglichkeit, eigene Druckunterlagen zu
erstellen2 Gerne gestalten wir Ihnen anhand Ihrer
Vorgaben kostengunstig eine druckfertige Anzeige.
Fragen Sie nach einem unverbindlichen Angebot.
Telefon: 09194 7378-0 oder

E-Mail: spielzeug@spielzeuginternational.de

Bankverbindungen:

Commerzbank, Filiale Forchheim
IBAN: DE 35 7608 0040 0725 0460 00
BIC: DRESDEFF760

Sparkasse Ebermannstadt
IBAN: DE 27 7635 1040 0000 0443 88
BIC: BYLADEMI1FOR
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1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen In-
serenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
frag innerhalb von 12 Monaten nach Vertragsabschluss zu erfillen.
3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umst&nden nicht erfUllt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten und der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfillung auf ho-
herer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzei-
ge" gekennzeichnet.

6. Auftrdge fUr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Pl&tzen der Druckschrift verdffentlicht werden
sollen, mUssen fUnf Arbeitstage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss-
termin beim Verlag eingehen, damit dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf die-
se Weise nicht auszufUhren ist.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist.

Haftung fUr den Inhalt der Anzeige: Der Auftraggeber ist fUr den In-
halt und die rechtliche Zul&ssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er
stellt den Verlag von allen AnsprUchen Dritter wegen Urheberrechts-,
Persodnlichkeitsrechts-, Markenrechts- oder anderer Schutzrechtsver-
letzungen vollst&ndig frei, einschlieBlich der angemessenen Kosten
zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur Prifung verpflichtet,
ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Wird der
Verlag (z.B. durch gerichtliche Entscheidung) zum Abdruck einer
Gegendarstellung o.A. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Ko-
sten nach der gUltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

Beilagen und Einhefter sind erst nach Vorlage eines Musters der Bei-
lage oder des Einhefters und dessen Biligung fir den Verlag bin-
dend. Beilagen und Einhefter, die Fremdanzeigen enthalten oder
durch ihre Aufmachung den Eindruck erwecken, redaktioneller Be-
standteil zu sein, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. FUr die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffen-
heit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein
der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaBe,
insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Ver-
lages entsprechende Vorlagen fUr Anzeigen rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber
gewUnschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel
nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbe-
statigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fir den
Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung
und Ubermittlung von Druckunterlagen einhdit.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
richtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintré&chtigt
wurde. Ein RUckfrittsrecht besteht insoweit nicht. L&sst der Verlag
eine ihm hierfUr gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder RUckg&ngigmachung
des Auftrages. Schadenersatzanspriche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — aus-
geschlossen. Schadenersatzanspriche aus Unméglichkeit der Lei-
stung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fUr die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fUr Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines ErfUllungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlags fUr Schdden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberUhrt. Im kaufmdénnischen
Geschdftsverkehr haftet der Verlag darUber hinaus auch nicht for
grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen. In den Gbrigen Fallen
ist gegenUber Kaufleuten die Haftung fUr grobe Fahrl@ssigkeit dem

Allgemeine Geschaftsbedingungen

7

Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen mUssen
— auBer bei offensichtlichen M&dngeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung bzw. Beleg geltend gemacht werden.
10. Probeabzige werden nur auf ausdricklichen Wunsch gegen
Kostenerstattung und nur bei Eingang der Anzeige bis Druckunter-
lagenschluss geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fUr die Richtigkeit der zurGckgesandten Probeabzige. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht
fristgerecht zurick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.
11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche tatséchliche Abdruckhéhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung spdatestens am 5. Tag nach Erscheinen der Anzeige zugesandt.
Die Anzeigenrechnungen sind innerhalb acht Tagen mit 2 Prozent
Skonto zahlbar, nach 14 Tagen rein netto. Bei Zahlungsverzug oder
Stundung werden Verzugszinsen in einer Hohe von 3 Prozent Uber
dem Diskontsatz der Deutschen Bundesbank und die Einzugskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
AusfUhrung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung der bereits er-
schienenen Anzeigen zurUckstellen und fUr die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wdahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne RUcksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.
Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne Nachfristsetzung
unter Belastung aller Rabatte vom Vertrag zurlckzutreten. Bei Insol-
venzen entfdllt jeglicher Nachlass.

13. Wird der Anzeigenauftrag durch eine Agentur als Besteller erteilt,
so tritt der Besteller schon mit der Auftragserteilung den Teil seiner
Forderung an seinen Kunden, der der Hohe der Anzeigenrechnung
entspricht, zur Sicherung an den Verlag ab. Wird die solchermaBen
sicherungsabgetretene Forderung von dritter Stelle gepfdndet, so
hat der Besteller den Verlag sofort unter Beifigung einer Ablichtung
des Pféindungs- und Uberweisungsbeschlusses zu benachrichtigen.
Der Verlag verpflichtet sich, die ihm zustehenden Sicherungen auf
Verlangen des Bestellers unter Vorbehalt der Auswahl insoweit freizu-
geben, als der Wert der Sicherungen die zu sichernden Forderungen
um mehr als 30 Prozent Ubersteigt.

14. Kosten fUr die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fUr
vom Auftraggeber gewUnschte oder zu vertretende erhebliche An-
derungen urspringlich vereinbarter AusfUhrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie mehr als
20 Prozent betragt (Auflage bis 50.000 Exemplare). DarUber hinaus
sind bei AbschlUssen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurUckireten konnte.

16. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt darUber hinaus keine Haftung.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen werden nur auf
dem normalen Postwege weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die ein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffre-
Dienstes zu PrUfzwecken zu &ffnen. Zur Weiterleitung von geschaft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zurickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung en-
det zwei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. ErfUllungsort ist, soweit das Gesetz nichts anderes vorschreibt,
der Sitz des Verlages (Ebermannstadt im AG-Bezirk Forchheim und
LG-Bezirk Bamberg). Im Geschdaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen gilt bei Klagen der Gerichtsstand Forchheim bzw.
Bamberg. Soweit Anspriche des Verlags nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder ge-
wohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleu-
ten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
tfraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand Bamberg vereinbart.
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