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Editorial Il

Games- und Influencer-Toys
neu im Markt?

Ein Minus von 23 Prozent im April driickt den aufgelaufenen Spielwarenverkaufsumsatz im
1. Quartal laut Circana von -2 auf -7 Prozent herab —
SymPos XL und der Duo-Titel

Liebe Leserin, lieber Leser,

das ,, magere” Ostergeschift sorgte im Mérz zwar fiir ein Plus von
6 Prozent und driickte damit das aufgelaufene Minus auf - 2 Pro-
zent, aber der April erhohte dies jedoch mit seinen -23 Prozent
auf ein Minus von 7 Prozent. Und auch der Mai, fiir den es noch
keine Zahlen gibt, l4sst keine grofen Hoffnungen zu.

Wenig Freude hat der Biirgermeister von Schwibisch
Gmiind derzeit mit dem Spielfiguren-Profi Schleich, der zum
Jahresende die schwibische Heimat verldsst und seine Kern-
funktionen von dort nach Miinchen und Prag verlegt. Die bis-
herigen Mitarbeiter kénnen gerne mitumsiedeln.

Positiv ist die Entscheidung vom Hersteller Silverlit aus
Hongkong, seinen Firmensitz fiir die DACH-Region in Niirn-
berg wieder mit einem General Manager in der Person von
Heimo Thaler (ex Carrera/Stadlbauer) ab sofort neu zu beset-
zen und das Office personell zu verstarken.

,Playmobil-Mutter bricht der Umsatz weg”, so lautete kiirz-
lich eine Headline der Niirnberger Presse. Demnach soll der
Umsatz von 736 Mio. in 2021/2022 im Geschiftsjahr 2023/2024
auf 490 Mio. zuriickgegangen sein.

Mit der nichsten Uberschrift ,Mit EM-Kickern aus der
Krise?” wird wieder etwas Hoffnung verbreitet. Inzwischen
sind seit dem 13. Mai 186 DFB-Spieler im Playmobil-Format in
Edeka-Supermaérkten zu kaufen.

Auf dem Titel unserer Juni-Ausgabe ist das Handelsunter-
nehmen — Duo Schreib & Spiel — samt entsprechender Titel-
geschichte vertreten. Dies hat mehrere Anlédsse, so z. B. die
Bedeutung von Spielwarenfachgeschiften zu stirken sowie ak-
tuell die neue SymPos erstmals im XL-Format. Die SymPosXL
wurde um die RanzenShow erweitert und présentiert sich als
brancheniibergreifendes Ereignis.

Eine fiir Duo wichtige Sache hat jedoch zeitlich nicht ganz
mit unserer Erscheinungsweise funktioniert: Duo plant fiir
Donnerstag (unser Erscheinungstag war jedoch schon am
Mittwoch, 05. Juni 2024) im Fuflballstadion von Union Berlin
eine Besonderheit, die fiir unseren Titel gedacht war: ein ge-
meinsames Tribtinenfoto. Nun, falls das Ereignis wie geplant
stattfindet, wird unser derzeitiges Titelbild ausgetauscht und
kann dann online auf www.spielzeuginternational.de begut-

achtet werden.

Fiir den einen oder ande-
ren grofien Hersteller mag der
Absatz seiner Produkte in den
Selbstbedienungsmarkten
ohne Beratung zwar bequem
sein, aber wenn ein namhafter
Markt meist aus Preisgriinden
nicht mehr mitspielt, dann
sieht es fiir manche Hersteller
gar nicht gut aus.

Die ,OId People” der
Branche mit entsprechend

langjéhriger Erfahrung sind

sich daher schnell einig, dass es fiir die meisten Hersteller —
insbesondere den kleineren — existenziell wichtig ist, dass
moglichst viele Fachgeschifte erhalten bleiben.

Aber heutzutage ist nicht mehr alles so, wie es einmal war.
Die Zeiten dndern sich schneller als man denkt und wer weif3,
wie es sich tatsdchlich entwickelt.

Wer weifd denn, was wirklich auf uns zukommt und wie
man reagieren muss? Nur mit Spielwaren fiir Kinder? Das soll
nicht mehr reichen, also hat man die Idee von Spielwaren fiir
die sogenannten Kidults entwickelt. Ob das reicht? Eher nein!

Doch da gibt es einen international vernetzten Nico Blauw,
der mit seiner Firma Boti immer wieder neue interessante Ideen
entwickelt. Nico Blauw war der Erste, der , Yu-Gi-Oh!”, ,,Baku-
gan”, , Tech Deck”, , Squishies” und Fidgets nach Deutschland
brachte und dessen Firma hinter der Wiederbelebung von
,Pokémon” und ,TMNT” steckte. Und jetzt bringt Boti eine
nichste Generation von Spielwaren auf den Markt, mit der
man sich ndher beschiftigen muss, bevor man sie versteht:
Die Game- und Influencer-Toys. Nédhere Informationen in die-
ser Ausgabe auf Seite 22. Lesen und online checken sorgt hier
fiir Verstandnis!

E]%/t &
Thr Alfred G. Kropfeld
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B HDE

Einzelhandel rechnet zur EM mit 3,8 Mrd. Euro Umsatz

Anlasslich der in diesem Jahr in Deutschland stattfindenden
Fufiball-Europameisterschaft schatzt der Handelsverband
Deutschland (HDE) die zusatzlichen Umsatze im Einzelhandel
auf 3,8 Mrd. Euro. Wie eine Umfrage von HDE und Appinio unter
1.000 Personen ergab, sind vor allem Lebensmittel und Fanarti-
kel gefragt.

.Im Einzelhandel sorgen grof3e Sportereignisse immer wieder fir
Umsatzimpulse. Die diesjdhrige Heim-EM kdnnte den Konsum

in einzelnen Branchen und Warengruppen ankurbeln, so HDE-
Hauptgeschaftsfiuhrer Stefan Genth. Wie die Umfrage von HDE
und Appinio zeigt, sind Lebensmittel zu diesem Anlass besonders
beliebt. Uber 41 Prozent der Befragten planen den Kauf von
Snacks, Grillgut, Getranken und weiteren Lebensmitteln. Zu Fanar-
tikeln wie Schals, Fahnen und Dekoartikeln greifen 31 Prozent.
Auch bei Sportartikeln, Produkten aus

Die Mehrheit der Befragten zeigt Interesse an der EM. Fast

70 Prozent planen, moglichst alle oder ausgewahlte Spiele

des Turniers zu verfolgen. Auf das Abschneiden der deutschen
FuRball-Nationalmannschaft blicken die Befragten mit gemisch-
ten Erwartungen. Mit etwa 25 Prozent halten die meisten von
ihnen das Erreichen des Viertelfinales fiir wahrscheinlich, rund
ein Funftel rechnet mit dem Einzug in das Finale in Berlin. Die
Fufdball-Europameisterschaft 2024 findet vom 14.Juni bis 14.Juli
in Deutschland statt.

Die bevolkerungsreprasentative Umfrage wurde Anfang Mai von
HDE und Appinio durchgefihrt. Befragt wurden 1.000 Personen
in Deutschland im Alter von 16 bis 65 Jahren. Die Ergebnisse der
Umfrage konnen hier abgerufen werden: https://einzelhandel.de/
fussball

dem Bereich Wohnen und Garten, Spiel-
waren sowie Elektronik ist mit einzelnen
Umsatzeffekten zu rechnen.

Von den Befragten, die zur Fuf3ball-EM
Ausgaben tatigen wollen, planen die
meisten (32 Prozent) zusatzliche Ein-
kaufe in Hohe von 101 bis 200 Euro.

28 Prozent gehen von Ausgaben
zwischen 51 und 100 Euro aus, wah-
rend acht Prozent mehr als 500 Euro .
ausgeben wollen.,Die Entwicklung der
EM-Umsdtze im Einzelhandel hangt auch .
mit dem Turnierverlauf zusammen. Wenn

Europameisterschaft

wirtschaftliche Effekte

Austragungsorten

die deutsche Nationalmannschaft ein

FuBball-Europameisterschaft 2024
HDE schétzt zuséatzliche Umsiétze in Héhe von 3,8 Mrd. Euro

= 57% planen Kéufe spezifisch zur
= Tumierverlauf mitentscheidend fiir
= |m Einzelhandel Umsatzeffekte in einzelnen

Branchen und Sortimenten

Deutlich hdhere Ausgabenbereitschaft an

h HDE
Handelsverband
Deutschland

Planst Du spezifisch zur FuBlball-Europameisterschaft
2024 den Kauf folgender Artikel?

e ™ I 4%
Grillgut, Getrénke
Fanartikel, z.B. Schals,
Fahnen, Deko P s1%
Sportartikel, z.B. Balle, I
Schuhe, Trikots 25%
‘Wohnen und Garten, z.B. Grill _
& Zuhehsr, Gartenmabel 20%

3plelwaren, zB. Sammelkarten [N 19%

Jingere planen haufiger zusétzliche Kaufe

Elektronik, z.8. Fernsener [N 16%

Urirage 10. Mal 2
Gaschiech der ratonien

neues Sommermarchen erspielt und weit
kommt, konnte das die Konsumstimmung

wvon 16 bis 85 Jahren, national reprsentativ fur das Alter und
Bevolkerung.

\ppirio. Befragt wurden 1,000

Qppinio

spirbar steigen lassen’, so Genth.

ANZEIGE

Ergebnisse der Umfrage des HDE und Appinio

jumboplay.com




News

B HORST BRANDSTATTER GROUP

Positive Effekte erwartet

Die Horst Brandstatter Group mit ihren
Business Units Playmobil und Lechuza
schaut optimistisch auf das am 1. April
begonnene Geschaftsjahr (01.04.2024 bis
31.03.2025). Die bei der Spielwarenmes-
se in Nurnberg im Januar von Playmobil
vorgestellte Strategie ,Aufbruch in die
Zukunft“und die konsequent umgesetz-
ten konsolidierenden Ma3nahmen zeigen
Wirkung. Nach zwei schwierigen Jahren
verzeichnet Playmobil einen positiven
Forecast flr die kommenden Monate.

Das stringente Kostenmanagement in
den Produktionswerken hat auRerdem

zu deutlichen Einsparungen und einem
Rlckgang der Warenbestande gefihrt,
ohne die Lieferfahigkeit zu gefahrden.
Bereits im April hat das Unternehmen
daruber informiert, dass der gesamte
Produktentstehungs- und Produktentwick-
lungsprozess unter der neuen ,Playmobil
International GmbH"am Standort Zirndorf
neu aufgestellt wurde.

Mit innovativen Produkten, neuen Koo-
perationen und zusatzlichen Zielgruppen
wie Kleinkinder oder Kidults wird die
Traditionsmarke, die dieses Jahr ihren 50.
Geburtstag feiert, zukunftsfahig gemacht.
Die ersten Mafnahmen im Jahr 2024
sind die Neueinfuhrung von ,Playmobil
Junior®aus komplett pflanzenbasierten
Materialien, die Ausweitung des Angebots
fur Erwachsene durch sogenannte ,Collec-
tibles* - Sammlerspielzeuge - in hoher
Qualitat und Originalitat sowie Koope-
rationen und Allianzen mit namhaften
Marken.

Kooperation mit dem Deutschen Fuf3ball-
bund und Edeka

Zur FuRball-Europameisterschaft in
Deutschland wird es eine grof3e Koopera-
tion mit dem Deutschen Fuf3ballbund und

Edeka geben,um Jung und Alt positiv auf
die am 14.Juni beginnende Heim-Europa-
meisterschaft einzustimmen.

Credits: ©2024 PLAYMOBIL/DFB/BLUE OCEAN
Gtindogan, Mitiller, Fiillkrug, Riidiger,
Musiala, Wirtz, und Havertz als Playmobil-

Sammelfiguren

Bereits im August 2023 wurde bei der
Horst Brandstatter Group die Unterneh-
mensleitung neu aufgestellt. Drei gleich-
berechtigte Vorstande setzen derzeit
konsequent die wegen gesunkener Um-
sdtze notwendig gewordenen Schritte zur
Konsolidierung der Unternehmensgruppe
mit MaRnahmen wie Kosteneinsparungen
oder Personalreduktion um. Im Geschafts-
jahr 2022/2023 ist der Umsatz der Horst
Brandstatter Group auf 571 Mio. Euro zu-
rickgegangen. Im Geschaftsjahr 2023/2024
betrug der Umsatz rund 490 Mio. Euro.
Die Horst Brandstatter Group leidet unter
der schwachen Konjunktur, hartnackiger
Inflation, steigenden Lohn-, Transport-
und Energiekosten, aber auch an der
Konsumflaute und Kaufzuriickhaltung.
Angesichts der harten Zeiten fur Unter-
nehmen missen viele flihrende Firmen in
Deutschland derzeit Stellen abbauen. Die
Horst Brandstatter Group hat seit Oktober
2023 bereits einen Grofsteil der weltweit
angekiindigten 700 Stellen abgebaut. Das
Unternehmen halt aber weiterhin an den
Produktionsstandorten in Deutschland und
Europa fest.

e Weitere News lesen Sie auf www.spielzeuginternational.de

ﬂs

Aktuell H

B SIMBA DICKIE GROUP
Neuer CFO

Seit 1. Mai 2024 ist Moritz Duschl (36)
der neue CFO der Simba Dickie Group.
Sein Vater Manfred
Duschl (69), der
seit 1989 im Un-
ternehmen tatig ist
und die Finanzen
der internationalen
Spielwarengruppe
verantwortet,
Ubergibt ihm die
Position. Manfred
Duschl wird sich sukzessive innerhalb
der nachsten zwolf Monate aus dem
Tagesgeschaft und der Geschaftsfiihrung
zurtickziehen. Das Board der Firmengrup-
pe besteht seit 1. Mai 2024 aus Florian
Sieber, Manfred und Moritz Duschl sowie
Uwe Weiler.

Florian Sieber, Geschaftsfiihnrender Gesell-
schafter und CEO der Simba Dickie Group
bedankt sich und freut sich Uber das
neue Mitglied in der Geschaftsfihrung:
,Nachdem Moritz Duschl sich bereits seit
zehn Jahren innerhalb des Managements
gewissenhaft in seine neue Aufgabe
eingearbeitet hat und Manfred Duschl
auch weiterhin als Ansprechpartner zur
Verfligung steht, sind wir in der glick-
lichen Lage, einen flieftenden Generati-
onsuibergang gestalten zu kdnnen, der
weitreichende Erfahrungen und Expertise
mit neuen Impulsen und Ideen verknupft.
Die Weichen fur die Zukunft sind gestellt!
Bei Manfred Duschl bedanken wir uns flr
sein enormes Engagement, seine Loyali-
tat und sein Einfiihlungsvermdégen in den
vergangenen Jahrzehnten, in denen er an

Moritz Duschl

der Seite meines Vaters Michael Sieber,
Uwe Weiler und mir,zusammen mit dem
Management und seinem Team, mafigeb-
lich an der herausragenden Entwicklung
und dem Erfolg der Simba Dickie Group
beteiligt war:’

Unsere Juli-August-Ausgabe 2024
erscheint am 24.Juli 2024

SPIELZEUG international - 06/2024 Juni 7
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News

M DUO SCHREIB & SPIEL

Auszeichnungen fur Flagshipstore

Mitte Mai 2024 verlieh der Verband Shop!
D-A-CH e\V. erneut die begehrten “Shop!
Awards’, diesmal in der Pegelbar in Neuss.
Seit 2009 zeichnet der Preis herausra-

gende Leistungen im Point-of-Sale-Marke-

ting aus, von klassischen PoS-Materialien
bis hin zu digitalen und komplexen
Verkaufsforderungsmafnahmen.

In diesem Jahr waren fast 40 Projekte

in 15 Kategorien im Wettbewerb. Eine
Fachjury, bestehend aus 25 Experten aus
Handel, Marketing und Design, bewertete
die Einreichungen. Besonders erfolgreich
war dabei die Shop-in-Shop-Prasentation
im Duo-Flagshipstore Berlin, die von der
Agentur Once upon a Time fiir die Poké-
mon Company gestaltet wurde. Dieses
Projekt gewann Gold in der Kategorie

WVisual Merchandising, Retail Design & La-

denbau® und sicherte sich zudem Bronze
beim Publikumspreis.

oe Sullivan (Once upon a Time), Kieran McGinley (Pokémon), Anke Tiibbecke (Duo-
Flagshipstore) und Katharina Ausborn (Pokémon) (v.l.n.r)

ACKAGING BY NATURE

B TONIES

Drei ,,Goldene Schallplatten” fiir Tonies

Drei Originalproduktionen der eigenen Lizenzmarke ,,Schlummerbande® wurden mit der
~Goldenen Schallplatte” geehrt - Die Tonies ,Schlummerhase®,,,Schlummerschaf“ und
~Schlummerbir” verkauften sich in kurzer Zeit allein in Deutschland je tiber 100.000 mal

Die zur ,Schlummerbande” gehdrenden

Tonies ,.Schlummerhase®,,Schlummerschaf®

und ,Schlummerbar” erreichten mit Ver-
kaufen von jeweils tber 100.000 Stuck in
kurzer Zeit den vom BVMI, dem Bundes-
verband der Musikindustrie, festgesetzten
Schwellenwert fiir die Auszeichnung mit
der ,Goldenen Schallplatte®, welche sowohl
die beteiligten Kreativen als auch die
gesamte Produktion wirdigt.

Die ,Schlummerbande®ist die erste Eigen-
marke von Tonies und wurde von Konzept
Uber Design bis zu den Geschichten und
der Instrumental-Musik komplett in-house
entwickelt. Sie wurde 2022 erfolgreich

SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni

Der ,,Schlummerbdr ist Teil des starken Trios

global gelauncht,um Familien bei der
Abend- und Einschlafroutine zu unter-
stitzen. Damit verfolgt das Unternehmen
konsequent die Strategie, verstarkt auf
Eigenproduktionen (,Tonies Originals®) zu
setzen. Zur Brand gehdren bislang drei
Tonies - ein Schafchen, ein Bar und ein
Hase - die vor allem kleinen Kindern mit
beruhigenden Geschichten und Melodien
beim Einschlafen helfen sollen.

Drei Tonies der Eigenmarke ,,Schlummer-
bande” wurden ausgezeichnet
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B SCHLEICH

Neuaufstellung fur
nachhaltiges Wachstum

Jingst hat Schleich seine Lieferketten
Uberarbeitet und ein neues Netzwerk stra-
tegischer Produktionspartner in Europa,
Asien und Nordamerika etabliert,um die
hochsten Qualitatsstandards und eine
grof3ere Agilitat zu gewahrleisten. Unter-
stlitzt wird das von der zunehmenden Di-
gitalisierung von Geschaftsprozessen der
Marke. Zudem arbeitet das Unternehmen
an seiner Nachhaltigkeitstransformation
und wird im Juli die ersten recycelbaren
und ,Cradle to Cradle” zertifizierten Spiel-
figuren weltweit auf den Markt bringen.
Das neue Management rund um CEO
Stefan De Loecker will jetzt den nachsten
Schritt Richtung nachhaltigem Wachstum
gehen und mit einer neu gestalteten
Organisation in Marke, Innovationen und
Internationalisierung investieren.
Schleich wird seine Kernkompetenzen
Marketing, Vertrieb und Beschaffung
starken und verbraucherzentrierte sowie
wertschopfungsnahe Funktionen an
einem Standort biindeln. Um Lifestyle-
Trends und technologische Entwicklungen
besser und friher zu antizipieren, plant

Schleich, ein globales Netzwerk von
Product Creation Centern zu errichten, das
sich mit einer Zentrale in Munchen auf
Innovation und Entwicklung konzentriert.
Mit der neuen Organisationsstruktur will
Schleich sein Potenzial dem internatio-
nalen Spielwarenmarkt voll ausschopfen.
Die Weiterentwicklung des Unternehmens
und der Marke mit den Schwerpunkten
Innovation, Internationalisierung, Erschlie-
Bung neuer Verkaufskandle und Nach-
haltigkeit sollen Schleich fir die Zukunft
starken.

Das Minchner Biiro wird zum 1.Januar
2025 neuer Hauptsitz, das dort bereits
ansassige Team soll mit Kernfunktionen
aus Schwabisch Gmiind verstarkt werden.
In Prag ubernimmt ein neu gegriindetes
Shared Service Center typische globale
Support-Funktionen wie Finanzfunktionen
und Kundenservice. Die Logistik wird
Schleich an einen externen Logistik-
partner lbergeben. Ziel ist es, dass die
Mitarbeitenden der Logistik Ubernahme-
Angebote durch den neuen Logistikpart-
ner erhalten.

B TOYNAMICS

,,Green Product

Award” fuir Korko

Seit 2013 honoriert der internationale
,Green Product Award” Produkte und
Dienstleistungen, die auf Nachhaltigkeit
setzen. Die Auszeichnung ist gleicherma-
Ren fur aufstrebende Start-ups wie auch
etablierte Unternehmen gedacht. Am Wett-
bewerb haben 1.500 Bewerber aus lber 60
Landern teilgenommen, das ,Little Skittles
- Bowling Set” gewann den ,Green Product
Award 2024“in der Kategorie ,Kids".

i ] ?‘L‘.Z.'é Wina 20

Korko ist durch das Joint-Venture
zwischen dem Holzspielzeughersteller
Hape und dem Korkhersteller Amorim in
Portugal entstanden und hat sich zum
Ziel gesetzt, hochwertiges Spielzeug aus
nachhaltigen Materialien anzubieten -
allen voran Kork. Innovativ aus 100 %
recycelbaren Korkgarnulat hergestellt, ist
das,Little Skittles - Bowling Set” ein neu
durchdachter Klassiker.

Aktuell H

B TOYSINO

Erweiterung der
Geschaftsfiihrung

Die Toysino GmbH starkt ihr Fiihrungs-
team und erweitert die Geschaftsfiihrung
zum 1.Juli 2024 um Mathias Forster (38),
der als dritter
Geschaftsfihrer
dem Unternehmen
beitreten wird. Mit
seiner umfas-
senden Erfahrung
im E-Commerce,
die er wahrend
seiner Zeit bei der
MyToys.de GmbH
erworben hat, wird
Mathias das Flihrungsteam der beiden
Inhaber Christian und Daniel Kromer
erganzen und wertvolle Impulse fur die
Zukunft von Toysino setzen.

Forster bringt bedeutende Fahigkeiten

Mathias Forster

in die Geschaftsfiihrung von Toysino ein.
Wahrend seiner Zeit bei MyToys verant-
wortete er unter anderem den Aufbau
eines IT-Entwicklungsstandorts in
Madrid und war zuletzt fir die Unterneh-
mensstrategie verantwortlich.

B SIMBA DICKIE GROUP
Geschaftsfiihrerin Corolle

Nathalie Gard wurde zur Geschaftsfih-
rerin des Puppenherstellers Corolle aus
Frankreich ernannt. Mit ihrem Diplom
der Ecole de
Commerce des In-
stitut Supérieur de
Gestion de Paris
trat Nathalie Gard
1997 in das Unter-
nehmen Corolle in
Langeais ein. Dort
war sie zunachst

Nathalie Gard als Controllerin
und ab 2004 als
Finanzmanagerin tatig. Im Jahr 2022
wurde sie zur Direktorin fur Verwaltung
und Finanzen befordert. Seit 1. Mai 2024
ist sie Geschaftsfuhrerin des Unterneh-
mens aus dem Loire-Tal, das zur Familie

der Simba Dickie Group zahlt.

SPIELZEUG nternational - 06/2024 Juni 9
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News

B PLAYMOBIL

Aus dem Weltall nach Zirndorf

Der ESA-Astronaut Matthias Maurer hat
am 2.Juni auf einer besonderen Mission

den Playmobil-FunPark in Zirndorf besucht:

Er begleitete die Playmobil-Figur ,ROBert*
nach dem gemeinsamen Einsatz im All
zurlick nach Zirndorf. Der kleine Roboter,
bekannt aus der Playmobil-YouTube-Serie
,ROBert erklart’, hatte Maurer 2022 auf der
Internationalen Raumstation ISS besucht.
Als Highlight der ,ESA Weltraumtage“im
Playmobil-FunPark Gibergab der Astronaut
seinen abenteuerlustigen Begleiter an
Unternehmenssprecher Bjorn Seeger.

Die jungen FunPark-Gaste hatten au-
Berdem Gelegenheit,dem Astronauten
Fragen zu seiner Arbeit und zum Alltag
auf der Raumstation zu stellen. Auch ein
personliches Autogramm des Astronauten
und ein Erinnerungsfoto mit Pirat Rico
und dem ESA-Maskottchen Paxi konn-
ten sich die FunPark-Besucher mit nach
Hause nehmen. In Zusammenarbeit mit
der European Space Agency (ESA) fanden
im Playmobil-FunPark die ,ESA Weltraum-

ESA-Astronaut Matthias Maurer tibergab die Playmobil-Figur ,ROBert" im Playmobil-
FunPark in Zirndorf an Unternehmenssprecher Bjoérn Seeger

tage” mit spannenden Aktivitaten rund um
das Thema Weltraum statt. Der Besuch

von Matthias Maurer bildete den kro-
nenden Abschluss der Aktionstage.

B SIMBA DICKIE GROUP

Master Toy Partner fur Gruffelo

Das Jubildums-Jahr bringt neben vielen
Aktionen und neuen Produkten auch
einen neuen Lizenzpartner fir Griffelo
aus dem Hause Magic Light Pictures: Als
Master Toy Partner wird Simba Toys im

4. Quartal 2024 Pluschtiere in verschie-
denen Grof3en launchen. Playsets, Figuren
und Holzspielzeug werden folgen.

Am 23.Mdrz 2024 stand das
25-jahrige Jubilaum des Kinder-
buchhelden an. Mit Gber 38
Mio. verkauften Buchern welt-
weit gehoren ,Der Griiffelo”

und ,Das Griiffelokind®zu den
erfolgreichsten Kinderblichern
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in der Zielgruppe der 3-6-Jahrigen. Seit
seiner Erstverdffentlichung im Jahr 1999
wurde die Geschichte in 107 Sprachen
Ubersetzt und hat nicht nur als Buch,
sondern auch als Film, Theater, Event
und Merchandise die Kinderherzen
erobert. Im Bereich Lizenzen hat sich der
Kinderbuchheld mit tUber 80 Lizenzpart-
nern weltweit zu einem Klassiker
etabliert und bietet sowohl
Lizenz- als auch Handels-
partnern interessante Mog-
lichkeiten. Im Jubildumsjahr
durfen sich Fans auf viele
Neuigkeiten freuen.

B GOLIATH
Akquisition
von Lucky Duck
Games

Am 22. April 2024 verkiindete Goliath die
Ubernahme von Lucky Duck Games. Der
international agierende Spieleverlag ist
bekannt flir branchenfiihrende und preis-
gekronte Digital-Hybrid-Brettspiele wie
,Chronicles of Crime“und ,Destinies". Goliath
hat seine Angebot an Erwachsenenspielen
erfolgreich aufgebaut, weitere Kidult-Spiele
sollen im Rahmen der globalen Vertriebsver-
einbarung mit Funko Games veroffentlicht
werden, die im Mdrz angekindigt wurde.



News @

B LEGO

Thomas Muller
spielt jetzt im
Lego-Team

Thomas Muller wechselt ins Lego-
Team: Zeitnah zur EM spielen sich
der Weltmeister und die Lego-Marke
den Ball zu. FC-Bayern-Profi und
Nationalspieler Miiller ist der erste
offizielle Lego-Markenbotschafter in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz
fir das Unternehmen. Bekannt fir seine
unkonventionelle Spielweise mit einfalls-
reichen Losungen auf dem FuBballplatz,
ist Thomas Mller ein gutes Match fur die
beliebte Lego-Marke, die fur Spielfreu-

de und Kreativitat pur bei Kindern und
Erwachsenen steht. Kein Wunder also,
dass es von Thomas Muiller bereits eine
Lego-Minifigur gab. In diesem Jahr dirfen
Fans gespannt sein, was der Weltmeister
als Lego-Markenbotschafter alles vorhat.
Thomas Miiller ,Ich freue mich sehr,
neuer Lego-Botschafter zu sein. Mein

Thomas Miiller ist neuer Markenbotschaf-
ter fiir Lego

achtjahriges Ich wiirde vor Freude in die
Luft springen, so gerne habe ich als Kind
stundenlang Lego-Fantasiewelten gebaut.
Und das ist mir bis heute geblieben,denn
meine Superkraft auf dem Platz und bei
jedem Spiel ist Kreativitat.Jeder Spielsi-
tuation, und sei sie noch so Uberraschend,
begegne ich mit Herz und Fantasie.
Gepaart mit Mut und Ausdauer ergibt das
meinen personlichen Bauplan fir jede Si-
tuation Ich freue mich sehr, genau diesen
Spirit fiir und mit Team Lego'zu spielen.’

B SUPER RTL

Nickelodeon-Inhalte im Free-TV

Super RTL und Nickelodeon haben sich
auf den Erwerb eines Rechtepakets, das
aktuelle und kommende Nickelodeon-
Serien ins Fernsehprogramm von Super
RTL bringt, geeinigt. In diesem Zuge plant
Super RTL auch, die etablierte Satelliten-
frequenz von Nickelodeon fiir den Aufbau
eines neuen linearen Kindersenders

zu Uubernehmen und dort Uberwiegend
beliebte Nickelodeon-Serien, darunter
~Paw Patrol’,,SpongeBob Schwammkopf®,
Willkommen bei den Louds® und mehr,
zu zeigen. Das Vorhaben steht unter dem
Vorbehalt der Freigabe des Bundeskar-
tellamts.

Thorsten Braun, bis Ende 2023 CEO von
Super RTL und jetzt Chief Marketing,
Brand & Consumer Products Officer bei
RTL Deutschland:,Durch den Ausbau der
Partnerschaft mit Nickelodeon und Para-
mount bietet Super RTL seinem jungen
Publikum einen noch reichhaltigeren
Schatz hochwertiger Kinderprogramme.
Durch die Ubernahme der Satelliten-
frequenz entsteht ein neuer wertvoller
Toggo-Touchpoint fiir die Zielgruppe 3

- 13 Jahre. Dies passt hervorragend in die
Strategie, die Marke Toggo Uber maglichst
viele Kanale und Plattformen hinweg fir
Kinder prasent und erlebbar zu machen.’

Aktuell H

B THE TOY ASSOCIATION
Neuer CEO und President

Der Wirtschaftsverband The Toy Associa-
tion, der eine breite Palette von Herstel-
lern, Einzelhandlern, Lizenzgebern und
anderen Akteuren
der Jugendunter-
haltungsbranche
vertritt, hat Greg
Ahearn zum
1.Juni 2024 zum
President und CEO
ernannt. Ahearn

wird den Verband
Greg Ahearn leiten, weiterent-
wickeln und dessen
fast 900 Mitgliedern sowie den Bedurfnis-
sen der gesamten Branche bestmoglich

dienen.

B PUKY
Beitritt ZIV-Vorstand

In der jungsten Mitgliederversammlung
am 26. April 2024 des Branchenverbands
,ZIV - Die Fahrrad-
industrie”in Fulda
wurde Britta Sieper,
Gf. von Puky, offiziell
in den Vorstand
gewahlt. Als Inte-
ressensvertretung
reprasentiert der
Z|V die Anliegen
von rund 130 Mit-
gliedsunternehmen
gegenlber gesetzgebenden Korperschaf-
ten und Regierungsstellen in Deutschland
und der EU, den Medien sowie weiteren

Britta Sieper

Institutionen. Sieper verstarkt mit ihrer
Wahl in den ZIV-Vorstand das Engagement
des Unternehmens, Kinder frihzeitig fur
das Radfahren zu begeistern.

H FUNKO
Neuer CEO

Am 9. Mai 2024 gab Funko bekannt, dass
der Verwaltungsrat des Unternehmens
Cynthia Williams mit Wirkung vom 20.
Mai 2024 zum Chief Expecutive Officer
CEO ernannt hat (siehe auch S. 56).
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SPIELWARENMESSE EG
Gemeinsam anpacken fiir den guten Zweck

der Spielwarenmesse eG und dem Landschaftspflegeverband

Zusatzliches Engagement fiir Projekte auRerhalb der Messehal-

len: Bei der Spielwarenmesse eG ist die gemeinniitzige Arbeit Nurnberg eV. entwickelt.

ein Bestandteil des internen Corporate-Social-Responsibility- Das Projekt ist Teil der CSR-Selbstverpflichtung. Der gemein-
Programms (CSR). Am 3. Mai haben sich die Mitarbeiterinnen nutzige Einsatz gehort seit vielen Jahren zur Verantwortung des
und Mitarbeiter des Nirnberger Messe- und Marketingdienst- Unternehmens. Im Rahmen verschiedener Aktionen hilft das
leisters zusammengefunden, um den Naturerlebnispfad ,Le- Team der Spielwarenmesse eG, |[deen in sozialen oder kulturel-
bensader Bahn 2.0 auf der stillgelegten Bahnstrecke entlang len Institutionen zu verwirklichen oder 6kologische Projekte
der ehemaligen Ringbahn in Niirnberg auf Vordermann zu brin-  voranzutreiben. Die interne Corporate- Sustainability-Truppe
gen.Was im vergangenen Jahr als Aktion begann, hat sich zu entwickelt stetig neue Ansatze fuir den verantwortungsvollen

einem langerfristigen Projekt und einer Partnerschaft zwischen ~ Umgang mit unseren 6kologischen Ressourcen sowie fuir
nachhaltiges und soziales Handeln. In diesem Jahr haben die
fleiRigen Helferinnen und Helfer beim Projekt ,Lebensader
Bahn 2.0" unter Anleitung einen Barfuf3pfad mit stimulierenden
Texturen geschaffen sowie Holzbanke erneuert. Florian Hess,

Mitglied des Vorstands der Spielwarenmesse eG, dazu: Wir

unterstutzen dieses Projekt seitens des Unternehmens gerne

und freuen uns Uber die entstandene Zusammenarbeit mit dem
Landschaftspflegeverband Nirnberg e.V. sowie das Engage-
ment des Teams.”

Die interne Corporate-Sustainability-Truppe der Spielwaren-
messe eG hat in diesem Jahr beim Projekt ,Lebensader Bahn
2.0 mitgeholfen

BRUDER

Girls® Day 2024

In diesem Jahr konnte der bundesweite Aktionstag Girl's Day/
Boys' Day mit 23.000 Angeboten und 175.000 Platzen einen
Teilnehmerrekord verzeichnen. Das seit 2001 jahrlich statt-
findende Programm wird vom Bundesministerium fur Familie,
Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ) und vom Bundesmini-
sterium fir Bildung und Forschung (BMBF) gefdrdert. Auch bei
Bruder Spielwaren hat der Tag bereits seit zehn Jahren einen
festen Platz im Kalender.,Schilerinnen einen Einblick in die
technischen Berufe zu bieten, ist nach wie vor ein wichtiger An-
satz. Das hat auch der Austausch mit den Teilnehmerinnen des
Girls' Days gestern wieder gezeigt. Die berufliche Orientierung
wird fur Jugendliche nicht unbedingt leichter. Vor allem auch da
die Zahl der Ausbildungsberufe immer mehr und Moglichkeiten
immer komplexer werden®, resiimiert Bruder-Personalleiter Christian Wenning. Wir wiirden uns freuen, mehr weibliche Auszubil-
dende in unseren technischen Berufen gewinnen zu kénnen und unterstiitzen den Girls' Day daher jedes Jahr sehr gerne:’

Die vier Teilnehmerinnen im Alter zwischen 13 und 14 Jahren erlebten bei Bruder einen spannenden Vormittag. Auf dem Pro-
gramm standen das Spektrum der Kunststoffverarbeitung, die Eigenmontage eines Spielzeug-Motorrads und eine Einfihrung in
die Komplexitat des Formenbaus. Am Schluss wurde im Hochregallager noch die Welt der Logistik erkundet. Zum Ausklang des
Aktionstages besuchte Alexander Reinfelder, der stellvertretende Leiter der IHK- Geschaftsstelle Fiirth, die Schilerinnen.

Die Teilnehmerinnen des Girl’s Day bei Bruder Spielwaren mit Alexand-
er Reinfelder (IHK-Fiirth - 1. v.L), Dorothee Kaup und Dagmar Acker-
mann von Bruder Spielwaren
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NESTLER

Die Nestler GmbH Feinkartonagen in Ehrenfriedersdorf feiert 130-jahriges Jubilaum - Das Fami-

lienunternehmen setzt auf ,Made in Germany" und produziert direkt am Standort im Erzgebirge

Nestler Feinkartonagen feiert dieses Jahr ein beeindruckendes
Jubilaum: 130 Jahre erfolgreiche Unternehmensgeschichte. Als
stolzer Lizenzpartner und europaweit einziger Hersteller von
Ostereiern aus Pappe zum Fiillen sowie als Marktfihrer fiir die
Herstellung von Schultlten hat sich das Unternehmen einen
festen Platz im Herzen seiner Kunden erobert.

Seit der Griindung im Jahr 1894 durch Carl August Nestler hat
sich das Unternehmen durch viele Hohen und Tiefen bewegt,
politische Herausforde-
rungen gemeistert und
sich stets weiterentwi-
ckelt. Seit 1953 befindet
sich das Unternehmen in
Familienhand.

Heute steht Nestler als
Zeugnis fur die Vision

und Ausdauer ihrer Grun-
der. Seit 2007 als zwei
eigenstandige Unterneh-
men tatig, florieren sie
weiterhin, mit etwa 50
engagierten Mitarbeitern, die jahrlich Gber zwei Mio. Schultiiten
in Handarbeit fertigen. Von der kleinsten 12-cm-Tite bis zum
prachtvollen meterlangen Meisterwerk umfasst das Angebot
von Nestler eine vielfaltige Auswahl an Designs, die regionale
Vorlieben und zeitlose Traditionen bedienen.

Anfang des 20. Jahrhunderts verla-
gerte Nester seinen Fokus auf die
Produktion traditioneller Zuckertiiten

Ein Erbe des Handwerks

Der Weg von einem einfachen grauen Pappendreieck zu einer
lebendigen, kunstvollen Schultute ist ein Prozess, der acht
akribische Schritte und tber 200 einzigartige Motive umfasst.
Jede Tute ist mit zarter Tull, dekorativen Bandern, glitzernden
Edelsteinen oder Stoffblumen verziert,um sicherzustellen, dass

jede Kreation Freude und Staunen in den Augen der Kinder

Auch zu DDR-Zeiten produzierte Nestler hochwertige Schultiiten

Im Juli 1990 begann ein neues Kapitel, als Ursula Nestler, ihr

Bruder Andreas und ihr Cousin das Familienunternehmen wieder
reprivatisierten. Hier zu sehen ist Frau Nestler auf einer Messe in
den 90er-Jahren

hervorruft. Von bescheidenen Anfangen bis hin zum Vorrei-

ter in der Schultlten-Herstellung hat Nestler den Geist der
Handwerkskunst bewahrt und gleichzeitig Raum fir kreative
Neuerungen geschaffen. Die Produktion erfolgt in Deutschland
in Ehrenfriedersdorf. Auch die Druckereien befinden sich in der
naheren Umgebung. Die Produktionsprozesse werden regelma-
Rig hinterfragt und bei Bedarf modernisiert oder erganzt.

Die Unternehmensphilosophie von Nestler umfasst die Werte
von Bodenstandigkeit, Kreativitat, Ehrlichkeit, Flei3, sowie die
Liebe zu Kindern und zum Familiensinn. Das Unternehmen
legt groRen Wert darauf, die Tradition des ,Made in Germany*
zu wahren, indem es fast alle seiner Produkte in Deutschland
herstellt.

Innovative Vielfalt und Tradition
Nestler setzt auch in diesem Jahr die Tradition fort, hochwer-
tige Schultuten und Ostereier herzustellen, die die Herzen von
Kindern und Eltern gleichermafien erfreuen. Mit einem frischen
Sortiment, das kontinuierlich aktualisiert und an die neuesten
Trends und Geschmacker angepasst wird, schreibt das Familien-
unternehmen seine langjahrige Erfolgsgeschichte weiter.
Nestler legt grofden Wert auf die Zufriedenheit

seiner Kunden und strebt danach, ihre Er-
wartungen stets zu Ubertreffen. Durch Save the date!
die kontinuierliche Verbesserung
und Anpassung des Sortiments an
die Bedurfnisse und Wiinsche der
Kunden bleibt das Unternehmen
ein verlasslicher Partner fir

Zur Feier des Jubildaums ladt Nestler
am 28.Juli 2024 zu einem Fest flr
die ganze Familie ein. Die Feierlich-
keiten am Standort in Ehrenfriedersdorf
versprechen ein buntes Programm mit
zahlreichen Aktivitaten fur Grof3
und Klein.

Eltern und Kinder,wenn es um
Schultiiten und Ostereier geht.
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Messen

Messen und Termine (ohne Gewinn)

Bitte informieren Sie sich vor geplanten Messe- oder Veranstaltungsbesuchen zeitnah nochmals
bei den jeweiligen Veranstaltern, ob die Veranstaltungen/Messen stattfinden. Stand: 25.05.2024

MONAT DATUM MESSE/VERANSTALTUNG ORT
Juni 2024 06.06. - 08.06. DuoSymPos XL Berlin
15.06. - 16.06. Spiel Doch! Am Bodensee Friedrichshafen
19.06. - 20.06. Brandmate Offenbach
29.06. - 01.07. Playtime Paris Paris, Frankreich
Juli 2024 03.07. - 04.07. BVS/DVSI Zusammenspiel Burg Lichtenberg
06.07. - 08.07. TrendSet Sommer Minchen
17.07. - 20.07. Mega Show Bangkok Bangkok, Thailand
27.07. - 29.07. Sommer-Nordstil Hamburg
28.07. - 30.07. Playtime New York New York, USA
August 2024 14.08. - 16.08. SARCDA Christmas Midrand/Johannesburg,
Sldafrika
21.08. - 25.08 Gamescom Kdln
29.08. - 01.09. Tokyo Toy Show Tokio, Japan
September 2024 | 03.09. - 05.09. Kind + Jugend Kdln
04.09. - 06.09. TIGS - Tokyo International Gift Show Tokio, Japan
04.09. - 13.09. Toy Fair Los Angeles Los Angeles, USA
07.09. - 09.09. Cadeaux Leipzig/Floriga Leipzig
12.09. - 14.09. Kids India Neu-Delhi, Indien
20.09. - 22.09. Hobbymesse Leipzig Leipzig

NOSTHEIDE VERLAG

Spiel doch! in Dortmund erfullt Erwartungen

15.800 Besucher besuchten die Brett- und Kartenspielmesse auf dem Dortmunder Messegelande —
Uber 170 Aussteller und Marken waren auf der Spiel Doch! in Dortmund vertreten

ie diesjahrige Spiel doch! in Dort-

mund vom 26. bis 28. April konnte
auch 2024 wieder wachsen. Ca. 15.800
Besucher (2023: 14.000) besuchten an die-
sem Wochenende die Brett- und Karten-
spielmesse auf dem Geldnde der Messe
Dortmund. Damit steht fiir den Veran-
stalter fest: Das Konzept der Spiel doch!,
allen Besuchern entspanntes Spielen zu
ermoglichen und besonders Familien an-
zusprechen, ist voll aufgegangen. Nicht
zuletzt deshalb waren auch mehr als 170
Aussteller und Marken auf der Messe
vertreten, darunter neben den grofien
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und kleinen Verlagen auch Autoren,
Flohmirkte, Kiinstler und Vereine.

Vor allem am Samstag platzte die
grofie Halle 4 nach Angaben des veran-
staltenden Nostheide Verlags angesichts
des Ansturms zeitweise wieder fast aus
allen N&hten. Die ohnehin schon grofie
Spielfliche wurde daher am Samstag
und auch fiir Sonntag noch einmal kurz-
fristig um Tische und Stiihle erweitert,
damit auch jeder einen Platz zum Spie-
len finden konnte. Am Ende standen
iiber 660 Plitze zur Verfiigung (zusatz-
lich zu den Spieltischen der Verlage),

die vor allem am Samstagmittag restlos
besetzt waren. Deutlich zugenommen
hat die Anzahl der Familien unter den
Besuchern. Diese nutzten das Angebot
der Spiel doch! gerade am Samstag und
Sonntag. Die Besucher lobten die ent-
spannte Atmosphidre mit den breiten
Géngen ohne grofie Staus und reichlich
Spielflache sowie die Vielfalt an Ausstel-
lern. Fest steht daher, dass die Fliche im
nichsten Jahr wieder erweitert wird.

In 2025 findet die néchste Spiel doch!
in Dortmund vom 28. bis 30. Mérz
2025 statt.



SPIELWARENMESSE

Tag fur Spieleerfinder

Die Game Inventors Convention auf der Spielwarenmesse 2025 ist
der internationale Treffpunkt rund um die neuesten Spielideen —
Die GamingHour verspricht wertvolles Networking und Austausch

ie Spielwarenmesse lockt Ende

Januar die Spieleszene aus aller
Welt nach Niirnberg. Schon jetzt stehen
kreative Kopfe in den Startlochern fiir
die Internationale Spieleerfindermesse —
Game Inventors Convention. Die be-
liebte Veranstaltung fiir Spieleautorin-
nen und -autoren findet am Freitag, den
31. Januar, zum dritten Mal direkt auf
dem Messegeldnde statt. Ab sofort ist die
Anmeldung moglich.

Eingebettet in das grofie internatio-
nale Netzwerk der Spielwarenmesse (28.
Januar bis 1. Februar), findet die Game
Inventors Convention erneut im NCC
Mitte auf Ebene 1 in den Sélen Briissel
und Miinchen sowie im Foyer statt. Von
9 bis 18 Uhr werden Ideen und Prototy-
pen vorgestellt sowie Kontakte gekntipft.
Die Anmeldung fiir einen der begehrten
Spieltische ist ab sofort moglich. Alle
Informationen sind auf der Website der
Spielwarenmesse  zusammengefasst.
Den Ausklang des Tages bildet von 18
bis 22 Uhr die beliebte GamingHour.

GAME

Eingeladen sind alle Teilnehmenden der
Spieleerfindermesse: Spieleautorinnen
und -autoren, Verlage, Medienschaffende
und Content Creators. Zusitzlich verleiht
der Alibaba Spieleclub seinen Spielepreis
,DuAli”.

In diesem Jahr hat die Game Inventors
Convention zum zweiten Mal wihrend
der Spielwarenmesse stattgefunden.
Mit 145 Teilnehmenden aus 18 Landern
war sie erneut ausgebucht. Mit dabei
waren Startups aus Israel, Mexiko und
den USA. Alle Beteiligten schitzten den
sehr guten Einblick in die Branche, die
Gelegenheit ihr Netzwerk auszubauen
sowie die vielversprechenden Gespri-
che mit den erfahrenen Redakteurinnen
und Redakteuren. , Die Tatsache, dass
rund 90 Prozent planen, im kommenden
Jahr wieder dabei zu sein, verdeutlicht
die Relevanz der Veranstaltung. Wir
freuen uns auf zahlreiche neue Spiel-
ideen”, fasst Christian Ulrich, Sprecher
des Vorstands der Spielwarenmesse eG,

zusammen.

Strategische Verstarkung

er Game — Verband der deutschen
Games-Branche schafft neue Stel-
len und verstiarkt das Geschéftsstellen-
team in strategisch wichtigen Bereichen.
Seit Juni ist Philipp Senkbeil Leiter der

Philipp Senkbeil

Vanessa Zeuch

Geschiftsstelle Teil des Teams. Die Po-
sition wurde neu geschaffen, um den
gewachsenen Strukturen des Game und
seines Netzwerks gerecht zu werden.
Senkbeil ibernimmt die Leitung der Ge-
schiftsstelle in den Bereichen Finanzen,
Personal, Prozesse und IT sowie die wei-
tere Professionalisierung von Abldufen
zwischen der Geschiftsstelle und den
fiinf Tochtergesellschaften.

Als Referentin Games-Forderung &
Regional bekleidet Vanessa Zeuch seit
Mai die neu geschaffene Stelle im Team
von Maren Raabe, Leiterin Politische

Kommunikation.
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SPIELWARENMESSE EG

Zukunftsorientierte Hallenbelegung

Die neue Hallenbelegung soll fur ein bestmogliches Besuchererlebnis und einen hoheren Mes-
senutzen fir alle Teilnehmenden sorgen — Erstmals wird die modernste Halle des Nirnberger
Messegelandes eingebunden — Eigene Halle fir ,,Schulbedarf, Schreibwaren, Kreatives Gestalten*

it der Weltleitveranstaltung hat
das Team der Spielwarenmesse
stets den Anspruch, die zahlreichen
Produktgruppen optimal auf dem Ge-
lande in Nirnberg zu platzieren und
die einzelnen Hallen zukunfts- und er-
lebnisorientiert aufzustellen. Bereits auf
dem kommenden Event vom 28. Januar
bis zum 1. Februar 2025 verschafft der
Veranstalter, die Spielwarenmesse eG,
Ausstellern sowie Besucherinnen und
Besuchern die Gelegenheit, von dem
neuen Vor-Ort-Erlebnis zu profitieren.
Eine gednderte Geldandebelegung, wel-
che erstmals die mehrfach pramierte
Halle 3C einschlief3t, eroffnet verschiede-
nen Produktkategorien mehr Fliche und
langfristige Wachstumsmaoglichkeiten.
,Wir haben jede unserer 13 Pro-
duktgruppen analysiert, um diese opti-
mal zu platzieren. Mit der neuen Auf-
teilung und der Erweiterung der Hallen
gestalten wir die Spielwarenmesse zu-
kunftsfihig und bieten den Besuchen-
den eine Steigerung des Messenutzens”,
erklart Christian Ulrich, Sprecher

Gestalten” in Halle 2 ein. ,Durch die
Absage der Insights-X herrscht eine hohe
Nachfrage von Ausstellern aus dem Be-
reich Papier-, Biiro- und Schreibwaren,
die sich jetzt auf der Spielwarenmesse
présentieren méchten”, betont Florian
Hess, Mitglied des Vorstands der Spiel-
warenmesse eG. Aus diesem Grund er-
hélt das Thema nun eine eigene Halle,
die das Stationery-Angebot biindelt und
Wachstumsmoglichkeiten auf Aussteller-
und Besucherseite schafft. Die Kategorie
bietet vor allem im Back-to-School- und
Kreativbereich grofie Potenziale, die auf
der Spielwarenmesse kiinftig noch star-
ker ausgeschopft werden.

Neuerungen in Halle 7

Eine neue Dynamik entwickelt sich
ebenso in Halle 7. Zum einem wird dem
Wunsch der Aussteller Rechnung getra-
gen, ,Modelleisenbahnen und Modell-
bau” noch néher an die Produktgruppe
edukatives

,Technisches Spielzeug,

Spielzeug, Aktionsspielwaren” heran-

zuriicken. Namhafte Firmen wie bei-
spielsweise Hornby Hobbies, ICM Hol-
ding, IXO-Models, Mirklin, Noch und
Tamiya haben bereits ihre Wiederbetei-
ligung bekundet. Zum anderen wird die
Halle 7 kiinftig durch ,Sport, Freizeit
und Outdoor” sowie , Dienstleistungen
fir Handler und Hersteller” besetzt. Die
Produktgruppe ,Sport, Freizeit, Out-
door” belegt zusitzlich die Halle 7A, die
dank moderner Gestaltung und Licht-
durchflutung ideal ist fiir Aktionsflachen
und Produktvorfiithrungen.

Dartiber hinaus punktet sie durch die
prominente Lage in unmittelbarer Ndhe
zum Eingang NCC Ost. Die Belegung der
anderen Hallen bleibt unbertihrt.

,Die Verdnderungen sind darauf aus-
gerichtet, die Attraktivitdt der Spielwa-
renmesse weiter zu steigern und Syner-
gien zu fordern, aber auch Perspektiven
fiir Erweiterungen aufzuzeigen, um allen
Teilnehmenden ein optimales Messe-
Erlebnis zu bieten”, restimiert Christian
Ulrich.

des Vorstands der Spielwaren-
messe eG. Das neue Konzept bin- v%
det erstmals die Halle 3C in den
Geldndeplan ein. Das Meisterwerk
der preisgekronten Architektin
Zaha Hadid schafft eine beson-
ders einladende Atmosphére und
verspricht den sehr wertigen Stan-
den in den wachsenden Segmen-
ten ,Baby- und Kleinkindartikel”
sowie , Lifestyleprodukte” eine
moderne Halle mit viel Tageslicht.
Besonders praktisch: Die direkten
Ubergénge zu den Hallen 1, 2 und
3 nutzen mit kurzen Laufwegen
die bestehenden Synergien der an-
grenzenden Kategorien.

In unmittelbare Nachbarschaft
zieht die Produktgruppe ,Schul-

bedarf, Schreibwaren, Kreatives

i o
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| Mods| Railways and Model Construction

& Sports, Leisure, Outdoor

Bl Festartikel, Kamaval und Fowerwe

.
Dienstleistungen fir Handler und Hersteller

Litestyleprodukte
Lifestyle Products

Puppen, Pllisch
Dolls, Soft Tays

Baby- und Kieinkindarlikel
Baby and lnfant Articles

Holzspialwaron, Spicizeug aus Naturmaterial
Weoden Tors, Tops made rom natural materials

Schulbedart, Schreibwaron, Kreatives Gestalten
Sehool Articles, Statianery, Creative Design
Technisches Spielzeug, edukatives Spielzeug,
Aktionssplelwaren

Technical Toys, Educational Toys,
Action Toys

Elektranisches Spielzeug

Electronic Toys

Modsllsisenbahnen und Madsllbau

Sport, Fraizsit, Qutdoor

Festive Articles, Carnival and Fireworks

Splele, Biicher, Larnen und Experimentieren
Games, Books, Learning and Experimenting

Mehrbranchengruppe
MulthProduct Group

spielwarenmesse

Numberg 28 Jon - 1 Feb 2025

®

SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni




MESSE FRANKFURT

Ethical Style auf
der Sommer-Nordstil

Vom 27. bis zum 29. Juli 2024 verwandelt sich das Hamburger
Messegelande wieder in das lokale Zentrum fur stilvolle Sorti-
mentsgestaltung — Inspirationen fiir einen nachhaltigeren PoS

mit dem kuratierten Ethical-Syle-Programm

thical Style biindelt seit der Winter-

Nordstil 2024 die verschiedenen
Facetten von Nachhaltigkeit in sechs
Kategorien: Eco-Friendly Material, Eco-
Optimised Production, Fair & Social
Production, Re-/Upcycling Design,
Handmade Manufacturing sowie Sus-
tainable Innovation. ,Mit Ethical Style
by Nordstil berticksichtigen wir unter-
schiedliche Aspekte der Nachhaltigkeit
und bieten vor allem eins: Orientierung
im geschiftsentscheidenden Megatrend
und eine effiziente Suche nach den rich-
tigen Partner fiir die Sortimente unse-
rer Besucher”, so Susanne Schlimgen,
Leiterin Nordstil.

Eine unabhingige Jury internationa-
ler Experten kuratiert das Special Interest
und kiirtin dieser Ausgabe rund 40 Aus-
steller. Jurierte Unternehmen sind unter
anderem Becker Manicure, Dorothee

MESSE FRANKFURT

Lehnen, Herforder Werkstitten, Klatt
Objects, Konitz Porzellan, Ojbro Vantfa-
brik und Soruka. Besucher erkennen alle
teilnehmenden Unternehmen durch die
Kennzeichnung direkt am Messestand
oder in der Online-Ausstellersuche un-
ter dem Special Interest Ethical Style by
Nordstil. Auf zwei Ethical Style Spots
werden ausgewdéhlte Produkte direkt
fir den PoS inszeniert. Das Vortrags-
programm des Forums dieser Nordstil-
Ausgabe bietet ebenfalls vielseitige
Einblicke in den Megatrend Nachhal-
tigkeit, wie mit dem Vortrag von Mimi
Sewalski, Avocadostore, ,Nachhaltige
Brands, griine Kommunikation — der
schmale Grad zwischen Greenhushing
und Greenwashing”.

Die Sommer-Nordstil findet vom 27.
bis 29. Juli 2024 statt, die nichste Winter-
Nordstil vom 11. bis 13. Januar 2025.

Vertrag bis 2028 verlangert

m Mai haben Reprédsentanten der

Frankfurter Buchmesse und der Messe
Frankfurt die Verldngerung des Ver-
trags bis Ende 2028 unterschrieben. Da-
mit wird eine gute Tradition fortgesetzt:
Seit 1951 findet die grofite internationale
Buchmesse in den Hallen der Messe
Frankfurt statt — sogar in den Pande-
miejahren und unter herausfordernden
Bedingungen. Die neue vertragliche Ver-
einbarung setzt auf die postpandemische
Normalitdt und sichert Frankfurt als
internationalen Messe-Standort. AufSer-
dem priorisieren beide Vertragsparteien

darin das Thema Nachhaltigkeit bei der
Veranstaltungsdurchfithrung.

Uwe Behm, Gf. der Messe Frankfurt:
,,Die Frankfurter Buchmesse ist nicht nur
ein Unikat, das auf die globale Marke und
Bekanntheit der Stadt einzahlt, sondern
tragt tiber die Umsétze der Hotels, Res-
taurants, Taxibetriebe und vieler anderer
Dienstleister zum Wohlstand in Frank-
furt und der gesamten Region bei. Wir
freuen uns, dass die Messe Frankfurt in
bewihrter Manier weiterhin ihr Geldnde
und ihre Services zur Verfiigung stellen

kann.”

e

ﬂf,

Weitere News lesen Sie auf www.spielzeuginternational.de
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BAUER SPIELWAREN

Lernspall mit Headu

Die Lernspiele der Marke Headu fordern Kinder verschiede-
nen Alters auf unterhaltsame Weise in den Bereichen Farben,
Beziehungen, Zahlen, Worter und Logik

it dem ,,Colorito Farbspiel Montes-
M sori” lernen Kinder im Alter von
2 bis 4 Jahren auf einfache Weise, Farben
inihren verschiedenen Abstufungen zu
unterscheiden. Dank der in ihren wirk-
lichen Farben abgebildeten Elemente
begreifen auch Kleinkinder schnell.
Kinder werden darin geférdert, Farben
und ihre verschiedenen Abstufungen zu
erkennen. Thre visuell-naturalistische
Intuition wird trainiert.

FARBSPI EL Montesson

’

v
4

Mit dem ,,Colorito Farbspiel Montes-
sori" lernen Kinder im Alter von 2 bis

4 Jahren die Farben kennen

SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni

Mit , Meine erste Enzyklopadie Mon-
tessori” konnen Kinder im Alter von 3
bis 6 Jahren auf der praktischen Schreib-
unterlage aus Holz mit den beweglichen
Buchstaben ihre ersten Worter bilden und
sie anschliefend mit dem l6schbaren Stift
auf die Tafel schreiben. Dank der lexika-
lischen Umgebungen erwerben sie au-
Berdem einen grofen Grundwortschatz.
Zudem lernen sie die Welt um sich herum
und Wortbedeutungen kennen und das
visuelle Gedéchtnis wird trainiert.

Bei dem originellen Logikspiel ,Was
passiert, wenn...?” beobachtet und ver-
gleicht das Kind Gegenstidnde und Situa-
tionen, begreift den Bezug untereinander
sowie den Zusammenhang von Ursache
und Wirkung. So wird das logische Den-
ken entwickelt — das Kind lernt, Reihen

zu bilden, zu vergleichen und Verbindun-

gen herzustellen.

Das Logikspiel ,Was passiert, wenn...?"
eignet sich fir Kinder im Alter von 3 bis
6 Jahren

In ,Wer entdeckt es zuerst?” fiir
Kinder zwischen 5 und 10 Jahren sind
Schnelligkeit, Konzentration und logi-

In ,,Wer entdeckt es zuerst?" erwartet die
Kinder jede Menge Action

sches Denken gefragt. Das Spinner-
Rad wird dabei gedreht und die Spieler
suchen schnellstmdglich die richtigen
Motive. ,Wer entdeckt es zuerst?” ist ein
spannendes Beobachtungs- und Schnel-
ligkeitsspiel mit verschiedenen Spielvari-
anten, bei denen Kinder und Erwachsene
zusammenspielen konnen. Dabei werden
Fahigkeiten wie Beobachtungsgabe und
visuelles Gedichtnis, Konzentration,
Logisches Denken, Sortieren und Klassi-
fizieren sowie das Erkennen von Farben
gefordert.

In ,,Ein Spiel ums kleine Einmaleins”
fiir Kinder zwischen 6 und 10 Jahren
geht es darum, wer am schnellsten rech-
net. Der Spieler zieht eine Karte, liest die
Multiplikation und findet das richtige Er-
gebnis. Doch muss er schneller sein als
seine Spielgegner. Bei diesem spannen-
den Spiel ums kleine Einmaleins wird
das Kopfrechnen trainiert und die Spieler
lernen das Pythagoras-Brett kennen.

,Ein Spiel ums

kleine Einmaleins” fir Kinder
zwischen 6 und 10 Jahren trainiert das
Kopfrechnen auf spielerische Weise
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71475 Der Weltraumbuggy

42181VTOL Schwerlastraumfrachter LT81 von Mr. 0z

SCHENKE UNENDLICHE WELTRAUMABENTEUER

@ Diese galaktischen LEGO" Modelle stecken voller Abenteuer und lassen
Kinder ihre Faszination fir den Weltraum ausleben

8@ Coole Geschenke fir Weltraumfans: Abwechslungsreiche Spielsets fir
weltraumbegeisterte Kinder und Fans cooler Weltraumspielzeuge ab 7 Jahren

8 Die NEUE Luftschleuse sorgt dafir, dass es bei den Weltraum-Sets Klick
macht! Die LEGO’ City, Friends und Technic Sets lassen sich mit dem neuen
Luftschleusenelement verbinden

\ L2

60433 Modulare Raumstation

LEGO, das LEGO Logo und die Minifigur sind Marken der LEGO Gruppe.

©2024 The LEGO Group.

Bitte wenden Sie sich an lhren Verkaufsberater oder an den Customer Service. Tel +49 (0)89 / 453 46 - 250
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REVELL

Anpfiff fur die RC-Fullball-Liga

Das ,,RC Car Football League®-Set von ,,Revell Control* kombiniert RC-Spal3 mit FuBball — Die mit
Flaggen-Stickern individualisierbaren RC-Flitzer verfiigen tiber LED-Effekte flir Matches im Dunkeln

enn im Sommer wieder die Be-
W geisterung dafiir steigt, den
Ball rollen zu sehen, bringt das ,RC
Car Football League“-Set von ,Revell
Control” den Puls der Fans auf Hoch-
touren. Das Set enthilt alles, was man
fiir eine gelungene Partie braucht: zwei
ferngesteuerte Fahrzeuge, zwei Tore und
einen Ball.

Mit dem neuen ferngesteuerten ,RC
Car Revell Football League”-Set ist ganz
besonderer Fahrspafl garantiert — denn
hier kénnen Fans ab 6 Jahren ihre Vor-
liebe fiir Rennautos mit ihrem Faible fiir
Fuf$ball vereinen. An beiden RC-Cars
sind Fiihrungsschaufeln angebracht, mit
denen das Runde ins Eckige beférdert
wird. Durch ihre praktische Grée von
17 cm Léange im MafSstab 1:22 kann man
sie iiberallhin mitnehmen und so eignen
sie sich perfekt, um jeden beliebigen Qua-
dratmeter in ein Fufballfeld zu verwan-
deln. Die Autos haben nicht nur jeweils
ein cooles Design, sondern auch in die
Karosserie eingebaute LEDs, die auch bei

Im Set ist alles Nétige fuir RC-FuBball-Action enthalten

Die RC-Cars im MaBstab 1:22 sind ca. 17 cm lang

Dunkelheit fiir eindrucksvolle Momente
sorgen — und das ganz ohne Flutlicht-
Arena. Fiir die individuelle Gestaltung
liegt dem Set ein Stickerbogen mit Lan-
derflaggen bei —so kann jeder Fan seinem
Team zujubeln. Dank der stérungsfreien

2.4-GHz-Technologie kann man mit dem

Set nicht nur wunderbar Auto-Fufball
spielen, sondern sich auch andere span-
nende Rennen liefern. Das ,,RC Car Re-
vell Football League”-Set qualifiziert
sich also ganz ohne Vorrunde zum tollen
Begleiter fiir ausgiebigen Outdoor- und
Indoor-Fahrspa8.

SP7ELZEUG

nternational

SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni

Unsere Juli/August-Ausgabe 2024 erscheint am 24. 07. 2024.
Disposchluss ist der 01.07.2024.

Wir beraten Sie gerne! Tel.: 09194 73 78-0
oder E-Mail:spielzeug@spielzeuginternational.de
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,,Cluedo™ fur Escape-Room-Fans

,Cluedo Escape — Der Club der Magier* bietet ein unkompliziertes Escape-Room-Erlebnis mit
den klassischen ,,Cluedo*-Charakteren

Is eine berithmte Magierin ver-

schwindet, wird es brenzlig. Ma-
genta fiihrt ihre spezielle Illusion des
Spiegelwandelns auf, als sich das Theater
plotzlich mit Rauch fiillt und ein Schrei
ertont. Dann ist Magenta verschwun-
den. Nun miissen die Spieler aus dem
Club fliehen und das Geheimnis um ihr
Verschwinden l6sen. Es gilt herauszufin-

den, wer sie sabotiert hat, wo sie gefangen

LOSUNG

In ,,Cluedo Escape — Der Club der Magier“erwartet die Spieler jede Menge

spannender Rétsel

gehalten wird und womit der Trick ver-
eitelt wurde. ,Cluedo Escape — Der Club
der Magier” prasentiert die klassischen
,Cluedo”-Charaktere in einem spannen-
den Escape-Room-Erlebnis, bei dem die
Spieler ohne grofe Vorbereitungen sofort
loslegen konnen. Sie ziehen mit ihren Fi-

guren von Raum zu Raum, wihrend sie

Karten ziehen, Ritsel 16sen, neue Riaume
enthiillen und Beweise sicherstellen.
Nachdem die Spieler aus dem Club ge-
flohen sind, iiberpriifen sie alle Beweise,
um die richtige Anklage zu erheben und
zu gewinnen. ,Cluedo Escape — Der Club
der Magier”eignet sich fiir einen bis

sechs Spieler ab 10 Jahren.

ANZEIGE

’ Heinrich Bauer GmbH & Co. KG - Hans-Bunte-Str. 2 - 90431 Nurnberg

Tel.: +49 (0)911-32452-0 - Fax: +49 (0)911-32452-40
E-Mail: info@bauer-spielwaren.de - www.bauer-spielwaren.de

www.bauer-spielwaren.de
info@bauer-spielwaren.de

Kannst g
u
Symbole find%',i?

FOLLOW US
@heinrichbauer_toys
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BOTI

Streaming und Online-Gaming sorgen
fur neues Spielwaren-Merchandising

300 Millionen Benutzer der Roblox-Plattform weltweit als potenzielle Kunden fur den Spielwaren-
handel — Spielwarenmarkte erfolgreich dabei — McDonalds startet mit ,,Pet Simulator*-Spielzeugen
im Happy Meal in der DACH-Region

er Spielwarenumsatz in den letzten
D Monaten war in Deutschland und
weiteren grofieren europidischen Lin-
dern alles andere als erfreulich.

Dagegen hat die Welt in den letzten
Jahren einen erheblichen Aufschwung
bei Spielzeugartikeln erlebt, die auf Vi-
deospielen basieren.

Uber dieses ,neue Spielwarenthema’
hat SPIELZEUGinternational mit dem seit
vielen Jahren kreativen Spielwaren-Ver-
markter Nico Blauw gesprochen, der auch
Chef der Firma Big on Toy Innovation
(Boti) ist und den DACH-Markt wieder
mit innovativen Aktivitdten in Schwung
bringen will.

,Wo Verbraucher friiher viel Geld fiir
den Kauf von Konsolen und Videospiel-
DVDs ausgeben mussten, sind die Spiele
heutzutage leicht zugédnglich und giins-
tig, solange man tiiber ein Gerédt und eine
WLAN-Verbindung verfiigt. Und was
noch interessanter ist: Sie kénnen jeder-
zeit und an jedem Ort auf diese Spiele zu-
greifen. So konnen die Japaner zeitgleich
mit den Deutschen spielen, die Australier
zeitgleich mit den Amerikanern. Und sie
spielen mit- und gegeneinander”, stellt
Nico Blauw ganz sachlich fest und fiigt
hinzu, dass dies ein sehr groler Unter-

schied zur Spielwarenindustrie sei, die

wir kennen wiirden. ,Wir warteten
auf die Veroffentlichung eines Video-
spiels oder Films und es konnte Mo-
nate dauern, bis es, sagen wir mal,
auf dem deutschen Markt erschien.
Das Gleiche gilt fiir Fernsehserien.
,Pokémon” oder ,Yu-Gi-Oh!” er-
freuten sich in Japan und den
USA grofier Beliebtheit, doch
es dauerte Jahre, bis die Ani-
mation und die Merchandise-
Artikel nach Europa gelangten. Diese
Tage sind vorbei”, betont Blauw.

Kinder ab 5 Jahren hatten Zugang zu
mobilen Geriten, mit 8 Jahren seien sie
begeisterte Online-Gamer und mit 8 Jah-
ren hore es noch nicht auf. Kinder, Klein-
kinder und sogar Erwachsene spielten
Online auf Plattformen wie Roblox auch
Handyspiele, die im App Store oder bei
Google heruntergeladen werden kénnten.

Streaming und Online-Gaming hétten
dem Verbraucher und den Einzelhdnd-
lern eine vollig neue Welt eroffnet. Fiir
uns Lieferanten und Einzelhdndler sei
es nicht einfach, den Wiinschen unserer
Verbraucher zu folgen. Und anders als bei
Filmen und Fernsehserien sei es schwie-

rig, ihm zu folgen und ihn zu verfolgen.

Allerdings seien online viele Daten zu
finden.

Eine der beliebtesten Platt-

formen, auf denen viele be-

liebte Spiele gehostet wer-
den, sei Roblox, so Nico
Blauw. Was ist nun Roblox?
Fur diejenigen, die hier
mehr erfahren mochten,
empfiehlt es sich, sich
die Roblox-Website
etwas niher anzuse-
hen: https://backlinko.com/
roblox-users

Vorab schon mal ein paar aussagekraf-
tige Zahlen: Roblox hat tiber 300 Millionen
aktive Benutzer pro Monat (9 Millionen
Nutzer waren es im Jahr 2016); Roblox hat
weltweit tiber 70 Millionen téglich aktive
Nutzer (nach 10 Millionen im Jahr 2018);
60 Prozent der Roblox-Benutzer sind un-
ter 16 Jahre alt, 17 Prozent sind iiber 25
Jahre alt und 27 Prozent der Spieler sind
Européer, 22 Prozent kommen aus den
USA/Kanada, 23 Prozent aus Asien und
18 Prozent aus dem Rest der Welt.

Die Plattform Roblox beherbergt viele
beliebte Spiele, die Verbraucher jeden
Alters gerne spielen. Die derzeit elf be-
liebtesten Spiele sind im folgenden Link
aufgefiihrt:

https://www.androidpolice.com/
most-popular-roblox-games/

Boti vertreibt die Spielwarenfiguren aus dem Online-
Gaming und Influence-Prdsentationen in Deutschland,
den Niederlanden, Belgien, Luxemburg, Frankreich, Os-
terreich und der Schweiz. Hier einige der Top-Artikel wie
z. B. die Figuren aus dem Videospiel ,,Poppy Playtime"
sowie ,,Rainbow Friends" und ,,Blox Fruits"

22
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Neben Roblox haben auch mobile
Spiele, die auf Microsoft/Android/IOS
gespielt werden, einen dhnlichen Erfolg
erlebt.

Die finf beliebtesten Roblox- und
Mobile-Spiele im Hinblick auf den Mer-
chandise-Umsatz im Jahr 2023 waren laut
Nico Blauw:

1) Blox Fruits (Waren sind mit Geheim-
codes ausgestattet, die Verbraucher on-
line nutzen kénnen) — Roblox

2) Pet Simulator (Waren sind mit Ge-
heimcodes ausgestattet, die Verbraucher
online verwenden kdnnen) — Roblox

3) Rainbow Friends (keine Codes, wird
aber zum gleichen Preis wie Blox Fruits
verkauft) — Roblox

4) Piggie (Waren sind mit Geheimcodes
ausgestattet, die Verbraucher online nut-
zen kénnen)

5) Poppy Play Time (Waren sind mit
Geheimcodes ausgestattet, die Verbrau-
cher online nutzen kénnen) — Microsoft/
Android/IOS

Diese Art von Produkten sei bei Kin-
dern so beliebt, betont Blauw, dass Mc-
Donalds beschlossen habe, diesen Herbst
in Europa eine Happy-Meal-Kampagne
,Pet Sim” zu starten. Das sei das erste
Mal, dass McD so etwas mache.

,Was haben wir gesehen, seit wir Ro-

blox Merchandise in Deutschland einge-
fiihrt haben?”, fragt Nico Blauw und gibt
hierfiir selbst die passenden Antworten:
,1) Wir haben im Mai 2023 mit Smyths,
Miiller und Rofu einen ,Poppy Playtime &
Pet Simulator’ gestartet. Trotz ihrer Be-
denken verkauften sich die Produkte
vom ersten Tag an sofort, ohne nennens-
werten Marketingschub. Unser grofites
Anliegen war die Bereitstellung ausrei-
chender Lagerbestande.
2) Mitte Dezember 2023 haben wir
,Rainbow Friends und ,Blox Fruits’ mit
Smyths in Deutschland eingefiihrt. Der
Start war unglaublich: Bis Ende Dezem-
ber verkaufte Smyths insgesamt 5000
Stiick pro Woche:

A. Rainbow Friends (2 Artikel).

B. Blox Fruits (2 SKU’s).

C. Poppy Play Time (3 Artikel).

D. Five Nights at Freddy’s (1 SKU,
nicht mit Roblox verwandt, aber basie-
rend auf Netflix-Erfolg).

Ein weiteres Highlight sind die ,,Abhmau'-
Figuren der gleichnamigen amerikanischen

Megastar-Gamerin und YouTube-Stars. Mit
mehr als 19 Milliarden Aufrufen hat sie einer
der gréBten Gaming-Kandle auf YouTube

3) Seit Mitte Dezember hat Smyths wei-
terhin einen Uberschuss von iiber 6.000
Stiick pro Woche verkauft, was Stabilitét
und Wiederholungskéaufe beweist.

4) Ende Februar trat Rofu den Program-
men bei und verkiindete eine sofortige
Einfiihrung.

5) Anfang Mirz ist Mediamarkt/Sa-

turn dem Programm beigetreten.

Produkte

Innerhalb von zwei Wochen gaben sie
Nachbestellungen auf und verzeichne-
ten fiir den Rest des Jahres einen groflen

Auftragseingang.

6) Ende Mirz bestitigte Rossmann, dass
sie ,Rainbow Friends’ in Woche 22 starten

werden

7) Anfang April bestitigte Lidl Internati-

onal die Listung von ,Rainbow Friends’

fiir das erste Quartal 2025.

8) Vedes nimmt am Programm teil.

9) Ende April kam Miiller endlich an
Bord, nicht weil sie nicht daran glaub-
ten, sondern wegen allgemeiner Lager-
probleme, die zunichst geklart werden

mussten.

Wir sind fest davon tiberzeugt, dass
diese Produkte ein enormes Potenzial
haben und dass dies eine neue, aber be-
wihrte Zukunft fiir die Spielzeugindus-
trie und den Handel ist”, schloss Boti-

CEO Nico Blauw seine hochinteressanten

Ausfithrungen.

McDonalds startet in DACH

In den kommenden Monaten wird Mc-
Donalds die Aktion ,Pet Simulator —
Happy Meal” in DACH starten. Fiir
einen Zeitraum von vier Wochen sind
,Pet Simulator”-Spielzeuge beim Kauf
eines Happy Meal erhiltlich!
e Schweiz: 6. - 26. Juni
e Osterreich: 5. September - 9. Oktober
¢ Deutschland: 5. September -

9. Oktober

Dieses einzigartige Spielzeug-
Happy-Meal-combo, das ausschlief3-
lich auf einem beliebten Online-Spiel
basiert, kann als ziemlich revolutionir

bezeichnet werden.

,,Pet Simulator — Happy Meal”

Dies bestitigt einmal mehr, dass
auch Institutionen wie McDonalds
erkennen, dass junge Verbraucher
immer weniger von TV- und Film-
Franchises inspiriert werden und sich
hauptséchlich konzentrieren auf On-
line-Gaming und Influencer-bezogene
Marken. Hier ist ein Beispiel fiir diese
Aktion, die unter anderem bereits in
Belgien gestartet ist:
https://www.mcdonalds.be/en/family

Und Nico Blauw hofft darauf, daf3
diese Aktionen auch zu positiven Ver-
kédufen in den DACH-Geschiften fiih-
ren, die seine , Pet Sim“-Artikel fithren.

Das Hitspiel ,,Pet Simulator X* ist ein Roblox-Spiel, bei dem Miinzen und Edelsteine zu
sammeln sind, um mdchtige Haustiere freizuschalten., die es jetzt auch als Haustier-

Sammelfiguren gibt

SPIELZEUG international
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Produkte

LEGO

Galaktische
Abenteuer

Die neuen Lego-Space-Sets ,,Lego City Kom-
mando-Rover mit Ladekran® und ,Lego Friends
Mars-Raumbasis mit Rakete* eignen sich fir
kleine Weltall-Fans ab 7 bzw. 8 Jahren

D as neue , Lego City Kommando-Ro-
ver mit Ladekran“-Set ldsst Kinder
ab 7 Jahren fremde Planeten erkunden.
Das futuristische Fahrzeug bietet alles
Notige, um ferne Planeten zu erforschen,
beispielsweise acht Réader, grofe Reifen,
Stauficher fiir Gesteinsproben, einen

Kranarm und eine Ladebucht, in der das

Labor mit seiner Luft-
schleuse andocken

kann. Aufserdem bein-
haltet das Spielset eine Planetenkulisse,
in der die Forscher auflerirdische Pflan-
zen und einen Energiekristall entdecken
konnen. Mit den vier enthaltenen Welt-

raumcrew-Minifiguren, einem Roboter

Aus 981 Teilen ldsst sich die , Lego Friends

Mars-Raumbasis mit Rakete" bauen

sich ndher mit dem Weltraum zu befas-
sen. Das Bauset fiir Mddchen und Jungen

und zwei Alien-Actionfiguren  ab 8 Jahren beinhaltet drei Spielfiguren

lassen sich viele spannende und eine Katze sowie eine Rakete, einen
Weltraumabenteuer darstellen. Erkundungsrover, eine Forschungsbasis
aus Modulen und wissenschaftliches
Zubehor.

Ein weiteres neues Lego-Space-Set,

Ein weiteres neues Space-
Set ist das ,,Lego Friends Mars-
Raumbasis mit Rakete”-Set, das
junge Forscher dazu inspiriert,

das sich fiir Kinder ab 10 Jahren eignet,
ist der ,Lego Technic VTOL Schwer-
lastraumfrachter LT81” — mehr dazu in
der Mai-Ausgabe von SPIELZEUGinter-
national auf der Seite 47.

Das ,Lego City Kommando-
Rover mit Ladekran"-Set besteht
aus 758 Teilen

BAUER SPIELWAREN

Sensorischer Spaf3

auer Spielwaren aus Niirnberg prisentiert die faszinierende Welt der ,,Bizyboos®,
Bdie bei Kindern ab 2 Jahren fiir lang anhaltenden SpielspaB sorgen. Die Beschifti-
gungstaschchen sind mit Perlen und einer Vielzahl versteckter, thematisch passen-
der Objekte gefiillt. Die Aufgabe der Kinder besteht darin, durch das Verschieben _
der Perlen die versteckten Symbole und Buchstaben zu finden, die auf der beilie- e
genden Karte ab- -
gebildet sind. Al-
ternativ konnen auch
die Aufgaben auf der Riickseite
der Karte gelost und die entsprechenden
Objekte gefunden werden.
Hergestellt aus weichem und flauschigem Stoff, bieten die ,,Bizy-
boos* stundenlangen sensorischen SpaB fiir die Kleinen. Gleichzei-
tig fordern sie deren Feinmotorik, Problemlosungsfihigkeiten und

Konzentration.

Die ,,Bizyboos" sind witzige Suchspiele fiir Kinder ab 2 Jahren

24 SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni



DUO SCHREIB & SPIEL

Lokal und digital stark

Mit starken Produkten und einer breit angelegten Kampagne ist die Kooperation zum Schulstart
bestens aufgestellt — Die innovativen Displays des DuoRetailMedia-Systems sind
digitale Kundenstopper am PoS — Umfassender Uberblick iiber Angebot, Innovationen und
Trends auf dem DuoSymPos XL 2024 erstmals fiir alle Handler

ie richtige Ausriistung ist entschei-

dend fiir einen erfolgreichen Start
ins Schuljahr. Mit einer breiten Auswahl
an Schreibwaren bietet Duo alles, was
Schiilerinnen und Schiiler fiir ihre tagli-
chen Aufgaben benétigen. Von hochwer-
tigen Stiften iiber Notizbiicher bis hin
zum Rucksack, der nicht nur funktional
ist, sondern auch den individuellen Stil
widerspiegelt.

Um diese Kompetenz zu vermitteln,
kiindigt Duo eine breit angelegte Schul-
start-Kampagne an, die darauf abzielt,
stationdre Geschéfte mit einer Vielzahl
von hochwertigen Marken fiir Schreib-
waren und Schulrucksidcke zu unter-
stiitzen. Diese Initiative wird durch eine
sorgfaltig geplante Integration von Print-,
TV-, Radio-, Online-, Social Media und
In-Store-Aktivitdten sowie dem erfolgrei-

chen Duo-Mehrwertprogramm realisiert.

Umfassende DuoSchulStart-
Kampagne

Mit einem umfassenden Arsenal an
Werbemitteln werden die stationdren
Geschifte fur das Schulgeschift ge-
starkt und vorbereitet. Die Kampagne
umfasst drei Print-MafSinahmen: den

Die Geschdftsfuhrung von Duo Schreib & Spiel (v.I.): Hans Jérg Iden, Gabriele Lubasch
und Thorsten Paedelt

Schulprospekt, den Kombi-Prospekt
und den Schulflyer. Diese werden durch
TV-Spots von renommierten Marken wie
Faber-Castell und Pelikan sowie Radio-
Kooperationen von Stabilo, Maped, Peli-
kan und Lego unter Fiihrung von Duo
untersttitzt.

Eine besondere Attraktion sind die ex-
klusiven Duo-Juhu-Angebote, die in al-
len Printmedien prasentiert werden und

entweder Preisnachldsse oder attraktive

Bundles beinhalten. Diese Angebote sind
nicht nur in den Geschiften erhiltlich,
sondern auch online auf duo-shop.de
und weiteren angeschlossenen Markt-
platzen verfiigbar.

Um die Werbung noch persénlicher
zu gestalten, bieten der Schulprospekt
und der Schulflyer vier individuell
anpassbare Felder fiir Produkte und
Preise. Dies ermoglicht dem statio-
ndren Handel, Angebote gezielt und

SPIELZEUGinternational - 06/2024 Juni
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individualisierter auf verschiedene Ziel-
gruppen anzupassen.

Erstmals haben Duo-Anschlusshiu-
ser ab einer Auflage von 10.000 Sttick die
Moglichkeit, die Angebotspreise eigen-
standig festzulegen und die Duo-Wer-
bung um beliebige Seiten zu erweitern,
um ihren lokalen Markt bestmoglich zu
bewerben.

In der TV-Werbung, die in Zusam-
menarbeit mit Disney realisiert wird,
steht die DuoSchulBox im Mittelpunkt,
die Produktproben der Industrie ent-
hilt. Die Kampagne umfasst zwei Spots
mit einem Media-Volumen von {iber
360.000 Euro. Fiir die Radio-Werbung
hat Duo Schreib & Spiel mit vier Indus-
triepartnern zusammengearbeitet, um
iiber Radio-Teddy gezielte Spots (Me-
dia-Volumen: rund 200.000 Euro) zum
Schulanfang zu schalten.

Die Berliner unterstiitzen den stati-
ondren Handel mit dieser umfassen-
den DuoSchulStart-Kampagne, um das
Schulgeschéft und den Verkauf von
Schultaschen erfolgreich zu gestalten.

,Der Beginn des Schuljahres ist eine
spannende Zeit fiir Kinder und Eltern
gleichermafBen”, sagt Carsten Grof3, Mar-
ketingleiter von Duo Schreib & Spiel.
,Unser Ziel ist es, diesen Ubergang zu
erleichtern, indem wir hochwertige Pro-
dukte anbieten, die den Anforderungen
des Schulalltags gerecht werden und
gleichzeitig Freude bereiten.”

DuoMehrwertBox 2024
,Abenteuer Schule*

Verbraucher erhalten die gefiillte Duo-

Mehrwertbox gratis ab einem Waren-

SPIELZEUGi nternational - 06/2024 Juni

Die DuoSchulBox enthdlt Produkt-
proben von Industriepartnern

einkauf der beworbenen Artikel im
Wert von 30 Euro (mit einem Gutschein
einldsbar). Die Box kommt mit Motiven
der Lizenz ,110 Jahre-Mensch &rgere
Dich nicht” (,MADN"). Als Klou wurde
ein komplettes ,MADN“-Spiel in die
Duo-MehrwertBox integriert. Den the-
oretischen Verkaufswert der Box gibt
Duo mit rund 29 Euro an.

DuoRetailMedia —

Die Zukunft entdecken

Ab Juli 2024 wird eine revolutiondre Ver-
dnderung in den Duo-Anschlusshiu-
sern eingefiihrt — das DuoRetailMedia-
System. Was wire, wenn traditionelle
Plakate durch hochmoderne, digitale
Kundenstopper ersetzt werden, die di-
rekt am Point of Sale (PoS) platziert sind?
Diese innovativen Displays werden mit
zentralen Botschaften
und Angeboten der
Markenindustrie zent-
ral geladen, um die Ver-
braucher direkt am Ein-

schreib & spiel

kaufsort zu informieren
und zu begeistern.

Fiir Duo-Anschluss-
hiuser bedeutet dies

Auf der Unterseite der
DuoSchulBox kann
,Mensch drgere Dich
nicht” gespielt werden

eine vollig neue Dimension der Kun-
deninteraktion. Mit dem DuoRetailMe-
dia-System konnen sie ihre Méarkte mit
Unternehmensinformationen, mafige-
schneiderten Angeboten und individu-
ellen Botschaften schnell und effektiv
versorgen. Damit kann flexibler auf
Preisdnderungen reagiert und Produkte
oder Dienstleistungen gezielter bewor-
ben werden — direkt am Ort des Kaufs.

In den kommenden Jahren werden
200 Duo-Anschlusshduser mit DuoRe-
tailMedia am PoS ausgestattet, um den
Einsatz von Plakaten durch digitale In-
halte zu reduzieren und die Umweltbe-
lastung zu verringern. Doch das ist erst
der Anfang. Das DuoRetailMedia bietet
auch eine spannende Mdoglichkeit, ei-
gene Events im Handel zu bewerben.
Von Produktlaunches iiber Verkaufsak-
tionen bis hin zu speziellen Veranstal-
tungen — die Moglichkeiten sind nahezu
grenzenlos. Die Vermarktung eigener
Events im stationdren Handel wird
durch die Duo-Zentrale aktiv geférdert,
um das volle Potenzial des DuoRetail-
Media-Systems auszuschopfen und
eine einzigartige Einkaufserfahrung fiir
Kunden zu schaffen.

Duo l4dt seine Anschlusshiuser ein,
die Zukunft des Marketings mit der In-
novation DuoRetailMedia — dem digita-
len Kundenstopper von Duo Schreib &
Spiel - zu erleben.



Die Displays des DuoRetailMedia-Systems
informieren die Verbraucher direkt am
Einkaufsort

Neuer Duo-Beirat

Am 6. Juni 2024 findet die Gesellschaf-
terversammlung der Duo Schreib &
Spiel GmbH & Co.KG in Berlin statt.
Auf der Tagesordnung steht unter ande-
rem die turnusgeméfie Wahl des Duo-
Beirats. Der Beirat, bestehend aus fiinf
Mitgliedern, spielt eine zentrale Rolle
bei der Kontrolle und der strategischen
Beratung der Duo-Geschiftsfiihrung.

Zur Wahl stehen Sabine Asmus aus
Salzgitter, Steffen Messedat aus Berlin
und Klaus Miiller aus Niirnberg. Jea-
nette-Teerling-Rode steht aus privaten
Griinden nicht fiir eine Wiederwahl zur
Verfiigung. Silvia RoBmann hat ihre Ge-
schiftstitigkeit eingestellt und das Amt
zum Jahresende 2023 niedergelegt.

Als neue Beirite stehen Anne Nau-
mann aus Schéllkrippen in Bayern und
Nils Michelbrink aus Hamminkeln in
NRW zur Wahl. Thre umfassende Ex-
pertise und ihr Engagement sollen zur
weiteren Entwicklung und zum Erfolg
von Duo Schreib & Spiel beitragen.

(Anmerk. der Red.: Die Ergebnisse
der Wahl finden Sie ab 10. Juni auf
www.spielzeuginternational.de.)

Die Legislaturperiode des neuen Bei-
rats betrdgt zwei Jahre und endet mit der
nichsten Beiratswahl zur Duo-Gesell-
schafterversammlung im Jahr 2026.

Handel(n)

s> heillt

I ENTSCHEIDEN

DuoSymPos XL 2024

Das DuoSymPos, eine fiithrende Bran-
chenveranstaltung der Schreib-, Spiel-
und Kreativbranche, findet vom 6. bis 8.
Juni 2024 in Berlin statt und bietet den
Teilnehmern eine inspirierende und
informative Plattform. In diesem Jahr
wird das bewihrte Konzept durch die
DuoRanzenShow erweitert, die den Be-
suchern einen Einblick in die neuesten
Kollektionen der Ranzenhersteller bietet
und die Messedauer auf drei Tage erhoht.

Unter dem Motto ,Handel(n) heif3t
entscheiden” steht die Hauptversamm-
lung im Mittelpunkt der Veranstaltung,.
Experten und Branchenfiihrer diskutie-
ren iiber die Kunst des Entscheidens und
dessen Auswirkungen auf Unternehmen
und Gesellschaft.

Die DuoSymPos-Messe bietet den Be-
suchern einen umfassenden Uberblick
tiber das Angebotsspektrum, Innovatio-
nenund Trendsim Markt. Das BrandSlam-
Format ermdglicht es Referenten, ihre
Themen im 15-Minuten-Takt prézise
zu prisentieren. Zusitzlich konnen Be-
sucher an den verschiedenen Kreativ-
Punkten aktiv werden und Kreativ-The-
men kennenlernen sowie die Umsetzung
selbst ausprobieren.

Der personliche Austausch wird an
den Food-Stationen in der Messehalle ge-
fordert, bei denen die Teilnehmer kulina-
rische Leckereien geniefen und Gespré-
che tiber Neuheiten und Trends fiihren
konnen. Als zentrales Informations- und
Kommunikationstool dient die DuoSym-
Pos-Messe-App, die den Teilnehmern ei-
nen einfachen Zugang zu allen relevanten

Informationen bietet.

Hochkaratiges Programm in Berlin
Ein Hohepunkt der
stellt der Vortrag von Dr. Felix Brych,
zweifacher ~ Weltschiedsrichter
fiinf Mal deutscher Schiedsrichter des
Jahres dar. Unter dem Thema ,,Mut zu

Veranstaltung

und

Titelstory L]

Das diesjdhrige
DuoSymPos findet
unter dem Slogan
,Handel(n) heiBt
entscheiden” statt

Entscheidungen” teilt Dr. Brych seine
Erfahrungen aus dem Fufiballalltag
und zieht interessante Parallelen zur
Wirtschaft.

In der 4.600 m? groSen Messehalle
présentieren sich tiber 100 Aussteller aus
der Schreib-, Spielwaren- Kreativ-, und
Schultaschenbranche, die den Besuchern
ihre Produkte, Neuheiten und Leistungs-
fahigkeit vorstellen.

Ein besonderes Highlight wird der
Messe-Abend im Stadion ,, An der Al-
ten Forsterei”, der Heimspielstétte des
Bundesligisten 1. FC Union. Die einzig-
artige Atmosphére des FuSballstadions
kombiniert mit Live-Musik und kulinari-
schen Geniissen versprechen den Abend
zu einem unvergesslichen Erlebnis zu
machen.

Das DuoSymPos 2024 positioniert sich
nicht nur als Branchenveranstaltung, son-
dern als eine branchentibergreifende, in-
spirierende Plattform fiir den Austausch
iiber die Zukunft des Handels. Durch
die Offnung des DuoSymPos bringen die
Berliner neben den Duo-Héandlerinnen
und -Héndler auch Giste aus unter-
schiedlichen Branchen und Institutionen
zusammen. So sind Vertreter der Koope-
rationen Assima (Taschen & Ranzen),
Art & Creativ (Kreativ), DVSI (Spielwa-
renindustrie), Soennecken (PBS) sowie
von den Spielwarenverbdnden Idee +
Spiel und Vedes als Besucher angekiin-
digt. Diese breite Teilnahme verschiede-
ner Akteure soll einen vielseitigen und
bereichernden Austausch iiber aktuelle
Entwicklungen, Herausforderungen und
Zukunftsperspektiven im Handel er-
moglichen. Bilder der Veranstaltung fin-
den Sie ab 11. Juni 2024 auf www.spiel-
zeuginternational.de

Das nidchste DuoSymPos findet in
Berlin vom 21. bis 23. Mai 2025 statt und
bietet eine neue Gelegenheit, um Innova-
tionen zu erleben, Ideen auszutauschen

und neue Kontakte zu kniipfen.
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Kreativ

SPIN MASTER

Stylische Nagel mit coolen Motiven

Mit dem neuen ,,Cool Maker Go Glam Nagelstudio® lassen sich Fingernagel kinderleicht verzie-
ren — Ein Nachfullset mit zwei Motivkartuschen ist ebenfalls erhaltlich

reativen Spafs bietet das neue ,Go

Glam Nagelstudio”. Mit dem inno-
vativen Studio lassen sich Fingernigel
nun noch leichter in trendige Fashion-
Statements verwandeln. Dank der La-
ckierhilfe mit Silikonmaske ist das La-
ckieren auch kinderleicht: Silikonmaske

GO GL.AM

NAIL STUDIO » ONGLERIE

STAMP ) |
ANY NAILSIZE!
APPLIOUE SUR TES ONGLES
QUELLE QUE SOIT
LEUR TAILLE!

URAS DE CUALOUIER TAMARO!

PUSTEFIX

&

&

& -

i,
o

einfach aufklappen, den Finger einle-
gen und den Nagel unter die Offnung
schieben. Nach dem Zuklappen mit
dem Applikator die gewiinschte Na-
gellackfarbe auftupfen. Der Lack muss
nicht besonders gleichméBig aufgetra-
gen werden, da er durch das Bedrucken
geglittet wird. Nach dem Trocknen

Das ,,Go Glam Nagelstudio" eignet sich
fur Kinder ab 7 Jahren

behilt der Nagellack eine leicht klebrige
Konsistenz, damit die Motive gut haften.
Nach zirka drei Minuten kann bereits
gedruckt werden. Modebewusste Kids
ab 7 Jahren haben nun die Wahl: Sollen
die Négel mit holographischen Herzen,
schimmernden Blumen, frohlichen Smi-
leys oder hiibschen Schmetterlingen
bedruckt werden? Nach dem Bedru-
cken fiir Glanz und langere Haltbarkeit
den Klarlack nicht vergessen! Durch
die hiibschen Motive und das Auftra-
gen der Klarlack-Schicht bekommt die
Manikiire ihr funkelndes Finish. Das
,Go Glam Nagelstudio” enthilt eine
Silikonmaske als Lackierhilfe, zwei
Nagellack-Applikatoren, einen Klarlack,
vier Motivkartuschen sowie die Kartu-
schenhalterung. Ebenfalls erhiltlich ist
das ,,Go Glam Nagelstudio Nachfiillset”

mit zwei Motivkartuschen.

FuBBball-EM 2024 mit ,,Malefix"

Mit dem ,,StraBenmalkreide Fan Pack® konnen kleine und groBe Fans ihre Unterstiitzung fir Na-
tional- und Vereinsmannschaften auf kreative Weise ausdriicken

n Vorbereitung auf die UEFA-Euro-
Ipameisterschaft 2024 in Deutschland
bringt ,Malefix” Spafs fiir die Fans. Das
,Straenmalkreide Fan Pack” présen-
tiert nicht nur die Farben der beim Tur-
nier vertretenen Nationalmannschaften,
sondern hilt auch nach der EM die Far-
ben des Lieblingsclubs bereit und bringt
nachhaltig Freude fiir viele kleine und
grofle Sportfans, auch abseits der Stadien.
Mit der EM 2024 vor der Haustiir méchte
,Malefix” Fans aller Altersgruppen dazu
inspirieren, ihre Unterstiitzung fiir die
internationalen Fufiballmannschaften
auf kreative Weise auszudrticken.

Per QR-Download-Code kénnen die
Flaggen der EU-Lander sowie weitere
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Sportmotive kostenfrei als Malvorlage
heruntergeladen werden.

Hergestellt unter Verwendung hoch-
wertiger Materialien, garantieren die in
diversen Grofien und Farben erhéltlichen
Malkreiden leuchtende Farben und lang-
anhaltende Ergebnisse auf verschiede-
nen Oberfldchen. Sie sind fiir Fans je-
den Alters einfach zu handhaben und
sicher in der Anwendung. ,Malefix"-
Kreiden sind als Spielzeug klassifiziert
und nach den Spielzeugrichtlinien EN71
gepriift, die Sicherheit und Qualitit

garantieren.

<ENMALKREIDE

Sidewalk Chatk

Y

Mit dem ,,StraBenmalkreide Fan Pack" lassen sich StraBen, Gehwege und Einfahrten in

Lédnderflaggen-Farben oder den Farben der Lieblings-Mannschaften verzieren



DAN IMPORT

Neue Tiermotive

Mit den neuen Hama-Bligelperlen-Sets stecken Kinder ab 5 Jahren tolle
Motive wie Schmetterlinge, einen Elefant, eine Giraffe und ein Zebra

it dem neuen Hama-Biigelperlen-
Set ,Schmetterlinge” lassen sich ei-

gene, farbenfrohe Schmetterlingsmotive

onllaw:

stecken. In der neuen Geschenkpackung
sind 2.000 Biigelperlen enthalten. Da-
raus entsteht auf einer quadratischen
Stiftplatte das Motiv, um anschliefend
verbiigelt zu werden. Motivvorlage, Bii-

Kreativ

B designs

gelpapier und Anleitung sind enthalten.

Auf eine Safari zu gehen, ist fiir viele
ein Traum — eine Safari in Btigelperlen
gibt es jetzt neu von Hama. Die ,Safari”-
Packung enthilt ca. 2.500 Biigelperlen,
eine grofle quadratische Stiftplatte und

eine Motivvorlage. Die Perlenmotive
werden so gestaltet, dass die fertig ge-  Die beiden neuen Hama-Sets enthalten
steckten und gebtigelten Perlen zu drei-  jeweils drei tierische Motivvorlagen
dimensionalen Motiven (Elefant, Giraffe
und Zebra) zusammengefiigt werden Hama-Btigelperlen konnen iber
konnen. Biigelpapier und Anleitung sind ~ Dan Import mit Sitz in Lemgo bezogen
enthalten. werden.
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Toys international

THE TOY ASSOCIATION

New President & CEO

n May 20, 2024 The Toy Associ-
O ation Inc., the business trade as-
sociation representing a wide array of
manufacturers, retailers, licensors, and
others involved in the youth entertain-
ment industry, announced Greg Ahearn
will join as President & CEO on June 1.
Ahearn will be responsible for lead-
ing the next chapter of the Association
as it continues to evolve and best serve
its close to 900 members, as well as the
needs of the entire industry. He will have
oversight of the key objectives, which in-
clude industry trade shows and events,
regulatory affairs and representation,
toy safety and ethics initiatives, member
education, as well as consumer outreach
to champion the importance of play. The
role also extends to partnership with The
Toy Foundation, the philanthropic arm of
the organization.

FUNKO

Cynthia Will

n May 9, 2024 Funko announced
O that its Board of Directors has ap-
pointed Cynthia Williams as its Chief
Executive Officer (CEO), effective May
20, 2024. Williams also joined the Funko
Board of Directors on that date. Wil-
liams will bring nearly two decades
of senior leadership experience across
the consumer products, gaming and
e-commerce industries. Most recently,
Williams served as president of Has-
bro’s “Wizards of the Coast” and Hasbro
Gaming division, where she oversaw the
company’s portfolio of games that in-
cludes “Dungeons & Dragons”, “
The

Magic:

Gathering”, and “Monopoly”.

“As a part of the strategic evolution of
The Toy Association, our goal is to better
serve the wide and changing needs of our
industry. I am delighted to announce
that Greg Ahearn is joining this passion-
ate team as its President & CEQO,” said
Sharon Price John, President & CEO of
Build-a-Bear Workshop and newly ap-
pointed Chairperson of The Toy Asso-
ciation Board of Directors. “For over 100
years, The Toy Association has played
the role of protectors and evangelizers of
our industry, promoting the pivotal role
of play. We believe Greg’s diverse and
multi-decade toy background in senior
roles across top manufacturers and re-
tailers has built a valuable, trusted, and
far- reaching network of relationships
that will further the Association’s ob-
jectives both now and as they continue

to evolve.”

Cynthia Williams

Greg Ahearn

This announcement comes at an impor-
tant moment for The Toy Association with
the reestablishment of the flagship indus-
try event, Toy Fair New York, as well as
the recent creation of an Association-run
Los Angeles market preview, amid in-
dustry evolution and convergence in the
post-pandemic economic environment.

iams New CEO

During her tenure at Hasbro, Williams
successfully scaled areas of growth and
positioned the Gaming division for con-
tinued success amid evolving consumer
demand.

Prior to that, Williams spent several
years at Microsoft, most recently as Gen-
eral Manager and Vice President, Gam-
ing Ecosystem Commercial Team, where
she drove the significant expansion of
Xbox Gaming. Earlier, Williams was a
senior executive at Amazon for over a
decade, where she played a key role in
the global growth of their e-commerce
direct-to-consumer business, Fulfilment
by Amazon.
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Our July/August issue 2024
will be published on July 24, 2024.
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Dem groBtem Teil der Auflage liegt eine Beilage von
Top Media, Ludwigsburg bei.
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Der Umwelt zuliebe verwenden wir chlorfrei gebleichtes Papier. Gedruckt wird
auf PEFC zertifizierten Bilderdruckpapier.
Die verwendeten Druckfarben sind mineral6lfrei und kobaltfrei,
fur den Recyclingprozess gut geeignet.
Die Versandhdlille ist ungiftig und voll recycelbar.
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Jetzt abonnieren...

...und Uber das Aktuellste rund um Spielwaren, Hobby,
Geschenkartikel und €ntertainment informiert werden!

Ein Jahresabonnement in Deutschland kostet 92,00 € (zzgl. 7% USt.) — Keine zusatzlichen Portokosten!

Ja, ich bestelle bis auf weiteres ein Jahresabonnement Von Auftraggebern aus EU-Staaten:
(8 Ausgaben) der monatlich erscheinenden Fachzeitschrift Bitte Umsatzst-Identifikationsnr:
SPIELZEUGinternational zum Preis pro Jahr (inkl. Porto):

[ Deutschland: € 92,- zzgl. 7% USt.
1 Ausland Europa' € 110- [_] Bankeinzug SEPA-Lastschrift (nur fiir Abonnenten aus EU-Léndern)

. _ Die Zahlung per Bankeinzug (SEPA-Basis-Lastschriftverfahren) garantiert Ihnen die stets
D Ausland LUftpOSt' € 169, termingerechte, bequeme und korrekte Begleichung offener Forderungen.

Gewtinschte Zahlungsweise:

Sie konnen fir den Auftrag zum Einzug der Abogebiihren das von uns Gbermittelte
Formular fur ein SEPA-Lastschriftmandat verwenden, das wir lhnen nach der Abo-
Bestellung zusenden.

Vorname, Name Geburtsdatum

Sie konnen lhren Einzugsauftrag jederzeit beenden und Ihr gesetzliches Recht zur
Erstattung des belasteten Betrages innerhalb von acht Wochen ab Belastungsdatum
nutzen. Die zugehorige Mandatsreferenz teilen wir lhnen separat mit.

StraBe D Uberweisung nach Rechnung

PLZ/ Ort Vertrauensgarantie: Mir ist bekannt, dass ich diese Vereinbarung innerhalb einer
Woche schriftlich widerrufen kann. Hierzu senden Sie lhren Widerruf bitte an
SPIELZEUGinternational, ITM Verlags GmbH & Co. KG, Debert 32, 91320 Ebermannstadt,
Deutschland. Die Frist beginnt einen Tag nach Absendung dieses Bestellcoupons (Post-
stempel). Ich bestétige das mit meiner Unterschrift.

Telefon

1. Unterschrift Datum 2. Unterschrift

per Post: SPIELZEUGinternational Am schnellsten geht es Haben Sie Fragen?
Abonnenten-Service per Fax: +49 (0)9194 / 73 78-20 oder Rufen Sie uns gerne an!

Debert 32 online: http://www.spielzeuginternational.de/  Telefon: +49 (0)9194 /73 78-0
91320 Ebermannstadt abonnement
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